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Nota da coordenacgao

Somos 30 pesquisadoras e pesquisadores que tém atuado, conjuntamente, para a realizagao
da pesquisa De Olho nas Urnas — candidaturas de mulheres e monitoramento da igualdade de género
nas eleicbes de 2024. Monitoramos as elei¢ées brasileiras no @mbito das Camaras Municipais, com
a andlise do cumprimento das cotas de género nos partidos politicos e das ocorréncias de violéncia
politica contra as candidatas nas campanhas eleitorais.

Nossas dreas de estudo sdo distintas: consideramos o contexto das mulheres nas elei¢cbes
pelo viés da Ciéncia Politica, da Sociologia, dos Estudos de Género, dos Feminismos, do Direito,
da Comunicacgéo, da Economia e da Estatistica. Desenvolvida pela Universidade Federal de Goias
(UFG), com financiamento do Observatdrio Nacional de Mulheres na Politica (ONMP) da Cdmara dos
Deputados, nossa investigacéo, além de multidisciplinar, adotou uma estratégia comparativa.

Para melhor entendermos as disputas eleitorais municipais no ano de 2024, fizemos um
recorte temporal, dedicando-nos também ao pleito de 2020, a fim de identificar quais foram os
avancos e 0s retrocessos para as mulheres — candidatas e eleitas — neste periodo.

A primeira etapa deste monitoramento foi realizada entre os meses de janeiro e julho de
2024, periodo no qual procedemos ao estudo sistematico do ano eleitoral de 2020, em busca dos
desafios enfrentados pelas mulheres candidatas a Vereanca.

1. Esses resultados foram publicados no site De Olho nas Urnas (deolhonasurnas.ufg.br)
e em relatérios técnicos em julho de 2024. Ja a segunda fase da pesquisa, iniciada em
agosto do ano passado e concluida em margo de 2025 — em cinco relatérios técnicos
distintos — é esta que trazemos a tona neste momento. Nela, dedicamo-nos as seguintes
analises:

2. Andlise descritiva, de carater quantitativo, do Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE) nas disputas proporcionais em 2024, com o objetivo de se verificar
o cumprimento das cotas de género e raga em nove capitais brasileiras: Sdo Paulo
(SP); Rio de Janeiro (RJ); Fortaleza (CE); Salvador (BA); Belo Horizonte (MG), Manaus
(AM); Curitiba (PR); Recife (PE); e Goiania (GO). Buscou-se identificar e compreender
os desequilibrios na distribuigdo do recurso “tempo de televisao” entre os diferentes
candidatos e candidatas em horarios de pico, de modo a explicitar como se dao as
escolhas internas dos partidos e em que medida h3, ou ndo, decisdes que prejudicam
mulheres, pessoas trans ou racializadas.

3. Analise descritiva, de carater qualitativo, do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) nas disputas proporcionais, com o objetivo de mapear, via andlise de conteldo,
quais sdo os temas mais abordados por género e raga, bem como a presenca e a
frequéncia de discursos de 6dio no HGPE. Aqui também foram consideradas as nove
capitais acima mencionadas.
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4. Andlise dasjurisprudéncias do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e dos Tribunais Regionais
Eleitorais (TREs) dos nove colégios eleitorais supracitados. O objetivo foi averiguar os
possiveis impactos da sangao, em 2021, da Lei de Combate a Violéncia Politica Contra
a Mulher (Lei n® 14.192) no universo das disputas eleitorais municipais.

5. Anadlise do perfil das candidaturas a Vereancga nas eleigcdes 2024 no Brasil, com énfase
nas desigualdades de género, a partir de dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Apresentamos a nossa formulagéo,
o indice de Equilibrio de Género (IEG) por Estado, bem como a taxa de sucesso das
mulheres nos pleitos de 2024, se comparada a de 2020.

6. Compreensao das caracteristicas davioléncia politica de género nas elei¢des municipais,
por meio da analise de noticias sobre o tema, visando contribuir com o desenvolvimento
de formas de enfrentamento a este crime e a este problema social.

Esses cinco tdpicos se entrelagam rumo ao entendimento da complexa e plural realidade das
mulheres candidatas, eleitas ou ndo eleitas em 2024. Vale ainda dizer que os dados encontrados,
em cada uma dessas esferas, serdo interpretados a luz dos nossos achados de 2020. Com o
funcionamento das engrenagens do método comparativo e com a qualidade de uma abordagem
multidisciplinar extensiva a todas as regibes do pais, sabemos: a pesquisa De Olho nas Urnas traduz
0 movimento vivo da politica brasileira no que diz respeito aos avangos e aos retrocessos para
as mulheres — pretas, pardas, brancas, indigenas, cis, trans... — nos partidos, nos debates e nos
resultados eleitorais da atualidade.

Com énfase norigor cientifico e na sensibilidade interpretativa, almejamos, como pressuposto
ético, ser um instrumento para que as mulheres tenham acesso pleno e permanéncia digna e segura
nas esferas decisorias do pais.

Desejamos a vocés uma excelente leitura!

Angelita Pereira de Lima

Coordenadora da pesquisa De Olho nas Urnas

Dijaci David de Oliveira

Vice-coordenador da pesquisa De Olho nas Urnas
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Resumo

O presente relatério compde a segunda fase do projeto “De olho nas urnas: candidatura
de mulheres e monitoramento da igualdade de género nas eleicoes de 2024" e complementa o
relatério “HGPE em foco: andlise da representatividade e do contelddo das propagandas eleitorais”,
cujo objetivo principal consistiu na realizagdo de uma pesquisa quantitativa e qualitativa do
contetdo do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), entre 30 de agosto e 3 de outubro
de 2024, nas disputas proporcionais de nove capitais brasileiras. A analise aqui proposta tem o
intuito de aprofundar a leitura desses dados, discutindo questdes diretamente envolvidas com a
comunicacgao eleitoral, a fim de perceber como homens e mulheres — candidatos e candidatas —
constroem seus discursos e se apresentam ao publico por meio da propaganda eleitoral televisiva.

Palavras-chave: HGPE; desigualdade de género; mulheres na politica; comunicagao politica;
eleigdes 2024.

1. Introducao

A sub-representacao das mulheres e pessoas negras na politica partidaria ndo reflete uma
falta de interesse ou capacidade, mas sim a presenga de barreiras sistémicas que limitam suas
oportunidades de participagao e influéncia. O acesso desses grupos a politica é dificultado por uma
série de fatores, incluindo a desigualdade no financiamento de campanhas, a auséncia de redes de
apoio e as barreiras culturais que ainda associam a politica ao universo masculino. Esses aspectos
impactam significativamente a construgao dos argumentos e discursos utilizados na comunicagao
eleitoral. Nesse contexto, a propaganda eleitoral evidencia diferengas de género e reforga barreiras
preexistentes no ambito do discurso. Aforma como determinados temas sdo abordados — oumesmo
a auséncia de alguns deles — pode refletir estratégias politicas especificas ou indicar dificuldades
na construcao das campanhas e na apresentagao de candidatas e candidatos ao eleitorado. Esses
desafios acabam por obstaculizar a participagao de grupos historicamente menos representados,
como mulheres, especialmente as negras, e candidatos negros.

Diante dessas consideragdes e com base na observagao sistematica do conteudo dos
programas do Horario Gratuito Politico Eleitoral (HGPE) nas disputas proporcionais, este estudo
busca compreender como mulheres e homens constroem seus discursos e se apresentam ao
publico. Além disso, analisa o posicionamento de candidatos e candidatas de diferentes espectros
ideoldgicos. Para tanto, a pesquisa utiliza a andlise de conteudo associada a técnica de nuvem
de palavras. As nuvens de palavras, representagdes grafico-visuais que indicam a frequéncia
de palavras em um texto, foram extraidas das transcricdes dos programas eleitorais televisivos
transmitidos entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.
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O trabalho aqui apresentado se estrutura a partir de uma importante discussao tedrica
sobre cotas e representagao politica de género, seguida por uma contextualizagdo do HGPE, da
comunicagao politica e da relagao entre género e discurso eleitoral. Em seguida, é apresentada a
metodologia de coleta e andlise de dados e, por fim, a discussao dos resultados.

Nesta investigacdo, partimos do pressuposto de que as barreiras e dificuldades que
perpassam as candidaturas de mulheres também permeiam a esfera da comunicagéao eleitoral.
Assim, compreender as estratégias discursivas e comunicacionais, os marcadores de género,
o direcionamento dos discursos e os estereétipos politicos nos permite elucidar mais uma das
multiplas dimensdes da desigualdade de género nas disputas politico-partidarias.

2. Referencial Teédrico

O direito ao voto, tanto para eleger quanto para ser eleito, € um pilar da democracia. No
entanto, em uma sociedade democratica, o exercicio desse direito, por si s6, ndo garante a plena
realizagdo da democracia. Para além do direito ao voto, a efetiva participagdo das mulheres em
cargos eletivos é crucial. A presenca de mulheres nos espacos de tomada de decisao, incluindo
as instancias partidarias, é fundamental para a saude e o fortalecimento da democracia como um
todo.

A partir da perspectiva de género na Ciéncia Politica e no Direito, é possivel compreender
como a ldgica patriarcal influencia tanto a tomada de decisdo nos espagos politico-partidarios
como a ocupagao do poder governamental. Danusa Marques (2018) realiza uma andlise do cenario
politico brasileiro a partir das teorias de género, na qual demonstra que agentes posicionados de
forma desigual na sociedade enfrentam diferentes limitagdes e vantagens dentro de um contexto
estruturado pelo patriarcado. Essa abordagem, que considera a estrutura patriarcal e seu papel na
perpetuagdo da desigualdade, exploragdo e dominagao de género (Marques, 2018), permite uma
andlise mais precisa e fundamentada sobre a ocupagdo de mulheres em cargos eletivos. Além
disso, contribui para a formulagao de politicas publicas mais eficazes a corre¢do do histérico de
exclusao vivenciado por mulheres e demais minorias sociais.

Nesse sentido, as agdes afirmativas sdo compreendidas como medidas aplicadas tanto no
setor privado quanto no setor publico, com o objetivo de corrigir desigualdades materiais resultantes
de discriminagdes baseadas em raga, género, compleicao fisica, origem e idade, entre outros fatores
que persistem ao longo do tempo (Belmonte, 2014; Gomes, 2001).

As acoes afirmativas, como as cotas, tém como objetivo promover a igualdade substantiva
entre grupos historicamente discriminados e aqueles que, de maneira sistematica, usufruem
dos privilégios decorrentes dessa discriminagado. Durante sua vigéncia, essas medidas buscam
garantir equidade ao inserir proativamente individuos marginalizados no contexto em que foram
implementadas, desencadeando novasinteragoes, reflexdes e analises que potencializam a efetivagao
dos direitos humanos para sujeitos historicamente desumanizados (Dias, 2017). No entanto, avangos
em dire¢ao a equidade nem sempre ocorrem sem resisténcia. No caso das mulheres, destacam-se os
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“deslocamentos provocados pela critica e pela atuagao politica feminista, conjugadas a mudangas
sociais profundas nas ultimas décadas” (Biroli; Vaggione; Machado, 2020, p. 174).

A secao a seguir apresenta, primeiramente, as origens e a evolugao das cotas de género
e raga na politica brasileira, refletindo como o debate sobre cotas fundamentou a criagao das
acoes afirmativas na legislagao eleitoral no Brasil. Discute o histérico das cotas de género e raga
no Brasil e a importancia da representagao feminina para a democracia. Também abordamos a
representacgao politica sob a perspectiva de género, a relagao entre os movimentos feministas e a
luta por representagao, bem como as diferentes formas de opressao na representagao politica.

Outro aspecto importante que sera apresentado diz respeito ao HGPE, um espaco reservado
nas emissoras de radio e televisao para que partidos politicos, candidatas e candidatos apresentem
suas propostas ao eleitorado. Criado no Brasil nos anos 1960, o HGPE passou por diversas
transformacgdes no cenario politico e na legislagao. Inicialmente concebido para garantir igualdade
de oportunidades entre os candidatos e obrigar as emissoras a veicular propagandas de todos
os partidos, ele sofreu alteragdes em sua estrutura ao longo do tempo, incluindo a criagdo de um
horario eleitoral mensal, posteriormente revogado. Durante a Ditadura Militar, o HGPE acabou sendo
utilizado como ferramenta de controle politico. Com a redemocratizagao do pais, sua relevancia foi
ressignificada, tornando-se um meio mais efetivo de comunicagao entre os politicos e a populacgao.

A Constituicdo Federal de 1988 consagrou o direito de antena, garantindo aos partidos
politicos o acesso gratuito aos meios de comunicagao. A Lei das Eleigdes, por seu turno, estabeleceu
as regras para a utilizagao do HGPE, definindo os periodos e os formatos das propagandas.

Com o avango da televisdo e da midia de massas, o HGPE ganhou ainda mais importancia
ao refletir a efervescéncia das mudancas necessarias a democracia. Em 1989, o HGPE consolidou-
se como um dos principais instrumentos para alcangar o eleitorado, impulsionado pela légica da
comunicagao de massa. O marketing politico reinventou-se, buscando mobilizar afetos e convicgoes
da populagao de modo a influenciar o imaginario popular em favor de determinados candidatos.
Desde entéo, o HGPE se consolidou como uma ferramenta essencial para a constru¢ao de imagens
politicas e a formagao da opiniao publica. A televisao, presente na maioria dos lares brasileiros,
ampliou o alcance das mensagens eleitorais, influenciou o comportamento dos eleitores e moldou
a percepgao publica sobre candidatos e candidatas.

Nesse contexto, a imagem da mulher na politica é construida e reconstruida por meio
de esteredtipos e representagdes. A experiéncia das mulheres nesse espago é atravessada por
desafios de género, uma vez que a exposi¢cao midiatica intensifica o escrutinio sobre as candidatas
e evidencia as dinamicas de opressao vinculadas as tecnologias de género. Além disso, impdem-
se padrdes estéticos e comportamentais que dificultam a participacdo das mulheres de forma
justa e em condi¢Oes de igualdade. A andlise desse fendmeno, em que se entrelagam questdes
de género, raca e classe, é fundamental para compreendermos as barreiras que impedem uma
maior participagdo feminina na politica e para construirmos um processo eleitoral mais justo e
democratico.
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2.1 O histérico das cotas de género e raga na politica brasileira

No Brasil, a trajetéria de luta das mulheres na politica teve inicio no fim do século XIX, ou
seja, a luta pelo direito ao voto tem mais de 100 anos. Tal direito foi conquistado com o Codigo
Eleitoral Brasileiro de 1932, durante o governo de Getulio Vargas, como resultado da pressao que
o movimento das mulheres vinha exercendo. Com o Cédigo, o eleitor passou a ser “todo cidadao
maior de 21 anos, sem distingdo de sexo”. Portanto, as mulheres estavam incluidas.

Decreto 21.076

Art. 1° Este Cédigo regula em todo o pais o alistamento eleitoral e as elei¢des fede-
rais, estaduais e municipais.

Art. 2° E eleitor o cidaddo maior de 21 anos, sem distingao de sexo, alistado na for-
ma deste Cadigo (Brasil, 1932).

Apesar desse avango, o voto feminino nao era obrigatério tal qual era o dos homens, e o
seu exercicio estava condicionado a autorizagdo do marido. Naquele periodo, além das casadas,
podiam votar as mulheres vilvas e solteiras com renda prépria.

Em 15 de novembro de 1933, foi instalada a Assembleia Nacional Constituinte para a
elaboragao de uma nova Constituicao para o Brasil. Entre os membros eleitos, destacaram-se duas
mulheres: Almerinda Farias Gama e Carlota Pereira de Queiros.

Almerinda Farias Gama era advogada, jornalista e sindicalista negra, natural de Alagoas e
residente no Rio de Janeiro. Foi uma das primeiras mulheres negras a atuar na politica brasileira
(Rezzutti, 2020). Sua trajetéria iniciou-se no Sindicato dos Datilégrafos e Taquigrafos e no Partido
Socialista Proletdrio do Brasil. Quando candidata a deputada federal, em 1934, ela defendeu o ensino
gratuito e acessivel para todas as pessoas, os direitos das classes trabalhadoras e a independéncia
econdmica das mulheres (Rezzutti, 2020, p. 176).

Carlota Pereirade Queirds eramédica e ganhoureconhecimento por suas agdes humanitarias,
especialmente ao organizar a assisténcia aos feridos durante a Revolugdo Constitucionalista de
1932 (Rezzutti, 2020). Eleita deputada federal em maio de 1933, Carlota foi a primeira mulher a
ocupar esse cargo no Brasil e em toda a América Latina. Ela também foi a Unica mulher a integrar a
Assembleia Nacional Constituinte de 1934, o que representou um avancgo significativo na luta pela
representatividade feminina na politica.

Na Constitui¢do Federal de 1934, todas as mulheres conquistaram o direito de votar e serem
votadas emtodo o territorio nacional. Depois, em 1946, o voto se tornou obrigatério para as mulheres
no Brasil, consolidando um passo importante para a igualdade politica.

Alguns estados brasileiros se destacaram no processo de emancipagao politica das
mulheres, tendo assegurado o voto a elas antes da Constituicao Federal de 1934. O Rio Grande do
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Norte, em 1927, tornou-se o primeiro estado brasileiro a garantir o direito ao voto sem distingao de
sexo. Foi também no Rio Grande do Norte que, em 1929, na cidade de Lajes, foi eleita a primeira
prefeita brasileira, Alzira Soriano, considerada também a primeira mulher a exercer um cargo no
Poder Executivo na América Latina.

Apesar de terem conseguido ingressar na politica brasileira, as mulheres enfrentam barreiras
estruturais e culturais que limitam o alcance da igualdade de género na politica, 0 que causa a sub-
representagao feminina em cargos eletivos.

Essa realidade demanda solugdes estruturais que promovam maior equidade na ocupagao
de espacos de poder. Nesse contexto, agGes afirmativas surgem como instrumentos essenciais
para corrigir desequilibrios histéricos e ampliar a participagdo feminina na politica. Inspiradas pelo
sucesso de iniciativas semelhantes no campo educacional, essas medidas visam nao apenas a
aumentar a densidade eleitoral de mulheres, mas também garantir maior diversidade de raga, classe
e perspectiva nos processos decisorios.

Para conquistar as mudangas necessarias a saude da democracia, é preciso que o Brasil
alcance um melhor indice de igualdade de género na politica. Nesse sentido, fica evidente que
as acgOes afirmativas na politica sdo necessdrias para possibilitar maior inser¢do de mulheres
exercendo mandatos eletivos.

Denominadas “agdo afirmativa” nos Estados Unidos e “discriminag¢ado positiva” ou “agédo
positiva” na Europa, essas medidas de corregcdo de distorgdes na ocupagao de espagos foram
introduzidas na sistematica juridica brasileira com as cotas raciais para o acesso ao ensino superior
nas universidades publicas, sendo chamadas de ac¢des afirmativas (Dias, 2017; Gomes; Silva, 2008).
Diante dos resultados positivos gerados no sistema educacional, com a adogao das cotas raciais e
sociais, as agoes afirmativas foram inseridas na sistematica politica brasileira, com a intengéo de
também corrigir a auséncia de mulheres, enquanto minoria politica, nas disputas politico-eleitorais.

Dias (2017) argumenta que as agdes afirmativas devem ser multiplas e interseccionadas,
pois essa abordagem amplia sua eficacia dentro de um projeto antirracista. Analisando o sistema
de cotas na universidade, a autora argumenta que ele pode ser aplicado ao ambiente politico-
institucional, tendo em vista que possibilita e garante a ocupacgao politico-eleitoral de mulheres de
classes sociais e ragas diversificadas. A democratizagdo dos espagos de poder governamental
justifica a exigéncia detais agdes afirmativas nas disputas eleitorais, permitindo que, gradativamente,
aumente a densidade eleitoral de mulheres.

Segundo Spohr, Maglia, Machado e Oliveira (2016), a primeira legislagdo aplicada a seara
eleitoral com previsao de cota foi a Lei n. 9.100, de 29 de setembro de 1995, no seu artigo 11, § 3°:

Art. 11. Cada partido ou coligagé@o podera registrar candidatos para a Camara Muni-
cipal até cento e vinte por cento do nimero de lugares a preencher.

§ 3° Vinte por cento, no minimo, das vagas de cada partido ou coligagédo deverao ser
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preenchidas por candidaturas de mulheres (Brasil, 1995b).

As cotas estabelecidas foram aplicadas inicialmente apenas as eleigdes municipais de
1996. No ano seguinte, a Lei das Eleigdes (Lei n. 9.504) definiu normas gerais em ambito nacional,
regulamentando, no paragrafo 3° do artigo 10, a aplicagdo dessas cotas para as eleigdes (Brasil,
1997). A partir das eleigdes de 1997, todos os partidos e coligagdes que desejavam participar dos
pleitos passaram a ser obrigados a reservar “o minimo de 30% e um maximo de 70% de candidatos
para candidaturas de cada sexo” (Spohr; Maglia; Machado; Oliveira, 2016).

Essa inovagao legislativa foi apelidada no Brasil de “cota das mulheres” ou “cota feminina”,
mostrando que as mulheres sdo sempre percebidas como a excegao na politica. Isso evidencia
0 nao pertencimento delas aos espagos de tomada de decisao e poder, ja que seria impensavel
uma “cota de homens”. Outro aspecto apresentado por estudos recentes é que o sistema de cotas
como feito no Brasil, sem sang¢des ou obrigacdes de registrar o nimero maximo de candidatos,
ndo garante que a realidade politica do parlamento mude no que diz respeito as desigualdades de
género (Spohr; Maglia; Machado; Oliveira, 2016).

Isso acontece porque, apesar da adogao das cotas de género na sistematica politico-eleitoral
brasileira, o indice de participagdo das mulheres na politica governamental ndo apresentou um
crescimento relevante. Ainovacao representa um marco importante paraareducao das desigualdades
de género na politica e para o fortalecimento da democracia brasileira. No entanto, autoras como
Barreira e Gongalves (2012) e Merlo (2018) apontam que a baixa representagao de mulheres também
estad ligada a falta de incentivo dos partidos para aumentar a densidade eleitoral das candidatas. Em
geral, os partidos preferem investir em candidaturas com potencial eleitoral ja consolidado.

A simples reserva de vagas no registro nao é suficiente para a inser¢ao das mulheres na
politica, pois inumeros fatores determinam o sucesso de uma candidatura em uma disputa eleitoral,
como as decisOes partidarias nas convengdes, 0 montante de recursos destinados as candidatas
pelos partidos, a representagao formal e processual junto a Justica Eleitoral, entre outros aspectos
essenciais.

As mulheres que disputam espacgos de poder politico-governamental enfrentam desafios
adicionais para corrigir desigualdades politicas persistentes e discriminatoérias. A reserva de cotas
de género no momento do registro de candidaturas tem se mostrado insuficiente para garantir a
efetividade dos principios do pluralismo politico, da cidadania e da igualdade. Nesse sentido, a
democratizacao dos espagos de poder justifica aimplementagao de agdes afirmativas mais eficazes,
que permitam a ampliagao, ainda que gradativa, da participagao feminina no cenario eleitoral.

Diante desse cenario, foram necessarias inovagdes no ambito partidario para incentivar
e efetivar uma democracia interna nos partidos politicos. Na legislagao brasileira, as legendas
podem se organizar localmente como comissdes provisorias, cujas decisdes sao centralizadas
em instancias superiores e aplicadas localmente. Outra forma de organizagdo sao os diretérios
(municipais e estaduais), que possuem um maior nimero de filiados atuantes, cujas decisdes
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podem ser construidas a partir de um coletivo partidério. E comum que as agremiagdes partidarias
se formem exclusivamente com homens nas instancias diretivas. Historicamente, essas estruturas
foram dominadas por homens, excluindo mulheres e outras minorias sociais dos espagos de
tomada de deciséo.

Em 2015, em conformidade com o artigo 39 da Resolugdo n. 23.465 (Brasil, 2015b), o
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) determinou que as comissdes provisérias partidarias teriam
validade maxima de 120 dias, obrigando os partidos politicos a realizar disputas internas. A
resolugdo também permitia que os estatutos partidarios estabelecessem um prazo diferente, desde
que razoavel. No entanto, essa medida gerou intensos debates nas instancias administrativas do
TSE, levando a suspensdo de sua aplicagao nas eleicdes de 2016. Posteriormente, nas elei¢cdes
de 2018, a Resolugao n. 23.571/2018 ampliou o prazo para 180 dias, conforme a nova redagéo do
artigo 39 (Brasil, 2018b).

A mudanca proposta pelo TSE ampliou as possibilidades de construgdo de uma democracia
interna nos partidos, reduzindo a influéncia de figuras que detinham poder absoluto e favorecendo
a renovacgao das liderancgas partidarias. Embora o TSE tenha assegurado que nao existem direitos
absolutos e que a autonomia dos partidos nao deve obstruir a efetivagao do Estado Democratico de
Direito — que as normas constitucionais visam a proteger —, em 2022, o Supremo Tribunal Federal
(STF) decidiu, por unanimidade, na Agao Direta de Inconstitucionalidade (ADI) n. 6.230/DF (Brasil,
2022a), que

[...] os partidos politicos podem, no exercicio de sua autonomia constitucional, es-
tabelecer a duragdo dos mandatos de seus dirigentes desde que compativel com o

principio republicano da alternancia do poder concretizado por meio da realizagédo
de eleicdes peridédicas em prazo razodvel (Brasil, 2022c).

Em julgamento realizado em 19 de maio de 2020, em resposta a uma consulta relatada pela
entdo presidente da Corte, ministra Rosa Weber (Consulta - CTA n. 0603816-39), o TSE consolidou
o entendimento de que a cota de género de 30% deve ser aplicada nao apenas nos registros de
candidaturas formalizados na Justica Eleitoral, mas também nas instancias de diregao dos partidos.
A Corte Eleitoral determinou que as comissdes executivas e os diretérios nacionais, estaduais e
municipais respeitem essa reserva de género, marcando um avango significativo na promogao
da igualdade de género na politica brasileira. Essa decisao é particularmente relevante porque as
barreiras a participagao das mulheres na politica comegam na composi¢ao dos érgaos internos de
direcdo das agremiagdes politicas, onde o glass ceiling1 impede o acesso feminino a espacgos de
lideranga.

Apesar desse avango, a decisdo na CTA n. 0603816-39 (Brasil, 2017a) ainda ndo vincula
nem impde sangdes aos partidos politicos que descumprem a medida. Isso significa que, a
época, as legendas ainda ndo eram obrigadas a adequar suas comissdes executivas e diretorios
partidarios para incluir um maior nimero de mulheres. Todavia, ainda que nao vinculativa, essa

1 Teto de vidro, em portugués. E uma teoria que afirma que as mulheres, assim como as demais
minorias sociais, estdo submetidas as regras masculinas que se fazem universais e que ndo sao
perceptiveis sem um olhar critico adequado. Ou seja, para esses grupos, existem barreiras que
parecem intransponiveis a medida que sao invisibilizadas por formarem o alicerce da sociedade, o

que contribui para que sejam vistas como naturalizadas. 13
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decisao vem contribuindo para a superagao da predominancia masculina nos partidos politicos.
Com isso, filiadas que desejam participar do processo eleitoral — seja nas convengdes partidarias
ou nas eleigcdes em si — passaram a ter uma oportunidade concreta de influenciar decisdes sobre a
destinagao e o valor dos recursos financeiros direcionados as campanhas. Dessa forma, a decisao
do TSE na CTA n. 0603816-39 sinalizou uma abertura para a democratizagao de género dentro dos
partidos, permitindo que as mulheres tenham mais espaco na definicdo das estratégias politicas
e eleitorais. Nao por acaso, essa decisao foi tomada sob a lideranca de uma presidente mulher na
Corte Eleitoral.

0 desenvolvimento das cotas de género e raga na politica brasileira reflete um longo processo
de luta por inclusdao de mulheres e minorias nos espagos de poder. Apesar de representarem a
maioria do eleitorado, as mulheres enfrentam multiplos obstaculos para acessar cargos politicos.

A conquista do voto feminino, garantida nacionalmente em 1932, foi um primeiro passo,
mas a inclusao efetiva das mulheres na politica sé comegou a tomar forma com a implementacgao
de agdes afirmativas nos anos 1990. Inspiradas pelas politicas de cotas para ingresso no ensino
superior, essas medidas buscavam corrigir a baixa representatividade feminina. Foram introduzidas
na politica pela Lei n. 9.504/1997, que determinou que os partidos deveriam reservar ao menos 30%
das candidaturas para cada sexo, marcando o inicio da “cota feminina”.

Entretanto, essa legislagdo, por ndo prever sangdes rigorosas, teve impacto limitado na
representatividade feminina nos cargos eletivos. Muitos partidos simplesmente descumprem a
regra, preferindo investir em candidaturas masculinas ja consolidadas. Essa preferéncia reflete a
estrutura de poder dentro das agremiagoes partidarias, que continuam dominantemente masculinas,
dificultando o acesso de mulheres a posigdes estratégicas e influentes.

Para democratizar os partidos, o TSE adotou medidas como a alternancia de liderangas e
o limite para comissdes provisérias. Em 2020, o TSE estendeu a cota de 30% de género para as
dire¢des partidarias. Essa decisdo, embora nao vinculativa, visa a combater a dominagao masculina
e democratizar a estrutura deciséria dos partidos, permitindo que mulheres influenciem a destinacao
de recursos para campanhas eleitorais. Essa medida, liderada pela ministra Rosa Weber, entéao
presidente do TSE, simboliza uma abertura para uma transformacgao estrutural. Ao impulsionar maior
representatividade feminina, a decisao fortalece a democracia brasileira, avangando na inclusao de
mulheres e criando uma base mais equitativa para sua atuagao politica e eleitoral.
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2.1.1 Cotas de género e rag¢a no Brasil

Desde o fim da década de 1970, uma série de tratados e convengdes internacionais passou
a ressaltar a necessidade de combate a desigualdade de género na politica, sendo alguns deles
fundamentais para impulsionar essa discussao:

+ Convencao sobre a Eliminagédo de Todas as Formas de Discriminagao contra as Mulheres
(CEDAW) - ONU, 1979;

« Convencgao Interamericana para Prevenir, Punir e Erradicar a Violéncia contra a Mulher
(Convengéo de Belém do Pard) — Organizagdo dos Estados Americanos, 1994;

+ Quarta Conferéncia Mundial sobre a Mulher — Pequim, 1995;
+ Consenso de Quito — 2007.

No Brasil, 0 avango dessas discussdes levou a criagao das cotas de género, divididas entre
cotas para candidaturas de mulheres e cotas para a distribuigdo dos recursos.

A primeira medida legal para incentivar a participagao feminina na politica surgiu em 1995,
com a Lei n. 9.100, que determinou a reserva de 20% de vagas nas chapas de candidaturas para
mulheres. Em 1997, a Lei n. 9.504 aumentou esse percentual para 30%.

Atualmente, para compreender quem pode se candidatar utilizando as cotas de género, é
preciso observar alguns regramentos juridicos.

AlLein.9.504/1997,no artigo 10, paragrafo 3°, ao trazer a expressao “cada sexo”, refere-se ao
género, ndo ao sexo biolégico, de forma que homens e mulheres transexuais e travestis devem ser
contabilizados nas respectivas cotas de candidaturas masculinas ou femininas. Para tanto, devem
estar devidamente registrados nos requerimentos de alistamento eleitoral, conforme os requisitos
previstos na Resolugao TSE n. 21.538/2003 e demais normas que regem a matéria.

O Decreto n. 8.727/2016 atribui a pessoas trans o direito ao registro de seu nhome social
para uso exclusivo nas urnas eletronicas. O nome social podera ser utilizado tanto nas candidaturas
proporcionais como nas majoritarias, haja vista que o artigo 11 da Lei n. 9.504/1997, ao estabelecer
o rol de dados e documentos que devem instruir o pedido de registro, nao faz nenhuma distingao
nesse sentido.

Ainda, na Lei n. 9.504/1997, a expressao contida no caput do artigo 12 determina que o
candidato deve indicar seu nhome completo no pedido de registro de candidatura, sendo o nome
civil utilizado apenas internamente na Justica Eleitoral, enquanto o nome social sera usado para
divulgagéo publica.

Apesar de as cotas de mulheres representarem um grande avango para a democracia
brasileira, ainda sdo numerosas as tentativas de burlar a legislagao. Por vezes, partidos registram
candidatas em suas chapas apenas para cumprir a propor¢ao de 30% de vagas destinadas
as mulheres. No entanto, por causa dos esforgos dos movimentos sociais, da sociedade civil
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organizada e da Justica Eleitoral — essa ultima ainda insuficiente e pouco organica, mas realizando
inegaveis esforgos para conter e punir tais ilegalidades —, essas candidaturas fraudulentas estao
cada vez menos evidentes e mais inventivas. Por exemplo, as mulheres indicadas pelos partidos
politicos para concorrer ao pleito, muitas vezes, sdo obrigadas a superfaturar os gastos eleitorais,
ou a redirecionar o montante de dinheiro recebido a candidatos homens. Essa pratica também pode
ser verificada pela investigagdo contabil das prestagdes de contas das concorrentes, muitas vezes
feita de forma padronizada pelos partidos politicos.

Diante da necessidade de garantir o minimo de 30% das candidaturas de mulheres, o TSE
firmou jurisprudéncia punindo os partidos que descumprem o minimo estipulado. A decisao foi
tomada, em 2019, pelo 6rgao na Agao de Investigacao Judicial Eleitoral n. 193-92.2016.6.18.0018
(Brasil,2019a), na qual, apds a comprovagao da fraude nas eleigdes em Valenca do Piaui, 0s 11 eleitos
para a Camara da cidade foram cassados, inclusive as mulheres. A decisao analisou a candidatura
de cinco candidatas que tiveram votacao inexpressiva, ndo praticaram atos de campanha, nem
tiveram gastos declarados em suas prestagdes de contas. No julgamento, ficou confirmado que a
punicao pela fraude a cota de género nao é individual, ou seja, a presenga de candidatas ficticias
deve levar a cassagao coletiva de toda a chapa.

0 entendimento firmado pelo TSE serviu de referéncia para a andlise de casos semelhantes,
como a investigacao sobre candidatas-laranjas do Partido Social Liberal (PSL) em Minas Gerais e
em Pernambuco. Para o Ministério Publico Eleitoral, as “candidaturas ficticias” relegam as mulheres
a um “papel figurativo na disputa politico-eleitoral” e refletem a “estrutura patriarcal que ainda rege
as relagdes de género na sociedade brasileira”. Uma das candidatas de Valenga do Piaui ndo obteve
nenhum voto, outra obteve um e uma terceira sequer compareceu as urnas para votar.

O ministro Luis Roberto Barroso afirmou em seu voto que os resultados negativos na reserva
de candidaturas femininas parecem acontecer devido a falta de comprometimento dos partidos
politicos em promover maior participagao de mulheres na politica. Pode-se observar essa conduta
pela recalcitrancia dos partidos e suas liderangas em destinar recursos legalmente estabelecidos a
difusdo da participagao politica feminina e, assim, atrair mais mulheres para os espagos politicos,
promovendo a capacitagao de candidatas. A controvérsia no caso de Valenga do Piaui, destacou o
ministro, é saber se, com a fraude nas candidaturas femininas das coligac¢oes, a perda dos registros
de candidatura se aplica apenas a elas ou se alcancga indistintamente todos os candidatos indicados
pelas coligagdes proporcionais. Segundo o portal de noticias Metropoles, o ministro Barroso
concluiu da seguinte forma:

Como se sabe, nenhum candidato pode pretender concorrer as eleigbes e ter seu
Requerimento de Registro de Candidatura (RRC) deferido sem que o partido ou co-
ligacao pelo qual concorre preencha determinados requisitos, a exemplo da consti-
tuicdo de érgao partidario valido, da realizagao de convengdes e do atendimento ao
percentual minimo de 30% de candidaturas por género. Portanto, a consequéncia da
fraude a cota de género deve ser a cassagao de todos os candidatos vinculados ao
DRAP [Demonstrativo de Regularidade de Atos Partidarios] independentemente de
prova da sua participagdo, ciéncia ou anuéncia. Isso porque a sangao de cassagao
do diploma ou do registro prevista no art. 22, XIV, da LC [Lei Complementar] 64/1990
aplica-se independentemente de participagdo ou anuéncia do candidato (Candida-
tas[...], 2019).
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Barroso acompanhou o entendimento do relator, ministro Jorge Mussi, de que todos os
candidatos a vereador das duas coligagdes deveriam ser cassados. Os ministros Tarcisio Vieira e
a presidente do TSE, ministra Rosa Weber, tiveram o mesmo entendimento. Em sentido contrario,
Edson Fachin, Og Fernandes e Sérgio Banhos se posicionaram a favor de que apenas os candidatos
que efetivamente participaram da fraude deveriam ser punidos pela Justica Eleitoral.

A reforma eleitoral de 2009, incorporada pela Lei n. 12.034/2009, além de aumentar a
imperatividade do estipulado na Lei das Eleigoes, também estabeleceu novas medidas, com
o objetivo de contribuir para a ampliagcdo da participagdao feminina na politica, privilegiando sua
promocao e difusao.

A lei determinou que pelo menos 5% do total de recursos do Fundo Partidario fossem
destinados a formagéao e a difusdo da participagao politica de mulheres. Mas, com as alteragoes
introduzidas pela Minirreforma Eleitoral de 2015, a Procuradoria-Geral da Republica (PGR) foi a juizo
questionar o artigo 9° da Lei n. 13.165/2015, que estabelecia minimo de 5% e maximo de 15% do
montante do Fundo Partidario destinado as campanhas para aplicagdo em campanhas eleitorais de
mulheres (Brasil, 2015a).

A PGR alegou que a norma contrariava o direito fundamental a igualdade. Os parametros de
um minimo de 5% e de um maximo de 15% instituem a desigualdade de recursos por género nas
campanhas eleitorais.

Durante o julgamento da ADI, foi defendido que o dispositivo estabelecia discriminagao
formal, ferindo principios fundamentais da democracia, como a autonomia partidaria, negando ao
partido a opgao de investir mais de 15% nas campanhas de mulheres e permitindo que campanhas
de homens concentrem até 95% dos recursos.

Foi defendida a inconstitucionalidade por arrastamento de dispositivos da lei que
possibilitaram o descumprimento da obrigagdo em investir em formagédo de quadros femininos
para a politica.

Em 2018, no julgamento da ADI n. 5.617 (Brasil, 2018a), o STF acolheu a argumentagéo e
decidiu que, como o minimo de candidaturas femininas é 30%, as candidatas deveriam ter acesso ao
mesmo percentual dos recursos do partido para a realizagao das campanhas e também de tempo
de propaganda eleitoral em radio e televisao — isto é, no minimo, 30% —, em atendimento ao direito
fundamental a igualdade de género.

A decisao tratou também da destinagao de recursos e de tempo de propaganda eleitoral
como uma questao central para a garantia da competitividade de qualquer candidatura, uma vez que
confere melhor condigao financeira para a estruturagdo da campanha, o que auxilia na visibilidade e,
consequentemente, aumenta as chances de elei¢ao.

O partido deve dar a candidata condi¢des minimas de realizar uma campanha politica
competitiva ou podera ser acusado de promover uma candidatura fraudulenta, ou seja, quando néao
ha intencao de eleger, apenas de cumprir formalmente as cotas.

17



Andlise de conteldo do Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral: O tom do discurso nas campanhas eleitorais proporcionais de 2024

Os critérios de distribuig@o dos recursos do Fundo Especial de Financiamento de Campanha
(FEFC) seguem o entendimento consolidado pelo STF na ADI n. 5.617 (Brasil, 2018a), que trata
da destinagao proporcional dos recursos do Fundo Partidario as candidaturas de mulheres e
pessoas negras, conforme os artigos 16-C e 16-D da Lei n. 9.504/1997. Ja as Resolugdes TSE n.
23.605 (Brasil, 2019b) e 23.664 (Brasil, 2021e) regulamentam as diretrizes gerais para a gestdo e a
distribui¢do dos recursos do FEFC. A Resolucao 23.664, de 2021, atualiza e complementa a norma
de 2019, introduzindo regras especificas, inclusive para as federagdes partidarias.

Os partidos politicos no Brasil contam com duas fontes de recursos publicos para financiar
as campanhas dos seus candidatos nas elei¢des: o Fundo Eleitoral e o Fundo Partidario. O Fundo
Eleitoral foi criado em 2017 pelas Leis n. 13.487 (Brasil, 2017c) e 13.488 (Brasil, 2017d). Com a
proibicdo de doagdes de pessoasjuridicas estabelecida pordecisdo do STF de 2015, o Fundo Eleitoral
tornou-se uma das principais fontes de receita para a realizagdo das campanhas eleitorais. O Fundo
Partiddrio é mais antigo, foi instituido em 1995 pela Lei n. 9.096 (Lei dos Partidos Politicos) (Brasil,
1995a) e foi durante muito tempo a Unica fonte de recurso publico distribuida entre os partidos.

A Emenda Constitucional n. 97 de 2017 determina que nao entram na divisao dos recursos
as legendas que ndo cumprirem os requisitos fixados na clausula de desempenho (Brasil, 2017b).
A emenda estabelece normas para o acesso dos partidos aos recursos do Fundo Partidario e ainda
ao tempo de propaganda eleitoral gratuita no radio e na televisao. Ficou determinado por ela que o
desempenho eleitoral exigido das legendas seria aplicado de forma gradual e assim alcancaria seu
apice nas elei¢cdes de 2030.

Os recursos do FEFC sao liberados as legendas somente apds a defini¢cao, pela Comissao
Executiva Nacional, dos critérios para a sua distribuicdo, que devem ser aprovados pela maioria
absoluta dos membros do 6rgao de diregao executiva nacional do partido.

A distribuicdo acontece no montante de 2% igualmente entre todos os partidos, 35%
divididos entre aqueles que tenham pelo menos um representante na Camara dos Deputados, na
proporgao do percentual de votos obtidos na ultima eleigdo geral para a Camara. Depois 48% sao
divididos entre as siglas, na propor¢gao do niumero de representantes na Camara, consideradas as
legendas dos titulares. Por fim, 15% sao divididos entre os partidos, na propor¢do do nimero de
representantes no Senado Federal, consideradas as siglas dos titulares.

Em relacao a propaganda eleitoral gratuita, ela esta prevista na Lei n. 9.504, de 30 de janeiro
de 1997, que é o ordenamento legal onde estao estabelecidas as normas para as eleigdes, mais
detalhadamente nos artigos 43 a 50 da lei. Neles, encontramos a forma como a propaganda eleitoral
deve ser veiculada nas emissoras de radio e televisao, incluindo um cronograma e critérios, para
garantir uma igualdade nesse espago entre os candidatos.

Na mesma lei, no artigo 10, § 3°, encontramos a obrigatoriedade da cota de 30% no horario
eleitoral gratuito para candidatas. O artigo 10, § 3° afirma: “Na propaganda eleitoral gratuita,
serd reservada as candidatas mulheres, no minimo, trinta por cento do tempo total, na forma do
regulamento”.
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0 regulamento ao qual o artigo se refere diz respeito as Resolugdes do TSE que estabelecem
as regras para a distribuigdo do tempo de propaganda eleitoral. A Resolugédo TSE n. 23.608, de 18
de dezembro de 2019, trata da organizagao do HGPE, incluindo as diretrizes para a veiculagdo em
radio, televisdo e, mais recentemente, em plataformas digitais (Brasil, 2019d). Essa norma também
prevé mecanismos para garantir a cota minima de participagao das candidatas, detalhando a forma
como o tempo de propaganda deve ser distribuido entre os partidos e coligagdes, conforme os
critérios legais de representacao e inclusao.

A Lei n. 9.504/1997 foi ainda complementada pela Emenda Constitucional n. 97/2017,
deixando constitucional a obrigagao da reserva de tempo para candidatas, colaborando ainda mais
com o objetivo da agao afirmativa de busca de maior igualdade de género nas elei¢des.

Art. 45. A propaganda eleitoral gratuita, no radio e na televisdo, sera realizada de
acordo com o disposto na lei, com tempo proporcional a representagédo dos parti-

dos e coligagdes na Camara dos Deputados, sendo reservada as candidatas mulhe-
res, no minimo, trinta por cento do tempo total (Brasil, 2017).

Assim como as demais agdes afirmativas, a cota no HGPE foi implementada com o objetivo
de promover maior igualdade de género nas eleicbes, com a visibilidade que a propaganda na
televisdao e no radio proporciona. Importante frisar que 30% sao a quantidade de tempo minima
destinada a propaganda eleitoral de mulheres.

Entre muitas propostas, debates e intensas negocia¢gées na proposi¢cao e tramitacao de
normas relacionadas a tematica, a legislagao eleitoral sobre mulheres sofreu muitas alteragdes.

A Emenda Constitucional n. 111 (Brasil, 2021a) passou a prever, em seu artigo 13, um
incentivo financeiro para candidaturas femininas e negras, contando em dobro os votos por elas
recebidos para fins de distribui¢do de recursos publicos.

Por sua vez, a Lei n. 14.211 (Brasil, 2021d) modifica, por meio da previsdo expressa em seu
art. 2°, a Lei das Elei¢des (Lei n. 9.504/1997) para introduzir um dispositivo (art. 46, Il) que assegura
a participacao de mulheres nos debates entre candidatos as eleigdes proporcionais.

A Lein. 14.192 (Brasil, 2021b) reforma diversas leis eleitorais, como o Cédigo Eleitoral (Lei n.
4.737/1965), a Lei dos Partidos Politicos (Lein. 9.096/1995) e a Lei das Eleigdes (Lei n. 9.504/1997),
estabelecendo parametros de repressdao e prevencao a violéncia politica contra mulheres. A
vedacgado de propagandas partidarias que depreciam, discriminam ou estimulam a discriminacao
contra a mulher, por exemplo, esta entre as medidas estruturadas pela mencionada lei (art. 4°).
Com a reforma, o Cédigo Eleitoral (Lei n. 4.737/1965) passou a tipificar o crime de menosprezo ou
discriminagdo a condigdo de mulher ou sua raga, cor ou etnia no curso da campanha eleitoral (art.
323,829, 11).

Em direcdo semelhante, a Lei n. 14.197 (Brasil, 2021c) acrescenta dispositivos ao Cédigo
Penal (Decreto-lei n. 2.848/1940) e revoga a Lei de Contravengoes Penais (Decreto-lei n. 3.688/1941)
para introduzir no Cédigo Penal o delito de violéncia politica de género, no bojo dos crimes contra o

Estado Democratico de Direito (Titulo XII, art. 359-P).
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A Lei n. 14.291 (Brasil, 2022b) altera a Lei dos Partidos Politicos (Lei n. 9.096/1995) em
relagao a propaganda eleitoral gratuita para fixar que cada partido deve destinar, no minimo, 30% de
seu tempo de propaganda a promogao e a difusdo da participagao politica das mulheres.

Resolugbes também estdo sendo editadas pelo TSE, que, além de regramentos, estabelece
consideragdes em relagéo a interpretacao da legislagao eleitoral sobre mulheres.

A Resolugdo n. 23.665 (Brasil, 2021f) promoveu alteragdes na Resolugéo n. 23.607 (Brasil,
2019c), que dispde sobre a arrecadacao, aplicagdo de recursos e prestacdo de contas por partidos
e candidatos. As modificagdes incluidas em 2021 impdem que os partidos realizem o repasse
obrigatério das verbas destinadas a campanhas de mulheres e pessoas negras até a data-limite
para a entrega da prestacao de contas parcial, reforcando o cumprimento das cotas de género e
raca ja previstas na legislagao.

Ja a Resolugdo n. 23.675 (Brasil, 2021g) promoveu alteragdes na Resolugdo n. 23.609
(Brasil, 2019e), que trata da escolha e registro de candidatas e candidatos. Entre outras medidas, a
norma reforga o cumprimento das cotas de género, ao determinar que, nas eleigcdes proporcionais,
partidos e federagdes poderao registrar até 100% mais uma vaga em relagao ao nimero de cadeiras.
Contudo, dentro desse limite, ao menos 30% e no maximo 70% das candidaturas devem pertencer a
cada género, assegurando a participagao equilibrada de homens e mulheres nas chapas.

Porfim, aResolugdon. 23.608 (Brasil,2019d) tratou do tempo no HGPE durante as campanhas
eleitorais de 2024. No art. 10, ela disciplina o tempo destinado as candidatas mulheres. Aregra é que
pelo menos 30% do tempo de cada coligagéo ou partido deve ser destinado a essas candidaturas.
E estabelecido ainda na resolucdo que a divisdo do tempo de propaganda entre os candidatos
deve acontecer proporcionalmente ao numero de candidatos de cada género, significando que, se
o partido ou coligagao tiver mais candidatas mulheres, elas terdo direito a um maior percentual
do tempo total de propaganda. A divisdao proporcional busca equilibrar as oportunidades para os
candidatos e candidatas, sabendo que, historicamente, os homens brancos sempre ocuparam a
maior parte do tempo de propaganda eleitoral, tornando essa divisdao uma forma de promover uma
maior representatividade de mulheres e corrigir esse desequilibrio histérico.
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2.1.1.1 O tempo da propaganda eleitoral e a representagao de género na politica

0 HGPE foi oficialmente instituido no Brasil em 1965, com a promulgagéo do Cédigo Eleitoral
(Lei n. 4.737/65), ainda que o uso da televisdo para propaganda politica gratuita tenha comecgado,
na pratica, em 1962. O objetivo era garantir espacgo equitativo nos meios de comunicagao para 0s
candidatos, além de obrigar as emissoras a veicular conteudos de partidos politicos. Inicialmente,
o tempo de exposicao era calculado com base no tamanho das bancadas partidarias nos ambitos
federal, estadual e municipal.

Durante a Ditadura Militar, importantes mudancgas foram implementadas, como a proibi¢ao
da propaganda eleitoral paga nas emissoras de radio e TV — regra consolidada em 1974, com a
chamada “Lei Falcao”, que passou a restringir a propaganda politica a formatos engessados e
controlados, como a exibi¢cao de fotos dos candidatos e leitura de seus curriculos. Essa norma, ainda
em vigor, marcou o fim da presenca espontanea e paga dos candidatos nos meios de comunicacgao,
tornando o HGPE a unica forma de acesso a midia eletrénica nas campanhas.

Com a promulgacgao da Constituicao de 1988, foi criado o direito de antena, garantindo
aos partidos politicos o acesso gratuito ao radio e a televisdo em dias e horarios determinados
para a veiculacdo de seus programas. Na década seguinte, em 1997, a Lei das Elei¢des (n. 9.504)
estabeleceu novas regras para o HGPE, reforcando seu papel de assegurar o acesso de partidos,
candidatas e candidatos a visibilidade publica no radio e na televisdo. Desde entdo, a comunicagao
politica passou a desempenhar um papel central na construgdao da imagem publica e da opiniao
popular, tornando-se um dos principais instrumentos de influéncia de massas. Assim, o HGPE
representa uma importante oportunidade para que os candidatos e as candidatas se comuniquem
com os eleitores, apresentando propostas e debatendo temas relevantes, o que o transforma numa
poderosa ferramenta de exercicio do poder politico.

Nesse contexto,0 HGPE desempenhaum papel fundamentalno combate a sub-representagao
feminina na politica. Ainda que as leis brasileiras tenham avangado para diminuir a desigualdade
entre homens e mulheres no campo politico, a baixa representatividade feminina nas arenas de
poder ainda persiste, levantando questionamentos sobre a efetividade do instrumento na ampliagcao
do acesso delas ao poder.

Atualmente, o HGPE é, em grande parte, organizado internamente pelos partidos politicos,
que tendem a privilegiar candidatos homens, reforgcando desigualdades estruturais. Como
consequéncia, a representatividade das mulheres é frequentemente negligenciada, diminuindo as
chances de sucesso das candidatas no pleito eleitoral. Além da auséncia de mulheres no HGPE,
pode-se verificar um impacto negativo em relagdo ao horario de veiculagdo de suas propagandas,
ao tipo de orador e ao tempo de exposi¢ao concedido as candidatas — situagao ainda mais critica
quando se intersecciona o género com a raga.

Foi esse cenario que motivou, em 2019, a deputada Benedita da Silva a ingressar com um
pedido judicial para garantir um percentual minimo de candidaturas negras nos partidos politicos,
além da distribuigcao equitativa de recursos publicos e do tempo do HGPE. Como resultado, em 2021,

a legislagao foi alterada para determinar uma distribui¢ao proporcional do tempo entre candidatas
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negras e nao negras, respeitando o minimo de 30%, ainda que o tempo de exposi¢ao de candidatos
negros deva considerar as candidaturas em cada municipalidade.

No entanto, como ja mencionado, essas regras nem sempre sao cumpridas, o que evidencia
a necessidade de uma fiscalizagdo mais rigorosa sobre as cotas de candidatura, a distribuicao de
recursos publicos e o cumprimento da distribuicdo do HGPE entre mulheres, mulheres negras e
homens.

Como aponta a professora Flavia Biroli (2018), a divisdo sexual do trabalho atribuiu as
mulheres a responsabilidade pelo cuidado e pelas tarefas domésticas, o que limitou e limita,
significativamente, a participagao delas na politica.

Além de buscar justiga social, a inclusdo feminina em cargos de poder enriquece o debate
politico, trazendo a tona as reais demandas da populagao. Ressaltar a importancia da diversidade e
a necessidade de maior representatividade de mulheres nos espagos de poder é uma forma de os
meios de comunicagao colaborarem no enfrentamento a sub-representagao feminina na politica. O
HGPE é, nesse sentido, salutar.

Nas campanhas eleitorais brasileiras, o horario eleitoral gratuito no radio e na TV continua
sendo um dos principais recursos de comunicagao politica. Para as mulheres, esse espago
é fundamental, pois |hes permite apresentar suas propostas e superar obstaculos culturais e
institucionais que resultam em sua sub-representagdo nos espacos de poder. A presenca feminina
no HGPE amplia suas chances de éxito eleitoral, promovendo maior inclusao e fortalecendo a nossa
democracia.

A importancia do HGPE para as candidatas reside na possibilidade de publicizar pautas de
género e raga. Afinal, o ambiente politico pode ser especialmente hostil as mulheres, em particular
as negras e periféricas. Esse espago permite que elas desafiem esteredtipos e estabelegam um
canal de comunicacao direta com a sociedade, sem interferéncia.

O impacto da presencga das candidatas na propaganda eleitoral de radio e televisdo vai
além da promogéao de candidaturas individuais. Ele contribui para a mudanga da percepgéao social
sobre a participacao e o papel das mulheres na politica. Afinal, os eleitores passam a enxergar com
maior naturalidade a presenca feminina, deixando de associar a politica exclusivamente ao universo
masculino. Isso aumenta as chances de sucesso das mulheres nas eleigdes e incentiva outras a
ingressar na politica, gragas a identificagdo com as candidatas e suas realidades.

A diversidade na representatividade é essencial para o fortalecimento da democracia. Ao
garantir maior espago para as mulheres na politica, cria-se a oportunidade de ampliar debates e dar
visibilidade a temas historicamente marginalizados no discurso politico tradicional, como violéncia
de género, saude reprodutiva e igualdade no mercado de trabalho. Dessa forma, o HGPE nao apenas
contribui para o fortalecimento da participagao feminina na politica, mas também para a construgao
de uma sociedade mais justa e inclusiva.
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2.1.1.1.1 A importancia da representagao feminina para a democracia

A representagdo politica, quando analisada sob a perspectiva do feminismo, revela
a importancia de uma democracia que valorize a participagao ativa de todos os sujeitos na
construcdo do espago publico. Tanto Claude Lefort quanto John Dewey oferecem reflexdes que, ao
serem articuladas com a luta pela igualdade de género, a emancipagao das mulheres e a busca por
uma democracia que alcance a pluralidade de corpos, evidenciam a centralidade da inclusao e da
pluralidade como pilares fundamentais de um processo democratico robusto e equitativo.

Para Lefort, a democracia moderna emerge com a ideia de que o poder pertence ao povo,
mas sem ser apropriado por nenhuma entidade especifica. Ele afirma que “a democracia moderna
se funda na representagdo do poder como um lugar vazio, no qual ninguém pode ser investido
legitimamente de forma permanente, sendo o lugar do poder contestado e disputado” (Lefort, 2011,
p. 30). Essa definicdo destaca a fluidez e a abertura do poder democratico, em oposicdo a regimes
autoritarios, nos quais o poder é apropriado e corporificado por um individuo ou grupo. O feminismo,
por sua vez, desafia as estruturas que excluem mulheres e outros grupos marginalizados da
ocupacao legitima desse “lugar vazio” do poder, reivindicando ndo apenas a presenga, mas também
uma transformacgéao nas bases que definem as praticas politicas e institucionais.

Em sentido semelhante, John Dewey amplia essa discussao ao associar a democracia a
uma forma de vida que deve ser vivida e experimentada no cotidiano. Para ele, a democracia nao
se limita a um sistema de governo, mas é um modo de existéncia que valoriza a comunicacao,
o aprendizado mutuo e a participagao coletiva. Dewey defende que a democracia comega em
casa, em nossas associagdes diarias, e se manifesta em todas as formas de interagdo humana. E
mais do que uma forma de governo; é uma forma de vida associada, de experiéncia comunicativa
compartilhada (Dewey, 1916, p. 91).

Essa visdo enfatiza que a democracia s6 é efetiva quando todas as pessoas tém
oportunidadesiguais de participar e influenciar os processos que moldam suas vidas e comunidades.
Nesse sentido, pensando a democracia apresentada por Dewey e Lefort sob a ética feminista, a
exclusao das mulheres das decisdes politicas ndo é apenas uma falha institucional, mas também
uma distorgdo das interagdes sociais e culturais que deveriam refletir a diversidade humana. O
feminismo, enquantoTum movimento pjl
se a concepgao de Dewey ao destacar que a inclusao de mulheres e de suas perspectivas ndo é um

itico de mulheres que prioriza a experiéncia vivida, alinha-

favor, mas um requisito para a plena realizagdo da democracia.

Essas duas perspectivas se encontram na ideia de que a democracia precisa ser
constantemente negociada e atualizada pararefletir as dinamicas da sociedade. A luta pelaigualdade
de género contribui de maneira essencial para essa atualizagdo ao expor como 0s processos de
exclusdo, muitas vezes naturalizados, limitam o alcance da democracia. A auséncia de mulheres em
espacos decisérios nao é apenas uma questao numérica; é a expressao de estruturas de poder que
silenciam vozes, restringem narrativas e perpetuam desigualdades.

Integrar a perspectiva feminista a representacao politica, portanto, significa reconhecer
que o poder deve ser acessivel a todas as pessoas e que a democracia s6 alcanga sua verdadeira
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poténcia quando todas as vozes sao ouvidas. Como Lefort sugere, o poder democratico pertence
ao povo e deve ser disputado continuamente. Como Dewey complementa, essa disputa s6 sera
auténtica quando a democracia for vivida em todas as dimensdes da vida cotidiana, garantindo
gue ninguém seja excluido do didlogo que molda a sociedade. O feminismo, ao desafiar as bases
excludentes da politica, promove ndo apenas a inclusdo de mulheres, mas a renovagao de toda a
pratica democratica.

No Brasil, as mulheres representam a maioria do eleitorado, segundo dados do TSE. No
entanto, essa propor¢ao nao se traduz em uma representacgao proporcional nos espacgos de decisao.

As acoes afirmativas, como a lei de cotas de género, sdo fundamentais para promover a
inclusdao das mulheres na politica. No entanto, sua aplicagdo ainda apresenta distor¢des: muitos
partidos acabam langando candidaturas femininas apenas para cumprir a exigéncia legal, sem
oferecer o suporte necessario para que essas candidatas tenham real competitividade eleitoral.
Mesmo com pouca projegao, essas candidaturas contribuem para aumentar o total de votos da
legenda, favorecendo o desempenho geral do partido nas elei¢gdes (Barreira; Gongalves, 2012). Apesar
de sua contribuicao, as candidatas nao dispdem de oportunidades equitativas na disputa eleitoral.
Essa desigualdade se manifesta em diversas esferas, como no acesso a recursos financeiros, na
visibilidade nos meios de comunicagado e na exposi¢cao a um ambiente politico frequentemente
hostil as mulheres.

A respeito da aplicagé@o da perspectiva de género pelo Judiciario, Maria Concepcién Gimeno
Presa (2020) ressalta que essa abordagem, para ser efetiva na superagdo das desigualdades
de género, ndo pode se limitar a uma mera recomendacgao, devendo se constituir em um dever
estatal. Segundo a autora, o Poder Judiciario, em particular, tem a responsabilidade de garantir a
igualdade substantiva entre homens e mulheres. No Brasil, compreendendo a questdao de maneira
semelhante, o Conselho Nacional de Justica (CNJ) instituiu em 2024 o Protocolo para julgamento
com perspectiva de género (Pard, 2024). Diante da evidente desvantagem estrutural das mulheres
na esfera publica, o Judiciario deve atuar como catalisador de politicas publicas que promovam
a igualdade de oportunidades e possibilitem uma participagao mais equitativa das mulheres na
tomada de decisdes.

A desigualdade de género, tanto no ambito formal quanto material, impede que as mulheres
ocupem os cargos politicos em igualdade de condigées com os homens. Para ocupar posigcoes
de poder que historicamente pertencem a homens, as mulheres precisam superar obstaculos
adicionais pura e simplesmente em razdo do seu género — sao desacreditadas, interrompidas,
e ainda lidam com uma dupla jornada de trabalho, tendo a incumbéncia de cuidar da casa, dos
filhos e de quem quer que necessite de assisténcia na familia, algo que ainda é percebido como
“funcéo feminina”. Segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (Pnad
Continua) divulgados em junho de 2020 pelo IBGE, as mulheres dedicam, em média, o dobro de
horas por semana nos afazeres domésticos em relagdo aos homens, totalizando 10,4 horas a mais
(Brasil, 2023).

Diante dessarealidade, é fundamental que a sociedade como umtodo se engaje na promogao
daigualdade de género. Investir em politicas publicas que garantam a participagdo das mulheres na
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politica, como cotas de género, campanhas de conscientizagdo e o combate a violéncia politica de
género, é um passo fundamental.

0 empoderamento politico das mulheres ndo é um privilégio, mas um direito fundamental.
A ideia de que mulheres nao se apoiam mutuamente nao condiz com a realidade histérica, uma vez
gue as conquistas femininas foram alcangadas por meio da unido, apoio e mobilizagdo coletiva.
Como observam Biroli, Vaggione e Machado (2020, p. 174), “o potencial das mulheres em sua
capilaridade, diversidade e pluralidade é visto como risco de perda de poder por aqueles cujas
posi¢des sao resguardadas pelo status quo patriarcal”. A auséncia de mulheres nas instancias
decisérias partidarias constitui um tipo de violéncia politica, cuja pratica é reiterada e naturalizada,
afetando diretamente a competitividade das filiadas nas campanhas eleitorais e a motivagao para
mais mulheres permanecerem e ingressarem na vida partidaria.

O Brasil ainda apresenta indices abaixo da média regional em termos de representatividade
feminina. Enquanto paises como México, Nicaragua, Cuba e Ruanda superaram os 50% de cadeiras
ocupadas por mulheres em suas camaras legislativas, o Brasil ainda enfrenta barreiras culturais,
racismo estrutural e violéncia politica, que afetam de maneira mais intensa mulheres negras e
indigenas (Ladeira, 2022).

A experiéncia de paises como Bolivia, México e Costa Rica demonstra que cotas efetivas,
fiscalizagao rigorosa e legislagdes contra a violéncia politica sdo essenciais para alcangar maior
inclusdo. A Bolivia, por exemplo, atingiu 53% de representagado feminina no parlamento por meio
de leis contundentes de paridade (Observatério de Género - Coordinadora De La Mujer, 2023).
No México, a constitucionalizagdo da paridade de género em 2014 permitiu a equiparagao da
representagdo feminina e masculina na Camara dos Deputados (Ladeira, 2022). Ja na Costa Rica,
o Tribunal Supremo Eleitoral desempenha papel fundamental no monitoramento da aplicagéo das
politicas de inclusdo (Espanha, 2024).

A presenga de mulheres na politica amplia a diversidade de ideias e perspectivas na
formulacao de politicas publicas, suscitando temas como igualdade de género, violéncia doméstica,
saude reprodutiva e cuidado com criangas e idosos para a agenda legislativa. Além disso, estudos
apontam que parlamentos com maior representatividade feminina tendem a ser mais colaborativos
e menos polarizados, favorecendo um ambiente politico mais saudével e produtivo (Matos, 2011).

A desigualdade de género na politica exige agdes coordenadas e continuas (Norris, 2013).
Como destacam Sacchet e Speck (2012), as mulheres recebem menos recursos financeiros
para suas campanhas em qualquer cenario eleitoral, evidenciando a necessidade de fiscalizagao
da correta destinagcao dos percentuais obrigatérios de financiamento publico para candidaturas
femininas.

A Resolugdo n. 23.608 (Brasil, 2019d) representa um avango na busca pela igualdade de
género no ambito eleitoral, assegurando a destinagdo minima de 30% do tempo de propaganda
eleitoral para mulheres e garantindo divisao proporcional conforme o nimero de candidaturas de
cada género. Essa medida corrige desigualdades histéricas e fortalece a democracia, promovendo
uma politica mais representativa e equitativa.
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2.2 A representacgao politica na perspectiva interseccional

A teoria politica, assim como a ciéncia, foi historicamente construida a partir de perspecti-
vas eurocéntricas e masculinas. As mulheres foram sistematicamente apagadas enquanto sujei-
tos politicos e identitarios, ndo por auséncia de participagao, mas por uma escolha consciente de
omissao. Embora estivessem presentes nos tecidos sociais e, muitas vezes, também nos espagos
de decisao politica, o silenciamento das mulheres representou uma estratégia de poder: a constru-
¢do de uma narrativa “Unica”, que define o que — e quem — merece ser lembrado como parte da
historia, enquanto outras presengas sao deliberadamente invisibilizadas ou condenadas ao esque-
cimento.

0 apagamento das mulheres na teoria politica moderna é fruto de um longo processo
historico de exclusdo sistematica de suas experiéncias, perspectivas e contribuicdes na
construgdo dos sistemas politicos e nas reflexdes sobre o poder. Essa omissao produziu
consequéncias profundas e duradouras, moldando as estruturas sociais, as relagdes de poder e
as concepgoes restritas de cidadania. As teorias politicas elaboradas a partir de visdes patriarcais,
heteronormativas e embranquecidas oferecem uma compreensao parcial da realidade social, pois
ignoram vivéncias que marcam a trajetéria de muitas mulheres — como a maternidade, o trabalho
domeéstico e a discriminagao de género. Tais experiéncias ndo decorrem da exclusao politica, mas
sua nao incorporagao ao pensamento politico revela como esse campo negligenciou dimensodes
fundamentais da vida social, limitando sua capacidade de representar a diversidade da experiéncia
humana.

Uma importante luta do movimento feminista é romper com as correntes do epistemicidio
histérico que confinaram as mulheres ao ambito doméstico e as silenciaram na arena politica. Essa
exclusdo ndo se limita ao espago social, mas também se manifesta na construgdo do pensamento
tedrico e filosoéfico, resultando em um déficit epistemoldgico nas concepgdes de moralidade e
esfera publica. Nesse sentido, Seyla Benhabib destaca que:

Uma teoria da moralidade universalista ou da esfera publica ndo pode simplesmen-
te “ignorar” as mulheres e posteriormente ser “corrigida” ao inseri-las naimagem em
que estavam ausentes. A auséncia das mulheres aponta para algumas distor¢des
categdricas no interior dessas teorias; o que significa que, porque excluem as mu-
Iheres, essas teorias sdo sistematicamente enviesadas. A exclusdo das mulheres e
de seus pontos de vista ndo é s6 uma omissao politica e um ponto cego moral, mas
constitui também um déficit epistemoldgico (Benhabib, 2021, p. 54).

Muitas das diferencas observadas entre o acesso de homens e mulheres na politica sdo
reflexos das barreiras histéricas e estruturais que as mulheres enfrentam para acessar a esfera
publica. Esses desafios, que estdao profundamente enraizados nas dinamicas sociais e culturais,
sdo alimentados pela divisdo sexual do trabalho, pelo preconceito de género e pela falta de recursos
financeiros, entre outros fatores. A luta por uma representatividade feminina verdadeira na politica é
uma batalha continua, e a escassez de mulheres em posi¢des de lideranga é, em grande parte, uma
consequéncia direta desses obstaculos.

Sylvia Walby (1990), ao discutir a construgdo das desigualdades de género, explica que
as desigualdades entre homens e mulheres nao sao apenas resultado de uma divisdao sexual do
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trabalho, mas também de uma estrutura patriarcal que perpetua essas diferengas ao longo do tempo.
A divisao sexual do trabalho implica que as mulheres sao historicamente associadas ao trabalho
doméstico e reprodutivo, o que as impede de acessar e se engajar com atividades de poder politico
de maneira equitativa. O papel social do cuidado, frequentemente relegado as mulheres, restringe
seu tempo e energia para participar de espagos publicos e decisorios. Isso cria uma disparidade
no acesso a recursos, redes de influéncia e tempo livre, fatores cruciais para a mobilizagao politica.

A politica, muitas vezes dominada por normas masculinas e patriarcais, € um ambiente que
se caracteriza por uma exclusao histérica das mulheres. A andlise sobre a presenga feminina na
politica brasileira revela que o campo politico é historicamente estruturado de forma a favorecer
os homens, sobretudo nas esferas de poder que demandam tempo, disponibilidade e recursos.
Esses requisitos estdo tradicionalmente associados aos papéis masculinos, o que contribui
para a exclusdo ou sub-representagao feminina na tomada de decisdes e no exercicio de cargos
eletivos. As mulheres, em muitos casos, sdo for¢gadas a conciliar as responsabilidades familiares
e profissionais, o que limita sua capacidade de participar plenamente da politica. Além disso, a
falta de representatividade feminina nos espacos de decisao dificulta o enfrentamento dessas
desigualdades, ja que as mulheres, muitas vezes, ndo conseguem transformar as estruturas politicas
a partir de dentro.

Historicamente, as mulheres enfrentam esteredtipos que as associam a papéis de cuidadoras
ou “figuras secundarias”, o que mina sua legitimidade como lideres. Simone de Beauvoir (2019), em
0 segundo sexo, discute como as mulheres, ao longo da histéria, foram socialmente condicionadas
a se ver como “o outro’, sempre a sombra do homem. Esse preconceito se reflete nas barreiras que
elas enfrentam quando tentam ocupar cargos de poder, pois, muitas vezes, suas ideias e posi¢oes
sdo desvalorizadas ou tratadas com desconfianga apenas pela sua condigédo de género.

Judith Butler (2003), ao abordar a construgéo de identidade e o poder das normas sociais,
aponta que o género é performatico, ou seja, € constantemente moldado e refor¢ado por praticas
culturais e sociais. No contexto politico, isso implica que as mulheres precisam desafiar uma série
de normas, expectativas e estruturas de poder, muitas vezes sem o0 apoio necessario, 0 que as
coloca em uma posigao de desvantagem desde o inicio.

A falta de recursos financeiros é outro obstaculo crucial para a ascensao das mulheres a
politica. As campanhas politicas exigem um significativo investimento financeiro, e as mulheres, em
grande parte, ndo tém acesso ao capital necessario para se destacar em um campo onde o dinheiro
€ um dos principais determinantes do sucesso.

A representatividade feminina na politica, portanto, ndo é apenas uma questao de insergao,
mas de transformacgao das préprias estruturas de poder. A divisdo sexual do trabalho, o preconceito
de género e a falta de recursos financeiros sao barreiras concretas que dificultam o acesso das
mulheres aos espacgos de decisdo, mas também revelam as profundas desigualdades estruturais
que precisam ser enfrentadas para que uma verdadeira mudancga seja possivel. Como afirma bell
hooks (2018), a politica de liberdade exige a desconstrugdo das normas que limitam as mulheres,
desafiando as estruturas que as excluem e criando um espago onde elas possam nao apenas

participar, mas transformar as decisdes politicas de maneira significativa.
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2.2.1 Movimentos feministas e a luta por representagao

A luta por representacgao, especialmente nos movimentos feministas, vai além do espaco
politico formal. A representacao, nesse contexto, nao se restringe a ocupacao de cargos publicos ou
a participacao em elei¢oes; ela também envolve a inclusdao das mulheres em espagos de decisdao e a
visibilidade de suas histérias em narrativas culturais, como midias, artes e produg¢des académicas.
Essa amplitude é essencial para construir uma sociedade em que as mulheres sejam vistas e
ouvidas como protagonistas de suas proprias trajetorias.

Segundo Nancy Fraser (2009), a representagéo esta profundamente conectada ao conceito
de justi¢a social. Em uma sociedade democratica e inclusiva, a participagao de todos os grupos
sociais em espacgos de poder e decisado é indispensavel para garantir igualdade e cidadania plena.
Quando as mulheres, especialmente as que enfrentam interse¢des de opressao como raga, classe
e orientagao sexual, sdo excluidas desses espacgos, perpetuam-se desigualdades estruturais que
limitam nao apenas suas oportunidades, mas também a prépria qualidade da democracia.

A representacao politica e a justica social, nesse sentido, convergem como pilares
fundamentais para combater essas exclusdes. Fraser enfatiza que uma democracia verdadeira
requer mais do que instituicdes formais; ela precisa de um compromisso continuo com a inclusao
e a igualdade. Assim, os movimentos feministas nao apenas reivindicam lugares para as mulheres
na esfera publica, mas também buscam transformar as narrativas culturais, oferecendo imagens
diversas e positivas que desaflam esteredtipos e inspiram novas geragdes. Esse esforgo é essencial
para avangar rumo a uma sociedade mais justa, onde a representagdo feminina ndo seja a excegao,
mas a norma.

Judith Butler (2003), em Problemas de género, explora como a sociedade constréiidentidades
e papéis de género por meio de normas culturais e como a sub-representacao feminina influencia
a conformacgao da identidade social e politica das mulheres. Ao buscar transforma-las em sujeitos
plenos, o feminismo desafia esses papéis limitadores, propondo a reconstru¢do de uma sociedade
em que as mulheres possam existir de forma livre e visivel. A invisibilidade feminina em diversos
contextos, como na politica, nas artes, nas ciéncias e no setor econémico, limita as possibilidades
de desenvolvimento e expressao das mulheres e, por extensao, das préprias sociedades.

Hoje, a luta feminista por representagao expande-se para os ambitos de lideranga politica,
ocupagao de cargos de poder econdmico, ciéncia, tecnologia e midia, nos quais as mulheres,
principalmente negras e periféricas, enfrentam barreiras institucionais e culturais para serem
ouvidas e reconhecidas. Movimentos contemporaneos, como o #MeToo, surgido em 2017, abordam
questdes como o assédio e a violéncia de género, mostrando a importancia de espagos onde as
mulheres possam se expressar e denunciar abusos.

As demandas atuais dos movimentos feministas destacam a importancia de politicas
publicas que incentivem a paridade de género e a criagdo de espacgos institucionais para a
representacao feminina. A ONU Mulheres, em relatérios recentes, enfatiza que a presencga feminina
em cargos de lideranga contribui para decis6es mais inclusivas e para uma visdao de mundo mais
ampla, que reflete a realidade das mulheres e suas necessidades.
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A representacado justa € um elemento central para o fortalecimento da democracia e a
promocao da inclusdo social. Em democracias verdadeiramente inclusivas, todos os grupos sociais
tém voz e participagdo nos espagos de decisao, refletindo a diversidade da sociedade. Quando a
representacao € equitativa, ela ndo apenas garante direitos individuais, mas se transforma em um
alicerce fundamental para o avango das democracias contemporaneas.

Esse tipo de representacgao vai além da presenga numérica em cargos de poder; trata-se de
incorporar diferentes perspectivas, experiéncias e necessidades na formulagao de politicas publicas.
A inclusao de grupos historicamente marginalizados, como mulheres, pessoas negras, indigenas e
lésbicas, gays, bissexuais, travestis, transexuais, queer, intersexuais, assexuais e outras identidades
(LGBTQIA+) enriquece o debate politico, tornando-o mais abrangente e conectado as realidades
sociais. Segundo Nancy Fraser (2009), uma democracia efetiva depende da capacidade de integrar
essas vozes, pois, sem elas, as estruturas de exclusao permanecem, limitando a cidadania plena e
perpetuando desigualdades.

Os beneficios de uma representacao justa sao profundos e alcangam toda a sociedade. Ela
promove maior legitimidade das instituicbes democraticas, pois estas passam a refletir as reais
demandas da populagdo. Além disso, politicas publicas tornam-se mais eficazes e inclusivas, uma
vez que sao desenhadas com base em um entendimento mais amplo das necessidades sociais. A
diversidade em espacos de poder também contribui para o combate a preconceitos e estereotipos,
fomentando um ambiente social mais equitativo e respeitoso.

A luta por representagao, portanto, ndo é apenas uma questao de direitos individuais, mas
um movimento coletivo essencial para construir democracias mais fortes, inclusivas e resilientes.
Quando os espagos de poder de fato sdo representativos, a sociedade é desafiada a repensar
suas bases e a criar estruturas que garantam a participagao plena de todos, beneficiando nédo
apenas os grupos diretamente impactados, mas a sociedade como um todo. Em ultima instancia,
a representacao justa € um compromisso com a justi¢ca social e um caminho para um futuro mais
igualitario e democratico.

2.2.2 Ainterseccionalidade da opressao na representagao politica

O conceito de “interseccionalidade” foi introduzido em 1989 pela jurista estadunidense
Kimberlé Crenshaw, como uma critica do feminismo negro a abordagem que tratava raga e género
como categorias isoladas na experiéncia e na andlise social (Crenshaw, 1989). Nas ciéncias
sociais, uma das principais questdes debatidas é a forma como as diferengas e desigualdades séao
construidas, vivenciadas e reproduzidas, além da dinamica das relagdes entre diferentes grupos
sociais. Embora a interconexao entre diferentes formas de desigualdade ja fosse considerada por
alguns estudiosos, foi a partir da década de 1970 que houve um questionamento mais incisivo a
perspectivas que privilegiam exclusivamente o capitalismo, o patriarcado ou o racismo como fator
central na producao de desigualdade e opressao (Collins; Bilge, 2016; Miguel; Biroli, 2014).

As criticas apontavam para a necessidade de uma analise que levasse em conta a articulagéao
entre diferentes “eixos de opressdo” (Collins, 2019b) ou “sistemas de subordinagcao” (Crenshaw, 1991).
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Essa perspectiva ganhou forga especialmente com a produgéo intelectual e a militancia de mulheres
ndo brancas em diversas partes do mundo. No Brasil, mulheres negras, na Africa do Sul, ativistas
anticoloniais e, nos Estados Unidos, afro-americanas, mexicanas, latinas, indigenas e asiaticas
passaram a demonstrar que género, raga e classe ndo atuam isoladamente, mas de forma interligada.

Ao participarem ativamente dos debates sobre colonialismo, racismo, sexismo, militarismo
e exploragao capitalista, essas intelectuais e ativistas argumentam que o patriarcado, o racismo e
o capitalismo sado sistemas que operam de maneira interdependente, reforgando-se mutuamente
(Collins; Bilge, 2016). Além disso, ainda que com menor énfase, outros fatores como sexualidade,
geracao, deficiéncia, nacionalidade, idioma e religido também passaram a ser reconhecidos como
elementos que podem estar imbricados nos processos de dominacgao e subordinagao, dependendo
do contexto analisado.

Nesse sentido, a interseccionalidade da opressao pode ser compreendida como diferentes
sistemas de dominagao — racismo, sexismo, classismo, capacitismo, LGBTfobia e outras formas de
discriminaga@o — que se entrelagam e operam simultaneamente na experiéncia social dos individuos.
Em vez de funcionarem como estruturas isoladas, essas opressdes se reforcam mutuamente,
criando camadas de desigualdade que variam de acordo com o contexto histérico, social, politico e
economico de cada individuo.

0 conceito parte do entendimento de que a opressao nao pode ser analisada a partir de uma
unicadimensao, pois a experiéncia de uma mulher negra, por exemplo, ndo pode ser explicada apenas
pelo racismo ou apenas pelo sexismo, mas pela interagdo entre ambos. Assim, a interseccionalidade
da opressao evidencia como certos grupos enfrentam formas especificas e agravadas de exclusao,
que nao podem ser compreendidas apenas por categorias analiticas fragmentadas.

Esse entendimento desafia abordagens simplistas que hierarquizam as lutas sociais e
propde uma analise mais complexa, que reconhece a interdependéncia das estruturas de poder na
producao da desigualdade. Dessa forma, a interseccionalidade da opressao nao apenas revela como
multiplas formas de dominagao se cruzam, mas também aponta para a necessidade de estratégias
politicas que considerem essas interagdes na busca por justi¢a social. Crenshaw afirma que:

A interseccionalidade nos permite entender como diferentes formas de desigualda-
de ou desvantagem se combinam e impactam as pessoas marginalizadas de ma-
neiras que nao podem ser entendidas apenas analisando as categorias de forma
isolada (Crenshaw, 1989, p. 149, tradugéo livre).

Essa perspectiva é fundamental para compreender por que mulheres negras, indigenas,
LGBTQIA+ e de baixa renda enfrentam desafios desproporcionais ao tentar ingressar em espagos
de poder politico. As mulheres negras enfrentam uma dupla exclusdo: a barreira de género e a
barreira racial. Como pontua Angela Davis (2016), a intersecgado entre racismo e sexismo cria uma
estrutura em que as mulheres negras sao frequentemente relegadas a posi¢oes subalternas, tanto
na sociedade quanto na politica.

Essa exclusao histérica contribui para a compreensao da baixa presenga de mulheres negras
em cargos eletivos, onde suas vivéncias e perspectivas sao frequentemente invisibilizadas. No

Brasil, essa realidade se reflete nos dados sobre representatividade politica, evidenciando avangos
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timidos e desigualdades persistentes. Dados do TSE mostram que, entre as elei¢des municipais de
2020 e 2024, o numero de mulheres eleitas para as camaras municipais cresceu 13% em relagao
ao total de vagas disponiveis. Em 2020, apenas 16,13% das cadeiras eram ocupadas por mulheres,
numero que subiu para 18,24% em 2024 (Brasil, 2024). Embora esse crescimento represente um
avango, a participagao feminina no legislativo municipal ainda esta longe de refletir a composic¢ao
demografica do pais, onde as mulheres sdo mais da metade da populagéao.

O cenario se torna ainda mais preocupante quando se observa a sub-representagao de
mulheres negras (pretas e pardas), que enfrentam barreiras adicionais para o acesso a cargos
eletivos. Apesar do crescimento expressivo na presenc¢a dessas mulheres na politica — passando
de 4,5% do total de eleitas em 2020 para 10,9% em 2024 -, elas ainda ocupam uma parcela muito
reduzida das cadeiras disponiveis. Em nimeros absolutos, 4.993 mulheres negras foram eleitas em
2024, das quais 4.292 se autodeclararam pardas e 701 pretas. Embora esse resultado represente
mais que o dobro das eleitas em relagdo ao pleito anterior, ele ainda evidencia desigualdades
estruturais que limitam a inclusdo dessas mulheres nos espagos de poder (Instituto de Estudos
Socioecondmicos; Common Data, 2024).

Além disso, a sub-representagcao feminina no executivo municipal € ainda mais alarmante.
Atualmente, apenas 8% das prefeituras do pais sao comandadas por mulheres brancas e 4% por
mulheres negras, totalizando 12% de prefeitas no Brasil. Segundo proje¢des, mantido esse ritmo
de crescimento, seriam necessarios 144 anos para que se alcangasse a paridade de género nas
prefeituras brasileiras (Instituto Alziras; Oxfam Brasil, 2022). E, mesmo com a paridade de género,
ainda teriamos uma participacao desigual entre mulheres brancas e nao brancas.

Lélia Gonzalez (1983), ao analisar o racismo estrutural no pais, explica que a marginalizagdo
das mulheres negras nos espagos de decisao esta enraizada em um sistema que naturaliza a
sua exclusédo, tanto pelo género quanto pela cor. Isso resulta em uma representagao politica
desproporcional, em que vozes de mulheres negras raramente alcangam os centros de poder,
limitando a capacidade de formular politicas que atendam as necessidades de suas comunidades.

A classe social é outro fator crucial na interseccionalidade da opressao politica. Mulheres de
baixa renda, muitas vezes sobrecarregadas pela divisdao sexual do trabalho e pela falta de recursos
financeiros, enfrentam dificuldades adicionais para ingressar na politica. Para bell hooks (2018),
mulheres de origens desfavorecidas frequentemente enfrentam multiplas camadas de opressao
que restringem sua capacidade de participar ativamente do processo politico. Assim, reconhecer
a interseccionalidade da opressao na politica ndo é apenas um exercicio teérico, mas uma
necessidade pratica para uma democracia mais inclusiva. Como argumenta Patricia Hill Collins
(2019b), é essencial adotar uma perspectiva que valorize as vozes das mulheres marginalizadas e
que desafie as estruturas de poder que sustentam sua exclusao.

E nesse cenério que o HGPE se apresenta como um instrumento importante para ampliar a
visibilidade de candidaturas femininas e promover uma maior equidade na representagao politica. Ele
oferece uma plataforma democratica para a exposi¢ao das propostas e dos perfis dos candidatos,
independentemente de seus recursos financeiros ou acesso a redes de poder tradicionalmente
dominadas por homens brancos e de classe alta. Para mulheres, especialmente aquelas que
enfrentam multiplas camadas de opressao, o HGPE pode ser um meio de mitigar desigualdades
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estruturais, como a falta de acesso a financiamento eleitoral, redes politicas e visibilidade na midia
convencional.

Sob a lente dainterseccionalidade, o HGPE ganha ainda mais relevancia como ferramenta de
monitoramento da participagao politica feminina. Muitas mulheres de baixa renda, sobrecarregadas
pelo trabalho doméstico e com poucos recursos para investir em campanhas, podem encontrar
no HGPE uma possibilidade de alcancar eleitores sem os altos custos associados a publicidade
politica tradicional. Essa inclusdo, porém, ndao é automatica: ela depende de um monitoramento
rigoroso, como o realizado nesta pesquisa, para avaliar se, de fato, o HGPE estd cumprindo seu
papel de promover uma maior igualdade na representacgao politica.

O impacto do HGPE, portanto, ndo se limita a ampliacdo da visibilidade das candidaturas
femininas, mas esta diretamente relacionado a luta por uma democracia inclusiva. As recentes
mudancgas na legislacdo e nos entendimentos dos tribunais brasileiros estabeleceram cotas no
HGPE, ampliando a visibilidade de candidaturas femininas e negras. Em 2018, o TSE determinou
que, além de assegurar no minimo 30% de candidaturas femininas, os partidos politicos deveriam
destinar pelo menos 30% dos recursos do Fundo Eleitoral e do tempo de radio e televisdo para a
propaganda dessas candidaturas, garantindo maior equidade na disputa eleitoral (Brasil, 2018).

Posteriormente,em 2020, 0 TSE ampliou essa ldgica para candidaturas negras, determinando
que a distribuigdo do FEFC e do tempo de propaganda no HGPE também deveria considerar critérios
raciais. Dessa forma, os recursos e o tempo de midia passaram a ser distribuidos proporcionalmente
ao nimero de candidaturas negras e brancas registradas por cada partido (Brasil, 2020). Essas
medidas representam um avango significativo na busca por uma democracia mais representativa,
ao corrigir desigualdades histoéricas que limitavam a participagao politica de mulheres e pessoas
negras. A implementacao das cotas no HGPE fortalece a inclusdao de vozes marginalizadas nos
debates politicos e contribui para o enfrentamento das barreiras estruturais que dificultam a
competitividade dessas candidaturas.

Diante desse cenario, torna-se fundamental reconhecer o HGPE como um instrumento
estratégico para a promogao da equidade na politica, garantindo que mulheres e grupos
historicamente marginalizados tenham maior acesso aos espacos de decisdo. A adogao de cotas
evidencia a necessidade de politicas ativas para corrigir assimetrias de representatividade e ampliar
a diversidade no debate publico. Assim, ao analisar o impacto dessas medidas, a pesquisa contribui
para a construgado de estratégias que fortalegam a incluséo politica e aprofundem a democracia
brasileira.
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3. Metodologia

A partir da discussao tecida, o estudo em questao tem como foco o contetdo dos discursos
dos programas do HGPE, buscando compreender como partidos, mulheres e homens utilizam a
comunicagao para alcangar o eleitorado. Entende-se que a auséncia de certos discursos, ou a forma
como determinados temas sao abordados, pode refletir estratégias politicas especificas, ou até
mesmo indicar a presenga de estereotipos, desigualdades na visibilidade e participagao de grupos
historicamente menos representados, como mulheres, com intersecgao de raga, e candidatos
negros. Os dados obtidos durante o periodo de 30 de agosto e 3 de outubro de 2024 sao objeto de
reflexdo, visando a responder a duas perguntas centrais: Como mulheres e homens constroem o
discurso e se apresentam ao publico? Como se posicionam os candidatos e candidatas de diferentes
espectros ideoloégicos?

A coleta dos dados foi realizada por uma empresa especializada2, responsavel pela
gravagao e catalogacgao de todas as propagandas eleitorais de candidatos a vereanga veiculadas
nas capitais selecionadas durante o periodo de campanha, isto €, de 30 de agosto a 3 de outubro
de 2024. Para garantir a integridade e precisdo das informagdes coletadas, essa empresa utilizou
tecnologia de captura de midia e armazenamento digital. A escolha dos critérios territoriais com
abrangéncia nacional priorizou as cinco regides do Brasil, considerando as nove capitais com os
maiores colégios eleitorais e nimero de candidatos nas elei¢des proporcionais.

No sudeste, destacam-se os estados de Sdo Paulo (9.322.444 eleitores e 1.016 candidatos),
Rio de Janeiro (5.009.373 eleitores e 1.028 candidatos) e Belo Horizonte (1.992.984 eleitores e
874 candidatos). No nordeste, as capitais incluidas foram Fortaleza (1.769.681 eleitores e 771
candidatos), Salvador (1.969.757 eleitores e 852 candidatos) e Recife (1.219.917 eleitores e 518
candidatos). No norte, Manaus (1.446.122 eleitores e 833 candidatos). No sul, Curitiba (1.423.722
eleitores e 752 candidatos) e, no centro-oeste, Goidnia (1.030.274 eleitores e 690 candidatos). Na
regido norte, a selegdo de Manaus (AM) em vez de Belém (PA) se justifica pelos dados obtidos na
primeira etapa da pesquisa (Lima et al., 2024)3, que indicaram maior desigualdade de género em
Manaus. Esse fator torna a andlise de Manaus mais ampla, considerando questdes de equidade e
justica de género, essenciais.

2 A escolha pela empresa FSB Comunicacbes para a realizacdo da clipagem e registro do hordrio
gratuito politico-eleitoral baseou-se na reconhecida competéncia técnica da organizagéo, consolidada
no setor de monitoramento e comunicacdo. O trabalho foi acompanhado de forma sistematica,
abrangendo o monitoramento e gravacdo da propaganda eleitoral gratuita conforme a grade das
emissoras de televisdo, bem como a clipagem didria das inser¢cdes de 30 segundos veiculadas nos
periodos da manh3, tarde e noite. O relatério Hordrio gratuito de propaganda eleitoral em foco: analise
da representatividade de candidatas mulheres, trans e negras em nove capitais brasileiras traz de modo
aprofundado explicacdes sobre todo o processo de coleta de dados.

3 Essa etapa contou com uma pesquisa de cunho qualitativo que teve por intuito compreender as
vivéncias das mulheres candidatas as elei¢des proporcionais no ano de 2020, o que forneceu muitos
relatos e denuncias de violéncia politica de género das mulheres do estado do Amazonas e ademanda
por uma maior visibilidade e espago de escuta. Nesse sentido, optou-se pela escolha de Manaus para
a analise do HGPE.
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Quanto aos dados, consistem em registros audiovisuais das propagandas eleitorais,
contendo a data de veiculagéo, o horario de exibicdo e a duragédo dos videos (em segundos). Foram
também listadas as informacdes detalhadas sobre os candidatos, a saber: o nome na urna, o nimero
do candidato, o partido, além de dados demograficos como género, cor/raga, estado civil, ocupagao
e grau de instrugdo. Adicionalmente, foram capturadas varidveis relacionadas aos veiculos de
comunicagao, como o cédigo do veiculo, o veiculo e a valoragao agregada, que compara o custo
estimado da insercdo com a tabela comercial de cada veiculo. A audiéncia foi medida em termos
de tiragem ou visitantes unicos, com dados fornecidos pela Kantar Ibope. Nessa amostra, o tipo de
midia foi restrito a veiculagao televisiva. A variavel de registro do candidato, por sua vez, permite a
integragcdao com a base de dados do TSE. Ja o conteudo discursivo, catalogado na variavel texto, foi
transcrito automaticamente por sistemas de reconhecimento de dudio. E sobre essa variavel que
nos debrugamos neste relatoério.

3.1 Nuvem de palavras como ferramenta de analise de contetido

A partir da transcrig@o das falas, foi possivel realizar a andlise detalhada do conteudo dos
discursos dos candidatos e das candidatas, considerando tanto o conteido das mensagens quanto
a auséncia delas. Foram examinados os termos utilizados de acordo com a filiagdo partidaria,
género e raga, com o objetivo de identificar padrdes discursivos e destacar possiveis diferengas
entre 0s grupos.

A base de dados inicial, composta por 35.989 discursos, foi dividida em trés categorias: a)
Candidatas e candidatos com discurso; b) candidatas e candidatos sem discurso, e ¢) candidatas e
candidatos com discurso parcial. A categoria “discurso parcial” inclui aqueles que, devido ao curto
tempo disponivel, restringiram suas falas a informagdes basicas, como nome e nimero na urna. A
categoria “Candidatas e candidatos com discurso” foi composta por 34.062 propagandas, sendo
que 11.991 eram de mulheres e 22.071 de homens, 35% e 65%, respectivamente.

Contudo, apds a remocdo de termos indesejados (o que inclui preposigdes, conjungoes,
pontuagdo, nimeros, nomes de partidos, nomes préprios dos candidatos, entre outros), apenas
17.500 discursos foram efetivamente computados4 — cerca de 49% da base de dados inicial. Dentre
os discursos analisados, 5.732 (33%) pertencem a mulheres, enquanto 11.768 (67%) sdo de homens.

Constatou-se que, entre as mulheres, 2.837 sdo autodeclaradas negras e 2.881 nao negras,
representando aproximadamente 50% de cada grupo. Entre as mulheres, 14 nao informaram a cor.
A média de duragéo do discurso da base final foi de 10 segundos, tanto para mulheres quanto para
homens.

Em relagdo aos candidatos que ndo apresentaram discurso, suas inser¢des se restringiram

4 Isso ocorre porque, mesmo quando os candidatos dispdem de mais tempo para se expressar, além
de mencionar apenas o nome e o nimero de urna, frequentemente optam por utilizar esse tempo para
promover o partido ao qual pertencem ou destacar o candidato a disputa majoritaria, como o prefeito.
Essa abordagem resulta na exclusdo de suas falas da andlise proposta, devido a filtragem textual

aplicada.
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a narragao do partido, acompanhada de musicas ou jingles de campanha, enquanto suas fotos eram
exibidas. Por outro lado, os candidatos com discurso parcial limitavam-se a reproduzir oficialmente
suas préprias falas, que se resumiam a mencionar o nome e o numero de urna. Os sem-discurso
somavam 1.234 candidatos (46% mulheres e 54% homens), enquanto aqueles com discurso parcial
totalizavam 164 (30% mulheres e 70% homens). A média de duragdo da exposi¢do dos candidatos
com discurso parcial foi de 3 segundos.

Apos realizar os ajustes necessarios nas bases de dados, foram elaboradas as nuvens de
palavras. Essa andlise consiste na visualizagao grafica das palavras mais frequentes nos discursos,
permitindo identificar rapidamente os termos que se destacam. Para isso, utilizamos o processo
de tokenizagao, no qual os textos sao segmentados em palavras individuais, seguido pela remogéao
de palavras irrelevantes, garantindo que as nuvens reflitam apenas os termos significativos. Em
seguida, as palavras foram contadas e suas frequéncias utilizadas para criar as nuvens, nas quais
as palavras mais repetidas aparecem em tamanhos maiores, proporcionando uma representagao
clara e intuitiva das tematicas abordadas pelos candidatos.

3.2 Leitura dos dados: analise de contetido

Para a leitura das nuvens de palavras, utilizou-se a técnica de Andlise de Conteudo,
desenvolvida por Laurence Bardin (2011). Essa abordagem visa a desvendar o significado implicito
ou explicito dos dados, envolvendo uma descrigdo objetiva e sistematica do conteiido manifesto de
uma comunicagao. Nesse sentido, busca-se descrever quantitativa e qualitativamente o conteudo
manifesto de uma comunicagao, identificando padrdes, temas recorrentes e suas relagdes. O
processo é dividido em trés etapas principais: pré-analise, exploracdo do material e tratamento
dos resultados. Essa estrutura permite um estudo detalhado de diversos tipos de textos, desde
documentos histéricos até discursos contemporaneos, oferecendo uma ferramenta valiosa para
pesquisadores. E uma metodologia amplamente utilizada em pesquisas para explorar significados,
identificar padroes e inferir contextos a partir dos dados coletados.

Essa abordagem se baseia em uma compreensdo detalhada e sensivel dos textos,
considerando as nuances e os significados subjacentes que vao além da mera quantificagao de
palavras ou temas. Como sugere Bardin (2011), o processo de analise qualitativa envolve uma série
de etapas interconectadas. Inicialmente, é necessario organizar os dados e definir os objetivos e
hipbteses da pesquisa, selecionando e preparando o material para a analise.

Em seguida, é realizada a codificagao, identificando unidades de significado, classificadas
em categorias ou temas relevantes. Para Bardin (2011), a codificagdo é um processo interativo,
com os codigos sendo refinados e ajustados a medida que a andlise avanga. Posteriormente, a
categorizagao agrupa os codigos em categorias que revelam unidades de significado semelhantes,
facilitando a interpretagao dos padrdes e temas emergentes.

Essa abordagem permite uma compreensao rica e detalhada dos dados textuais,
considerando as emogdes, intengdes e contextos que permeiam o texto. Ao mesmo tempo, exige
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uma abordagem flexivel e sensivel, capaz de capturar as complexidades e nuances dos dados.
Desse modo, a interpretacdao de dados codificados envolve analisar categorias e temas para
entender o contexto e significado das mensagens. Isso inclui explorar relagdes entre categorias e
sua conexao com os objetivos da pesquisa. A abordagem qualitativa oferece vantagens, como uma
compreensao detalhada e rica dos dados, revelando complexidades nao capturadas por métodos
quantitativos (Bardin, 2011).

No contexto da pesquisa aqui empreendida, a andlise de conteudo permitira identificar
marcas de género presentes na comunicacgdo eleitoral, investigando as especificidades dos
discursos dos candidatos e candidatas na construgdo dos argumentos e dos discursos utilizados.
Essa metodologia pode ser essencial para entender como as questdes de género e raga sao tratadas
na politica, especialmente em um contexto em que a desigualdade de género ainda persiste em
varias esferas da sociedade brasileira. Acredita-se que os constrangimentos estruturais a que estao
submetidas as mulheres que se candidatam a cargos politicos tenham um significativo impacto na
construgao das estratégias discursivas, no direcionamento desse discurso, bem como no uso ou
nao de esteredtipos como estratégias comunicacionais.
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4. Resultados

4.1 Género e estratégias discursivas e comunicacionais nas campanhas eleitorais

Apesar da implantagao de a¢des afirmativas, as candidaturas de mulheres a cargos politicos
continuam em torno dos 30% da cota de género nas elei¢gdes proporcionais. Esse quadro demonstra
a importancia dos estudos sobre género e politica, com enfoque nos problemas que envolvem a
sub-representagao das mulheres nesse espaco, predominantemente masculino.

Embora a ocupacgao de cargos de lideranga politica por mulheres tenha aumentado, conforme
os dados do TSE apresentados no topico 2.2.2., essa presencga ainda é significativamente inferior
a dos homens. De acordo com a ONU Mulheres, a média global de mulheres nos parlamentos é de
apenas 20,9%. Em junho de 2013, havia apenas oito mulheres como chefes de Estado e 14 como
chefes de governo em todo o mundo. Dados da Inter-Parliamentary Union (IPU), de 2015, revelam
que a América lidera em participagdo feminina nos parlamentos nacionais, com 27%, sendo a
América Latina destaque, superando os Estados Unidos e o Canada. No Executivo, a América Latina
também sobressai, enquanto paises com longa tradigdo democratica, como os Estados Unidos e a
Franga, nunca elegeram uma mulher para a presidéncia (Panke; lasulaitis, 2016).

Para refletir sobre a questao de género nas campanhas eleitorais, partimos da compreensao
de que género constitui um campo social e politico construido historicamente, que organiza
e orienta as relacbes entre homens e mulheres, moldando normas, papéis e expectativas em
diferentes contextos, inclusive no espaco politico. Essas relagcbes podem ser tradicionalistas e
nao tradicionalistas. As primeiras sdo caracterizadas por assimetria, verticalidade e hierarquia, nas
quais o homem ocupa uma posi¢ao de dominio e a mulher é subjugada. As segundas sao marcadas
por maior horizontalidade, simetria, democracia e igualdade entre os géneros. Para Luciana Panke e
Sylvia lasulaitis (2016, p. 387), “os esteredtipos oriundos do tradicionalismo de género se manifestam
a partir de um modelo binario com a polarizagdo entre a mulher — cuidadora, donade casal[..]-eo
homem - provedor, chefe da casa”.

No ambito politico, esses esteredtipos se traduzem em obstaculos concretos para a
participagado feminina, pois determinam expectativas sobre o que é ou ndo adequado para mulheres
no espaco publico. A literatura aponta que alguns dos principais desafios enfrentados por candidatas
e politicas eleitas estao diretamente relacionados a esse contexto, incluindo a forma e escolha de
insercdo de mulheres nos partidos e suas candidaturas, o baixo financiamento de campanha, a
dificuldade de formacao de capital politico e social e, ainda, as pressdes familiares decorrentes de
uma disputa eleitoral (Sacchet; Speck, 2012).

Dessa maneira, a reprodugao dessas estruturas hierarquicas nao apenas limita o acesso das
mulheres a politica, mas também condiciona suas trajetérias dentro desse espacgo. As experiéncias
das mulheres em atuagao politica exprimem como a sub-representagado femininanao é um fenémeno
isolado, mas um reflexo das dinamicas de género que ainda permeiam as instituicdes e as relagdes
sociais, dificultando a consolidagdo de uma democracia verdadeiramente inclusiva.
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Nesse contexto, a forma como as mulheres sao percebidas e avaliadas no ambiente politico
nao se restringe apenas as barreiras institucionais, mas também é moldada por estereétipos de
género amplamente difundidos. Estudos mostram como a percepgao publica e o comportamento
eleitoral sdo influenciados por essas construgdes simbdlicas, reiteradamente reforgadas pelos
veiculos de comunicacdo de massa (Borges; Sousa; Tavares, 2020; Massuchin; Tavares, 2022;
Miguel; Biroli, 2010; Panke; lasulaitis, 2016). Pesquisas sobre o impacto dessas representagdes
no contexto eleitoral destacam o HGPE como um espacgo privilegiado para a apresentagao das
candidaturas ao eleitorado. Estudos na area ressaltam a importancia desse espag¢o no cenario
politico brasileiro, sobretudo por sua capacidade de atingir um publico amplo e heterogéneo em um
contexto mididtico historicamente dominado pelo radio e pela TV.

Foi com o HGPE que a comunicagdo politica brasileira passou por uma profunda
transformacgao, com a migragao da discussao politica dos espacgos publicos para a esfera privada
do eleitor. Até o HGPE emergir, as discussdes ficavam restritas ao ambiente publico, como pragas
e espagcos institucionais (Borges; Sousa; Tavares, 2020), aos quais pouca gente tinha acesso. Esse
modelo reforgava a exclusividade da participagao politica, muitas vezes alienando setores mais
amplos da sociedade. Com o HGPE, as campanhas passaram a “entrar” na casa das pessoas por
meio da TV e do radio. Essa mudanga representou um marco na histéria da comunicagéo politica
no Brasil, pois alterou a dinamica de como as mensagens politicas sao transmitidas, acessadas e
discutidas.

Com a implementagao do HGPE, a politica permeou o cotidiano do eleitor ao ser veiculada
pelo radio e pela televisdo, meios que alcangam a intimidade do lar. A introdugao da propaganda
politica na esfera privada nao apenas ampliou o alcance das campanhas, mas também reconfigurou
a relacao entre eleitores e candidatos. Desde entao, o eleitor é exposto as mensagens politicas
dentro do contexto familiar, 0 que pode gerar reflexdes mais intimas e impactar diretamente a
formagéao de suas opinides e decisodes.

Para compreender como a introducdo da propaganda politica nas casas das familias
impactou a comunicagao politica das mulheres candidatas, precisamos reconhecer as nuances
presentes em uma campanha televisiva. Luciana Panke e Sylvia lasulaitis (2016), apoiadas nos
ensinamentos de Ibinarriaga e Hasbun (2012), observam a pluralidade de meios para alcancgar
o telespectador. Isso inclui a linguagem falada, os movimentos e expressdes do corpo, o uso do
espacgo, o contato visual e as reagdes fisicas. Além disso, a aparéncia pessoal, como a roupa e
a estética, e as caracteristicas da voz, como o tom e o volume, também reforcam a mensagem.
A comunicagao, portanto, realiza-se tanto pelas palavras quanto pelos gestos, pela forma como
0 espaco é utilizado, pelas expressdes faciais e pelas pausas na fala. Cada um desses meios ira
garantir que o telespectador consiga transformar a informagao na mensagem a ser propagada.

Diante dessa complexidade da comunicagao, a construgao do perfil politico ideal exige
elementos que nao se limitam ao conteudo das propostas, mas incluem aspectos simbdlicos,
emocionais e até visuais. O uso da comunicagao politica como ferramenta é fundamental para
criar empatia e credibilidade com o eleitorado. Para Borges, Sousa e Tavares (2020), hd ainda uma
caracteristica central no HGPE:
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E [...] no HGPE que os candidatos expdem suas estratégias para convencer o eleito-
rado de que suas propostas de governo sao mais eficazes em relagao as do concor-
rente. No entanto, ndo sdo apenas as propostas que sdo expostas, os candidatos se
utilizam de varias estratégias que vao desde a persuasédo a uma construgdo de um
perfil politico ideal para o cargo (Borges; Sousa; Tavares, 2020, p. 3).

0 “perfil politico ideal”, ou seja, aquele que ocupa o imaginario popular tal qual um arquétipo
legitimado socialmente como pertencente ao universo da politica, é performado enquanto uma
estratégia de persuasao durante o HGPE. Essa construgao evidencia, desse modo, que o HGPE vai
além de ser um lugar para o debate de ideias, configurando-se como um espago para a performance
politica. Para as candidaturas de mulheres, isso implica elaborar uma fuga do Double blind, tema
qgue abordaremos mais adiante.

Por outro lado, essa adequagao ao perfil politico ideal tende a resultar em campanhas
mais focadas na imagem pessoal do candidato do que em suas propostas concretas. Isso pode
distanciar o processo eleitoral de um debate programatico efetivo. Além disso, é relevante notar
gue essa transicao também implica novos desafios. A veiculagdo em massa pelo radio e TV exige
que as mensagens sejam simplificadas e adaptadas para capturar a atengdo em um ambiente de
distragdes. Mesmo que o HGPE democratize 0 acesso a informagao politica, ele ndo garante que os
eleitores sejam criticos ou engajados no processo, especialmente em um contexto em que outras
midias competem pela ateng¢ao. Nao obstante, em um cenario politico polarizado, essas estratégias
de construgao de perfil podem ser usadas para reforgar identidades de grupo e mobilizar apoios,
mas também para deslegitimar adversarios por meio de discursos negativos ou ataques pessoais.

Como anteriormente mencionado, as mulheres sao percebidas como pertencentes a esfera
privada, e é do homem o espaco publico. Dessa forma, quando elas se colocam no espaco politico,
que é publico, os problemas advindos dessa heranga séo inseridos em sua trajetoria politica, e as
mulheres acabam enfrentando dificuldades de vérias espécies para poderem se candidatar. Essa
dualidade reflete um tradicionalismo de género que perpetua relagdes hierarquicas e assimétricas
entre os sexos. Panke e lasulaitis (2016) apontam que tais crengas ndo apenas limitam as
possibilidades de atuagdo das mulheres na politica, mas também condicionam a forma como elas
sao percebidas por eleitores e pela midia.

Ademais, a persuasao é um aspecto esperado para o éxito politico, sendo percebida como
um elemento que revela o carater competitivo e estratégico das campanhas eleitorais. Essas
campanhas nao se limitam a informar o eleitorado, mas buscam moldar percepgdes e influenciar
emocoes. Isso demonstra que o HGPE nao é apenas um espago de comunicagdo, mas também
uma arena de disputa de narrativas e de poder. Nesse sentido, é significativo refletir sobre como o
eleitorado recebe essas mensagens, considerando fatores como alfabetizagéo politica, confianga
nas instituicdes e acesso a outras fontes de informagao, que podem mediar a eficacia do HGPE
como ferramenta de convencimento.

Tendo em vista que “a propria cobertura midiatica de mulheres candidatas tem um trago
sexista” (Panke; lasulaitis, 2016, p. 390), essa dinamica reflete uma estrutura social que supervaloriza
homens e subestima mulheres, contribuindo para a reprodugao de desigualdades na politica.
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Por outro lado, é importante destacar que a eficacia do HGPE como principal meio de
apresentacao dos candidatos tem sido questionada em tempos recentes, devido a crescente
influéncia das midias digitais. Redes sociais como WhatsApp, Instagram e TikTok tém alterado
significativamente o consumo de informagao politica, especialmente entre os mais jovens,
deslocando parcialmente o protagonismo do HGPE. E necessério considerar a interacdo do HGPE,
reconhecido pela literatura como fundamental, com novas tecnologias e suas limitagbes no
fortalecimento de uma democracia inclusiva e informada.

Embora existam varios outros recursos para os candidatos fazerem campanha, o
HGPE confere maior visibilidade para os politicos, uma vez que, sendo os progra-
mas veiculados no radio e na TV, que sdo ferramentas bem populares, os progra-

mas conseguem alcancar todas as camadas da sociedade (Borges; Sousa; Tavares,
2020, p. 3).

Os autores destacam a importancia do HGPE como ferramenta estratégica para os
candidatos alcangarem maior visibilidade. A observacao de que o radio e a TV sdo meios populares
que atingem diversas camadas da sociedade é relevante, especialmente no contexto brasileiro, onde
a penetragao desses meios ainda é significativa, mesmo com o crescimento das midias digitais. No
entanto,

As eleicdes de 2018, principalmente, mostraram a forga que a internet adquiriu em
campanhas nacionais, ja que a propaganda na TV iniciou em 31 de agosto, tempos
depois do periodo eleitoral ter entrado em vigor. Mas, a importancia e a centralidade
que a internet obteve nas eleicdes de 2018 pode ser percebida, sem duvidas, no
cenario nacional. H4, portanto, outras realidades, como o caso das campanhas re-

gionais, que seguem outras tendéncias e possuem caracteristicas préprias (Borges;
Sousa; Tavares, 2020, p. 7).

A transicao das campanhas eleitorais para o meio digital representou uma mudanga de
paradigma em sua dinamica, desafiando a centralidade histérica dos meios tradicionais, como radio
e televisdo. A observagao de que a propaganda na TV se iniciou apds o periodo eleitoral ja estar
em andamento destaca a agilidade e flexibilidade proporcionadas pelas midias digitais. Enquanto a
televisao depende de cronogramas rigidos, a internet permite campanhas continuas e instantaneas,
adaptando-se rapidamente a eventos e tendéncias. A capacidade de alcancar milhdes de pessoas
por meio de redes sociais, aplicativos de mensagens e outras plataformas online redefiniu a forma
como os candidatos se conectam com o eleitorado, permitindo estratégias personalizadas e
segmentadas.

No entanto, a realidade das campanhas regionais apresenta desafios distintos. As
caracteristicas socioeconomicas e culturais de diferentes regides influenciam a eficacia das
ferramentas digitais. Em areas onde o acesso a internet é limitado, ou onde a televisao e o radio
ainda predominam como principais fontes de informagao, as campanhas seguem uma logica
diferente, muitas vezes mantendo os meios tradicionais como foco principal.

Além disso, campanhas regionais frequentemente refletem dindmicas locais, como relagbes
pessoais e liderangcas comunitdrias, que podem ter mais peso do que a comunicacao online. Isso
sugere que o Brasil ainda apresenta uma diversidade de cenarios que desafia solugdes Unicas para
0 engajamento eleitoral.
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As eleicbes de 2018 ilustraram aimportancia crescente da internet no panorama politico, mas
também reafirmaram a necessidade de considerar as especificidades regionais para compreender o
impacto das diferentes estratégias de comunicagao politica em um pais tao diverso quanto o Brasil.

0 HGPE, ao ocupar um espaco privilegiado na televisao e no radio, ainda é uma ferramenta
central para informar o publico, especialmente em um pais como o Brasil, onde esses meios de
comunicagao alcangam diversas camadas da sociedade. Contudo, o HGPE nao opera isoladamente.
Ele esta inserido em um ambiente informacional mais amplo, que inclui jornais, plataformas digitais
e, cada vez mais, as redes sociais.

O papel das redes merece destaque, vez que essas plataformas tém se consolidado como
espacgos fundamentais para campanhas politicas, permitindo segmentagao de publico, interagdes
diretas entre candidatos e eleitores, e uma comunicagao mais personalizada. A complementaridade
entre o HGPE e as redes sociais demonstra a coexisténcia de estratégias tradicionais e modernas
nas campanhas, ampliando o alcance e a eficacia da propaganda politica.

Ao mesmo tempo, esse ambiente diversificado também apresenta desafios. Nem todos
os eleitores tém igual acesso a informacgdes de qualidade, e a presenca de noticias falsas — as
chamadas fake news — nas redes sociais pode distorcer a percepgao sobre candidatos e propostas.
Nesse sentido, 0o HGPE continua sendo uma ferramenta relevante para oferecer uma base informativa
regulada e acessivel a todos os eleitores.

OHGPE, portanto, deve serentendido como parte de um sistema maior de comunicacao politica,
no qual a convergéncia entre midias tradicionais e digitais molda o cenario eleitoral contemporaneo. E,
no limite, sua mediagao impacta diretamente a participagao ativa das mulheres no processo eleitoral.

Outro aspecto relevante é o double bind, conceito que se manifesta quando as candidatas
precisam conciliar pressdes sociais conflitantes. Espera-se que as mulheres demonstrem
competéncia, mas sem comprometer sua feminilidade. A empatia, por exemplo, pode ser
interpretada como um trago negativo, enquanto posturas mais assertivas podem ser vistas como
excessivamente masculinas. Assim, as candidatas precisam formular estratégias para contornar
os esteredtipos de género e, mesmo quando as propostas de agenda de algumas delas nédo se
adequam as questdes de género, elas continuam a enfrentar obstaculos (Pinto; Moritz, 2009). Essa
dinamica evidencia como o género funciona como um campo estruturante, determinando o acesso
e o desempenho de mulheres na arena politica enquanto consolida e refor¢ca a dominancia de um
tipo masculino.

A sub-representacdao de mulheres e outras minorias sociais na politica decorre de
constrangimentos estruturais aos quais as mulheres sdao submetidas ao tentarem ingressar no
espaco politico — uma arena publica, predominantemente masculina e que concentra muito poder.
O tratamento sexista desmotiva a participagdo feminina e favorece a equivocada percepgao de
que a politica permanecera a mesma, inalteravel, o que impacta a elaboragao dos discursos e dos
argumentos utilizados pelas candidatas em sua comunicagao politica eleitoral (Miguel; Biroli, 2010;
Silveira, 2019). Mesmo quando as candidatas se tornam competitivas, isso pode ser estudado sob
a triade midia-politica-género, ao analisarmos suas comunicagdes politicas (Sarmento, 2018).
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Diferencas de género manifestam-se nos recursos empregados durante as campanhas
eleitorais,impactando a comunicagao das candidatas e criando obstaculos adicionais para as mulheres
(Panke; lasulaitis, 2016). Pesquisas indicam que a propaganda eleitoral expde tais diferencas e que a
imprensa, ao reforgar esteredtipos, projeta as mulheres como menos aptas para o exercicio do poder
(Massuchin; Tavares, 2022). Para Panke e lasulaitis (2016), quando uma mulher adota uma postura
fria, calculista e agressiva, ela corre o risco de ser rejeitada por ser considerada excessivamente
masculinizada. Por outro lado, se assume caracteristicas claramente femininas, pode ser percebida
como fragil e incapaz de enfrentar os desafios do meio politico (Miguel; Biroli, 2010).

Isso porque os esteredtipos de género associam mulheres a esfera privada (maternidade,
cuidado) e homens a esfera publica (lideranga, poder). Mulheres sdo associadas a caracteristicas
expressivas (compaixdo, cuidado) e homens a caracteristicas instrumentais (lideranga,
agressividade). Tais crengas moldam as campanhas eleitorais, exigindo das mulheres um duplo
esfor¢co: demonstrar forga e liderangca sem comprometer sua feminilidade, enfrentando o double
bind — a penaliza¢ao por parecerem masculinas demais ou femininas de menos.

Nesse sentido, as mulheres em campanha frequentemente adotam estratégias para
reforgar ou reverter esses esteredtipos. Todavia, a literatura destaca que, na maioria dos casos, o0s
discursos das mulheres aparecem nas campanhas eleitorais com enfoque em temas conceituados
como soft e da esfera feminina, destacando que homens e mulheres possuem abordagens distintas
(Massuchin; Tavares, 2022; Sapiro et al., 2011).

Outro ponto fundamental é o papel da midia na reproducao dos esteredtipos de género.
Como intermedidria entre os candidatos e o publico, a midia molda percepgoes politicas. A forma
como os discursos e imagens dos candidatos e das candidatas sdo apresentados ou destacados
pelas emissoras pode amplificar ou minimizar o impacto das mensagens, influenciando diretamente
as opinides do eleitorado.

A cobertura midiatica frequentemente enquadra mulheres candidatas a partir de uma
perspectiva engendrada, enfatizando aspectos como aparéncia, vida pessoal e comportamento
afetivo, ao mesmo tempo que minimiza ou ignora suas competéncias politicas. Essa dinamica
contribui para campanhas centradas na construgdo da imagem dos candidatos, em vez de promover
debates programaticos.

Em contextos de polarizagao politica, essa estratégia pode mobilizar apoios ao reforgar
identidades de grupo e, ao mesmo tempo, deslegitimar adversarios por meio de ataques pessoais
e discursos negativos.

0 desempenho dos candidatos, a influéncia da midia e o HGPE sado elementos fundamentais
para compreendermos a dinamica de desigualdade de género no processo eleitoral. No HGPE, os
candidatos tém a chance de se conectar com o eleitorado, utilizando postura, discurso e carisma
como estratégias de persuasdao. Uma apresentagdo bem-sucedida pode gerar identificagcdo e
conflanga, fatores cruciais para conquistar eleitores, sobretudo os indecisos ou menos engajados.
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Além disso, o HGPE contribui para democratizar o acesso a informacgao politica, pois oferece
visibilidade a todos os candidatos. No entanto, sua eficacia depende do alcance do meio entre
diferentes publicos. Para alguns eleitores, o HGPE pode ser determinante, enquanto outros buscam
informagdes em plataformas digitais.

Essesfatores evidenciam que apropaganda eleitoral vai além datransmissao deinformacgoes.
Ela mobiliza emogbes e constréi narrativas que moldam o comportamento dos eleitores. Em
um cenario politico marcado pela diversidade de canais e pela constante mediagao tecnoldgica,
compreender essas dinamicas é indispensavel para analisar a comunicagao politica no Brasil.

Nesse contexto, a forma como candidaturas estruturam suas campanhas também reflete
construgdes sociais sobre papéis de género na politica. A literatura distingue os temas soft e hard ndo
como uma desvalorizagado de algumas agendas, mas como um reflexo da percepgéao social sobre o
que é considerado fundamental para uma gestao democratica eficiente. Mulheres frequentemente
estruturam e mobilizam suas campanhas em torno de questdes sobre maternidade, educagao, bem-
estar social e cuidado, enquanto homens tendem a enfatizar infraestrutura, transporte e seguranga
(Massuchin; Tavares, 2022).

Além da distingdo dos temas tratados por homens e mulheres, a literatura destaca as
propostas destinadas ao publico feminino. As mulheres utilizam, no geral, um discurso de abordagem
neutra ou de uma agenda ligada ao feminino. Biroli (2012) destaca que ha uma expectativa social
para que as candidatas abordem tanto questdes de género quanto temas de infraestrutura e
economia, temas vistos como masculinos.

Entretanto, pesquisas indicam que muitas candidatas evitam trazer pautas feministas
para suas campanhas, preferindo adotar um discurso de conformidade com valores tradicionais
(Panke; lasulaitis, 2016; Pinto; Moritz, 2009). O perfil mais comum entre candidatas é a valorizagéo
de sua trajetoria pessoal, destacando-se como maes, guerreiras e profissionais. Em alguns casos,
as candidatas tentam se apresentar seguindo um perfil performativo masculino, o que nao é bem
recebido por alguns eleitores. Afinal, eles ainda vinculam a imagem da mulher a um padrao de
feminilidade e maternidade. Conforme apontam Massuchin e Tavares (2022), muitas candidatas
optam por ndo enfatizar questdes de género, afastando-se de uma agenda voltada para os direitos
das mulheres. Essa dinamica refor¢a a necessidade de ampliar o debate sobre a representatividade
feminina na politica.

A partir dessas reflexdes, passamos a andlise dos discursos das candidatas e dos candidatos
nas eleigdes proporcionais de 2024, com o objetivo de identificar padrées discursivos e destacar
possiveis diferengas entre os grupos.
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4.2 Sentimentos em jogo: o tom das campanhas

As nuvens de palavras fornecem uma representagao visual poderosa e intuitiva dos temas
e estratégias de comunicacdo predominantes nas campanhas eleitorais, revelando nuances
discursivas e a centralidade de determinadas pautas. No contexto do HGPE, as palavras que
mais aparecem nos discursos dos candidatos e das candidatas nao sdo aleatdrias: elas refletem
prioridades, valores e, sobretudo, estratégias politicas calculadas para se conectar com o eleitorado.

A literatura especializada, como apontam Massuchin e Tavares (2022), distingue os temas
trabalhados ndo em desvalorizagao a certas agendas, mas em relagdo ao seu reconhecimento como
prioridades dentro de uma campanha eleitoral. Os temas associados abem-estar social, maternidade,
educagao e saude sao frequentemente mobilizados pelas candidatas. Ja infraestrutura, transporte
e economia tendem a dominar as pautas das campanhas dos homens.

Além disso, as candidatas enfrentam um duplo desafio discursivo: devem nao apenas
demonstrar competéncia ao tratar de temas tradicionalmente masculinos, como infraestrutura
e economia, mas também lidar com a expectativa social de contemplar em sua agenda pautas
relacionadas aos direitos das mulheres. A decisdo de incorporar (ou ndo) essa agenda varia de
acordo com suas estratégias individuais, aliangas politicas e percep¢des sobre o eleitorado. As
palavras utilizadas carregam emogdes e intengdes estratégicas: palavras como “luta”’, “defesa” e

“resisténcia”, por exemplo, evocam um tom combativo, enquanto palavras como “vida”, “educagao”
e “cuidado” remetem a uma conexao emocional e afetiva com o publico.

No caso das candidatas, a presenga de temas soft como educacgao, saude, maternidade
e inclusao social demonstra uma mobilizagdo de questdes que dialogam diretamente com as
experiéncias cotidianas da populagéo, especialmente de grupos marginalizados que confrontam
diariamente a auséncia de politicas sociais. Contudo, é relevante observar se elas ampliam
seu discurso para tratar de temas historicamente associados a masculinidade politica, como
infraestrutura e economia, buscando romper com esteredétipos e reforgar sua capacidade de gestao.

Por outro lado, os candidatos, ao privilegiarem temas hard, reafirmam uma visédo de gestao
focada na materialidade e no desenvolvimento econdmico, muitas vezes dissociada das demandas
sociais e emocionais. Tal contraste revela ndo apenas diferencas de prioridade entre os discursos,
mas também a maneira como os géneros sao performados no campo politico.

Ao analisar o tom das campanhas, observamos que sentimentos, temas e estratégias estao
intrinsecamente ligados a construgao da identidade politica dos candidatos e candidatas. A anadlise
das nuvens de palavras nos permitiu identificar ndo apenas o que é dito, mas como é dito — e mais:
o que é deixado de fora, revelando disputas simbdlicas sobre quais vozes e quais agendas tém
espacgo na arena politica. Essa reflexao critica é fundamental para compreendermos as dinamicas
de género que ainda permeiam o campo eleitoral e suas implicagdes para a constru¢gao de uma
democracia mais representativa e inclusiva.

Seguem as nuvens de palavras e suas analises, elaboradas a partir da observagao e escuta
do HGPE, entre agosto e outubro de 2024, em nove capitais brasileiras: Belo Horizonte, Curitiba,

Goiania, Fortaleza, Manaus, Rio de Janeiro, Recife, Salvador e Sdo Paulo. 44
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Figura 1 - Nuvem geral de palavras dos discursos durante o HGPE

— e a——a armiars

fesa 3J untos professor
premsa

Noas Cldade mulher
2 ged ucagaoapo'o ,

nossat
preclsc

0

nc Q_|
(n:;' i i

r

O _futur
ente 03

ualidade

'm'ﬁéair ggVOVO CEifamilia =
profegsoratra ba I h O melhor’ﬁ

lutar .,
£ publico [aTal-X-Ta) 8 =

»a\hand

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

A nuvem de palavras apresentada acima representa uma amostra geral de todos os
discursos analisados, realizados durante o HGPE. As quatro palavras mais destacadas sao “cidade”,

”ou

“educacgao’, “saude” e “vocé” e revelam elementos comuns no discurso de candidatos homens e
mulheres. “Educagdo” e “saude”, temas soft, sdo amplamente aceitos e socialmente relevantes
(Panagopoulos, 2004). Tais temas ndo possuem direcionamento especifico de género, sendo
utilizados por ambos os grupos para conectar-se com o eleitorado em geral. “Cidade”, por sua
vez, remete a um discurso focado na administragao publica e em solugdes para a esfera urbana,
enquanto “vocé” configura-se como um apelo discursivo direto, visando a aproximagdo com o
eleitor e buscando uma relagao personalizada. Por ser um termo genérico, “vocé” nao segmenta o
discurso para um grupo especifico, como mulheres ou minorias, mas busca incluir o eleitorado em
sua totalidade (Miguel; Biroli, 2010). Essa estratégia amplia o alcance da mensagem e fortalece a

ideia de proximidade entre o candidato e o publico, independentemente do género.

Além das palavras centrais mencionadas, aparecem outros termos, como “trabalho”,
“familia”, “projeto” e “esporte”. Todas elas sugerem énfase em temas considerados neutros e
pragmaticos, que dialogam com expectativas de gestao, desenvolvimento e resultados concretos.
A palavra “trabalho”, por exemplo, reforga um compromisso com a geragao de empregos e politicas
econOmicas, enquanto “familia” reverbera valores tradicionalmente associados a estabilidade e
seguranga social.

nou

Termos como “mulheres”, “direitos”, “politica”, “lutar” e “defesa”, indicam um foco mais
direcionado em pautas identitarias e representativas. Essas palavras demonstram uma preocupagao
com as demandas especificas das mulheres e outros grupos minoritarios, enfatizando a luta por
direitos e justica social. “Politica” e “defesa” também sugerem um posicionamento mais ativo e
combativo em relagao as desigualdades estruturais, o que se alinha as estratégias discursivas
feministas descritas por Miguel e Biroli (2010) e a luta por inclusdo politica.

A anadlise das nuvens de palavras revela que, de um modo geral, os discursos realizados
no HGPE corroboram as observagoes tedricas feitas no tépico 4.1, destacando tanto os temas
predominantes — educacao, saude e cidade — quanto as estratégias discursivas dos candidatos
e das candidatas. Esse padrao reflete ndo apenas a construgéo de identidades politicas distintas,
mas também as diferentes expectativas e demandas sociais enfrentadas por homens e mulheres
na arena eleitoral.
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Figura 2 - Nuvem geral de palavras dos discursos das candidatas e dos candidatos do HGPE.

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

A analise da figura acima, que apresenta a divisdo entre as nuvens de palavras de candidatos
e candidatas no HGPE, revela padrdes distintos na escolha dos temas e na estrutura discursiva,
comprovando as categorias tedricas da literatura, especialmente no que diz respeito a distingao
entre temas soft e hard e a presenca de discursos femininos/feministas ou neutros.

Na nuvem de palavras dos candidatos, destacam-se termos como “trabalho’, “cidade”,
“saude”, “educacdo”, “vocé” e “familia”, que sugerem uma predominancia de temas neutros ou
universais, especialmente educacgéo e salude. Lembrando que, como destaca Panagopoulos (2004),

eles sdo classificados como temas soft devido a sua ampla aceitagao e relevancia social.

Ainda que “saude” e “educagao” estejam presentes nas agendas de ambos os géneros, o
destaque dado a palavras como “trabalho” e “cidade” aproxima o discurso masculino de uma agenda
mais técnica e pragmatica, conectada a temas hard, como desenvolvimento urbano, emprego e
infraestrutura. Ainda na nuvem dos candidatos, nota-se a presenga de palavras como “defesa”,
“cultura”, “esporte”, “mudancga”, “renovar”, “Bolsonaro” e “fé”, em menor tamanho. Sua distribuicao
revela nuances importantes nas estratégias discursivas adotadas por esse grupo, bem como

possiveis alinhamentos politicos e valores mobilizados no discurso eleitoral.

Apalavra “defesa” sugere uma énfase em temas relacionados a seguranga publica e protegéo,
que historicamente sao associados a discursos hard e costumam ser mais presentes na agenda de
candidatos. Temas como seguranca e defesa remetem a solugdes praticas e estruturais e dialogam
diretamente com eleitores preocupados com questdes de ordem e controle, reforgando estereotipos
de masculinidade na politica, como a figura do “protetor” ou do “provedor” (Panagopoulos, 2004).

“Cultura” e “esporte”, por outro lado, representam temas soft, mas com um carater de apelo
publico mais abrangente, voltado a juventude e a inclusdo social. “Esporte” esta relacionado a
politicas voltadas para o lazer e a formacgao de jovens, enquanto “cultura” abarca a possibilidade de
didlogo com eleitores que valorizam a preservagao identitaria, a arte e as manifestagdes sociais.
Contudo, a posigcdo menos destacada desses termos indica que eles sdo abordados de maneira
complementar, ndo constituindo o nucleo do discurso masculino, mas apelos setoriais.

A presenca das palavras “mudancga” e “renovar” reforga uma estratégia discursiva focada em
ruptura com o status quo e inovagao, uma retérica comum em contextos eleitorais, que busca atrair
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eleitores insatisfeitos com a situagdo atual. Essas palavras sdo frequentemente utilizadas para
construir uma imagem de dinamismo e capacidade de transformacao, valorizados em campanhas
que exploram narrativas de renovacgao politica e de liderancga ativa.

O termo “Bolsonaro”, timido na nuvem, sinaliza afiliagao politica, ou referéncia ao ex-
presidente e ao espectro ideoldgico que ele representa. A presenga dessa palavra indica que alguns
candidatos estdo dialogando com um eleitorado conservador e alinhado a pautas nacionalistas,
moralistas e de seguranca publica, frequentemente associadas a direita politica no Brasil. Esse
alinhamento discursivo pode ser percebido como uma tentativa de mobilizar a base de eleitores que
compartilham valores semelhantes, como familia, fé e ordem.

Ja a palavra “fé” evidencia a incorporagcao de valores religiosos no discurso desses
candidatos. A religido, como um elemento mobilizador do eleitorado, tem forte presenga no debate
politico brasileiro, especialmente entre homens que buscam se alinhar a valores tradicionais
e conservadores. Para Biroli (2018), a fé pode ser utilizada como um elemento simbdlico para
construir proximidade com grupos religiosos e reforgar a imagem de comprometimento moral e
ético do candidato. A presencga dessas palavras na nuvem dos candidatos revela um discurso que
equilibra temas hard e soft, com destaque para o primeiro tema e valores conservadores, refor¢gando
um discurso tradicionalmente masculinizado. Hd uma combinacao entre propostas praticas e
referéncias simbdlicas, com apelos a “fé” e ao alinhamento politico-ideolégico (“Bolsonaro”). Essa
configuragao reflete um esforgo para dialogar com eleitores preocupados com ordem, moralidade
e transformagéao, enquanto mantém em pauta temas menos estruturais, como cultura e esporte,
capazes de mobilizar segmentos mais amplos da populagao.

Por outro lado, na nuvem de palavras das candidatas, predominam termos como “educagao’,
“saude”, “mulher”, “mulheres”, “politica” e “direitos”. A presenga de “mulher” e “direitos” sugere uma
abordagem que incorpora pautas identitarias e de representatividade. Essa escolha reflete um
discurso que pode ser interpretado sob duas perspectivas: uma abordagem feminista, que busca
visibilizar direitos, igualdade e insergao politica das mulheres, ou uma abordagem feminina, que
enfatiza temas historicamente associados ao papel social das mulheres, como cuidado, educagéao
e politicas voltadas a familia e ao bem-estar. Também aparecem, em menor tamanho, termos
associados a temas hard, como “trabalho”, “cidade” e “moradia”, indicando uma tentativa de dialogar
com questdes de ordem pratica e estruturante, cruciais para a populagao, sobretudo em contextos
urbanos e periféricos. Por outro lado, é notavel a presenga de palavras com tamanho semelhante,
como “mae” e “criangas”, remetendo a temas soft, reforgando valores tradicionalmente associados

ao papel feminino na sociedade, como cuidado, educacgao e familia.

nou

Observa-se ainda a presenca de termos considerados mais neutros, como “futuro”’, “Deus”
e “sociedade”, malgrado em tamanho menor. Essas palavras indicam nuances importantes no
discurso das candidatas, oferecendo pistas sobre suas estratégias de comunicagao e construgao
de imagem politica. O termo “futuro” sugere uma preocupagdao com propostas voltadas ao
progresso e a melhoria das condi¢des sociais em longo prazo. Ele é frequentemente utilizado
para transmitir uma mensagem de esperanga e planejamento, conectando o discurso politico a
perspectiva de mudancgas estruturais. Sua presenga, mesmo que em menor destaque, reforga a
busca por engajamento de eleitores preocupados com os resultados em médio e longo prazo. A
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palavra “Deus” reflete uma tentativa de aproximagao com segmentos mais religiosos do eleitorado,
utilizando a dimensao espiritual como um ponto de conexao com valores e crengas morais da
populagdo. Apesar de aparecer com menos énfase, sua inclusdo pode ser interpretada como uma
estratégia para ampliar o alcance discursivo e legitimar a imagem das candidatas em um contexto
cultural no qual areligidao ainda desempenha papel relevante no debate publico. “Sociedade” aparece
como um termo abrangente que remete ao coletivo e a ideia de bem comum. Ele sugere uma
preocupacao com temas sociais mais amplos, como uma forma de posicionar as candidatas como
figuras publicas comprometidas com o interesse geral e ndo apenas com demandas especificas.
Ao mencionar “sociedade”, as candidatas demonstram alinhamento com discursos voltados a
inclusao, a coletividade e a responsabilidade com o todo.

A despeito de aparecerem em menor destaque na nuvem, essas palavras revelam um
equilibrio estratégico entre a valorizagdo das pautas femininas e a tentativa de construir uma
imagem politica mais neutra e abrangente. Esse equilibrio pode ser essencial para alcangar eleitores
de diferentes perfis, mostrando que, além de defenderem questdes associadas as mulheres, as
candidatas também abordam temas considerados universais, como o futuro da sociedade e valores
compartilhados. Essa dualidade na presenca de palavras hard e soft sugere um discurso estratégico,
que busca conciliar demandas objetivas com valores afetivos e identitarios. Segundo Flavia Biroli
(2018), essa combinagdo demonstra como o discurso feminino na politica ainda precisa navegar
entre expectativas de cuidado e as exigéncias pragmaticas do espago publico.

AN

Tanto candidatos quanto candidatas compartilharam o uso da palavra “vocé”, que denota
uma estratégia de aproximagao com o eleitorado. Esse uso desvela uma tentativa de construir um
discurso acessivel e direto, que transcende diferengas de género e busca uma conexao pessoal
com o publico. Entretanto, enquanto os candidatos utilizam essa aproximacao para reforgar uma
agenda mais neutra e universal, ancorada em saude, educacgéao e trabalho, as candidatas agregam a
essa relacao direta um componente de empoderamento e representatividade, destacando direitos
e questdes de género. Conforme apontam Miguel e Biroli (2010), esse tipo de apelo discursivo
direcionado busca mobilizar grupos especificos — no caso, as mulheres — como eleitorado
estratégico.

Aandlise comparativa entre as nuvens de palavrasrevela que, enquanto os candidatos tendem
a manter uma abordagem neutra e pragmatica, as candidatas ampliam o discurso em consonancia
com as expectativas de representatividade da mulher nos espagos de tomada de decisdo. Tal
padrdo reforca as observagdes de Biroli (2018), que destaca como candidatas frequentemente
mobilizam temas associados as demandas de género em suas campanhas, mesmo ao lidar com
temas amplamente aceitos, como saude e educacao.

Assim, a divisdo discursiva entre candidatos e candidatas ndao apenas reflete estratégias
distintas de comunicacgao politica, como evidencia as expectativas sociais e os papéis historicamente
atribuidos a cada género na politica. Ao mesmo tempo, revela como as candidatas vém tensionando
essas expectativas ao inserir, ainda que de forma variada, pautas femininas e/ou feministas no
centro do debate eleitoral.
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Figura 3 - Nuvem geral de palavras dos discursos das candidatas negras e nao negras do HGPE
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

A analise comparativa das nuvens de palavras entre as candidatas negras e ndao negras no
HGPE revela diferencas significativas em suas estratégias discursivas e temas predominantes.

No discurso das candidatas negras, observa-se uma énfase em temas estruturais e sociais,
como “saude”, “educacgao”’, “trabalho” e “cidade”, que refletem preocupa¢des fundamentais com
politicas publicas e questdes que impactam diretamente o cotidiano da populagdo. Os temas
soft, como “saude” e “educagao’, referem-se a dreas tradicionalmente associadas ao cuidado e a
assisténcia social, pautas frequentemente atribuidas a uma visdao mais feminina da politica, por
serem percebidas como ligadas ao papel (culturalmente construido) das mulheres cuidadoras e
educadoras. Por outro lado, os temas hard, como trabalho e cidade, estao associados a questdes
mais concretas e pragmaticas da politica, como infraestrutura, desenvolvimento urbano e geragao

de emprego e renda.

A palavra “trabalho” revela uma preocupagdo com a inclusdo produtiva, um tema crucial
para as candidatas negras, dado o histérico de exclusdo e precarizagdo do mercado de trabalho
para mulheres negras no Brasil®. “Cidade” remete a debates sobre mobilidade urbana, habitacgao,
seguranga e outros aspectos da vida nas grandes e pequenas metrépoles, que afetam diretamente
as populagdes periféricas. Ao incluir esses temas em seus discursos, as candidatas sinalizam
uma agenda voltada para a transformacao das estruturas sociais, dialogando com demandas de
infraestrutura e politicas publicas efetivas.

Essa combinagéo entre temas soft e hard reflete a complexidade do discurso politico das
candidatas negras, que precisam equilibrar as demandas humanitarias e estruturais em suas
propostas, estratégia necessaria devido a sua posi¢cao na estrutura socioeconémica do pais.
Historicamente, esse grupo ocupa a base da piramide social, enfrentando desafios que vao desde
a precarizagao das condigdes de vida até a falta de acesso a direitos basicos, como moradia digna,
saude e educagao de qualidade. Dessa forma, a atuagao politica dessas candidatas nao pode se

5 No 1° tri de 2022, a taxa de desemprego entre as mulheres negras apresentou uma forte queda
em relacdo ao 1° tri de 2021, mas permaneceu na casa dos dois digitos (16,3%) e distante da dos
demais grupos demograficos. Os 16,3% representam mais de 4,1 milhdes de mulheres negras
desempregadas. No 1° tri de 2022, 43,3% das mulheres negras ocupadas estavam em postos de
trabalho informais, taxa superior @ média nacional (40,1%) dos homens brancos/amarelos (34,8%) e

das mulheres brancas e amarelas (32,7%). Dados do PNADC/IBGE 2022.
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restringir a um unico eixo, pois suas propostas precisam contemplar tanto a ampliagéo dos direitos
sociais quanto a insergao digna no mercado de trabalho.

Por um lado, as mulheres negras sao afetadas de maneira desproporcional pela auséncia de
politicas publicas que garantam a protegao social e o bem-estar, o que torna urgente a ampliagcao
de medidas voltadas a equidade racial e de género. O acesso a servigos essenciais, como creches
publicas e programas de assisténcia, é fundamental para possibilitar a participacdo dessas
mulheres em outras esferas da sociedade, inclusive na politica. Sem essas garantias, a sobrecarga
do trabalho doméstico e do cuidado recai sobre elas, limitando ainda mais suas oportunidades.

Por outro lado, a inser¢ao no mercado de trabalho também é uma demanda central, visto
que as mulheres negras enfrentam maiores indices de informalidade, desemprego e subemprego.
Mesmo quando empregadas, elas estdo concentradas nos setores de menor remuneragao e em
posicdes precarizadas. Assim, suas propostas politicas frequentemente incluem pautas como
acesso a educacao profissionalizante, incentivo ao empreendedorismo negro e politicas de combate
a discriminagao no ambiente de trabalho.

O discurso politico das candidatas negras, portanto, ndo apenas reflete a interseccionalidade
das desigualdades que elas enfrentam, mas também propde solugdes que combinam a garantia de
direitos sociais com a necessidade de inclusdo econdmica. Essa abordagem complexa demonstra
que, para transformar as condi¢des de vida dessa populagao, é preciso agir simultaneamente em
multiplas frentes, garantindo tanto a protegao social quanto o acesso a oportunidades econémicas
gue rompam com os ciclos de exclusao.

Esses temas sdo acompanhados por palavras como “luta”, “direito” e “defesa”, que sugerem
uma abordagem combativa e mobilizadora. A presenca delas reflete uma estratégia discursiva
focada na resisténcia e no enfrentamento das desigualdades, sejam elas raciais, sociais ou de
género. Palavras como “juntos” e “vamos” indicam énfase na coletividade e no empoderamento
social, aspectos que dialogam com as experiéncias interseccionais das candidatas negras. O uso
dessas expressoes evidencia o compromisso em mobilizar eleitores a partir da perspectiva de luta
por direitos, reforgcando uma narrativa de justica social.

Na nuvem de palavras das mulheres negras, além de temas centrais como saude, educagao,
trabalho e cidade, destacam-se, em tamanho menor, termos como “transporte”, “moradia”, “coragem”,
“fé” e “Deus”. Apesar de em menor destaque visual, essas palavras agregam camadas importantes
ao discurso das candidatas negras, revelando nuances especificas de suas agendas e estratégias

de comunicagéo.

A presenca de palavras como “transporte” e “moradia” reflete preocupagdes concretas
com politicas publicas estruturais voltadas para o direito a cidade e a melhoria das condi¢des de
vida nos espacgos urbanos, conectando o discurso das candidatas a temas hard. O transporte esta
diretamente associado a mobilidade urbana, um tema sensivel para as populagdes mais vulneraveis,
que dependem de sistemas publicos frequentemente precarizados para acessar oportunidades de
trabalho, educacao e lazer. Ja a moradia sinaliza o direito a habitagcao digna, um desafio enfrentado,
especialmente, por mulheres negras, que, historicamente, tém maior presenga nas areas periféricas
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e estdo em situacao de vulnerabilidade habitacional6. Essas palavras revelam um olhar atento das
candidatas para os problemas sistémicos enfrentados pela populagao pobre e negra, dialogando
diretamente com o cotidiano de suas comunidades ao apontar para a necessidade de investimentos
em infraestrutura urbana.

Além disso, os termos “coragem”, “fé” e “Deus” introduzem uma dimensado simbdlica e
subjetiva ao discurso das candidatas negras. Coragem surge como uma palavra que reforga
a resiliéncia e a forga necessdria para enfrentar os desafios sociais, politicos e pessoais que
caracterizam a trajetéria das mulheres negras na sociedade brasileira e na politica. E possivel que
essa seja uma estratégia discursiva com o objetivo de conectar o discurso politico a nogao de luta
e superacgao, valores frequentemente associados a resisténcia negra e feminina.

As palavras “fé” e, especialmente, “Deus” apontam para uma conedao com O campo
religioso, que possui grande relevancia na vida cotidiana de muitas mulheres negras no Brasil7.
A inclusdo desses termos no discurso pode ser interpretada como uma tentativa de dialogar com
a espiritualidade e os valores religiosos, criando uma ponte com o eleitorado que encontra na fé
um pilar fundamental de suas vidas. Mais do que uma estratégia politica, a mengéo a Deus e a fé
carrega a dimensdao de esperanga e pertencimento, transmitindo uma mensagem de confianga no
futuro e no compromisso moral das candidatas com causas justas e sociais.

Em conjunto, essas palavras demonstram a complexidade do discurso das candidatas
negras, pois articulam temas soft e hard, expondo um esforgo consciente de construir uma agenda
que mobilize o eleitorado por meio de pautas concretas e, a0 mesmo tempo, sensiveis. Esse
equilibrio discursivo reforgca o compromisso com uma politica que busca incluséo, justica social
e transformagao estrutural, respondendo as necessidades urgentes das comunidades que essas
candidatas representam.

Por outro lado, o discurso das candidatas ndao negras apresenta um tom mais tradicional,
com forte énfase em temas ligados ao cuidado e a representatividade feminina. Palavras como

U n o

“educacao’, “saude”, “mulheres” e “familia” sdo predominantes e apontam para um direcionamento
as demandas consideradas soft na politica. Termos como “deficiéncia”, “criangas”, “idosos” e
“animais” reforcam essa percepcao, sugerindo uma abordagem focada na inclusio e no atendimento

6 A moradia digna é um direito fundamental e, ao mesmo tempo, um dos maiores desafios enfrentados
por mulheres negras no Brasil. Historicamente, esse grupo tem sido mais afetado por processos de
exclusdo habitacional, refletindo as desigualdades estruturais que permeiam a sociedade brasileira.
Dados da Fundacdo Jodo Pinheiro (2019) indicam que pessoas negras respondem por 68,7% do
déficit habitacional, o que evidencia a desigualdade racial no acesso a habitagdo. Além disso, as
mulheres negras sdo particularmente vulneraveis nesse contexto. De acordo com o IBGE (2021),
63% dos domicilios chefiados por mulheres negras com filhos até 14 anos estédo abaixo da linha da
pobreza, o que limita sua capacidade de acesso a moradias adequadas. Muitas dessas mulheres
residem em areas periféricas, onde a infraestrutura urbana é precaria e os servigos publicos sdo
insuficientes, tornando sua condigdo habitacional ainda mais vulneravel. O acesso a politicas publicas
de habitagdo social, como o Minha Casa, Minha Vida, tem sido fundamental para minimizar esse
cenario, mas ainda ha um longo caminho para garantir que esse direito seja plenamente assegurado.

7 Segundo pesquisa do Datafolha (2020), em relagdo a género e raca, a pesquisa demonstrou que
58% dos evangélicos sdo mulheres, entre as quais 43% se identificam como pardas e 16% como
pretas. Leia mais em: https://www.cartacapital.com.br/sociedade/mulheres-negras-sao-maioria-

entre-evangelicos-aponta-datafolha/.
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a populagdes especificas. A presenga recorrente de “mulher” e “mulheres” reflete uma preocupacgao
com a representatividade feminina, mas no contexto de um discurso que prioriza uma perspectiva
“universal” de género, sem necessariamente abordar questdes mais complexas, como raga ou
classe. Ainda na nuvem de palavras das candidatas nao negras, observa-se que as palavras centrais

n o "o« n o« U

incluem os termos “cidade”, “professora”, “politica”, “missao”, “vida” e “mae”.

A palavra “cidade” sugere uma atencado as questdes urbanas, mas sua centralidade nao
necessariamente implica um aprofundamento em pautas concretas de infraestrutura, como
transporte ou moradia. Ela aparece de forma mais generalista, possivelmente como tentativa de
conectar as candidatas ao territorio e ao cotidiano urbano. A auséncia de termos ligados a temas
estruturais ou pragmaticos, ou seja, hard, indica menor énfase em problemas materiais complexos,
como geragao de emprego, desenvolvimento urbano ou acesso a direitos fundamentais.

O destaque para “professora” e “mae” traz a tona uma valorizagdo dos papéis sociais
tradicionalmente femininos, como a educacgao e o cuidado. Essas palavras reforcam umaimagem de
mulheres comprometidas com o bem-estar social e com valores ligados a familia e a formagéo das
futuras geragdes. A palavra “mae” conecta a figura da candidata ao simbolo do cuidado, afetividade
e protecgao, atributos culturalmente associados as mulheres e frequentemente explorados no
discurso politico feminino. Ja o termo “professora” reforca uma associagao com a educagao, mas
em um sentido mais pessoal, destacando a atuagao direta e individual no processo formativo, em
vez de politicas educacionais estruturais.

A palavra “politica” aparece de maneira direta e revela a tentativa das candidatas ndo negras
de legitimar sua atuagdo no campo politico. Nesse contexto, o uso do termo pode funcionar como
uma forma de afirmacao de autoridade e compromisso com a esfera publica, posicionando-as como
figuras ativas e engajadas. Ja a palavra “missao” introduz uma dimensao de propdsito e vocacgao,
reforcando uma narrativa em que a candidatura é apresentada como um chamado moral ou um
compromisso de vida. “Vida”, por sua vez, carrega um tom mais amplo e humanizado, remetendo a
valorizagao da existéncia e ao compromisso com o bem-estar das pessoas.

A auséncia de palavras relacionadas a temas hard, como “trabalho’, “transporte” ou
“infraestrutura”, sinaliza uma priorizagdo de pautas soft e mais simbdlicas no discurso dessas
candidatas. Nao ha uma abordagem voltada a questdes econémicas ou materiais, 0 que pode indicar
uma estratégia de comunicagdo mais orientada para o campo da identidade e valores culturais,
especialmente ligados ao papel social da mulher. Além disso, a ndo inclusdo de termos ligados a
religido, espiritualidade ou Deus diferencia o discurso das candidatas nao negras do das candidatas
negras, que incluem referéncias a fé como um elemento mobilizador e de conex@o com o eleitorado.
Isso pode sugerir um afastamento intencional de pautas religiosas ou uma menor necessidade de
dialogar com segmentos eleitorais que priorizam a dimensao espiritual no debate publico.

Em suma, o discurso das candidatas nao negras, conforme evidenciado na nuvem de
palavras, prioriza uma comunicagao mais simbdlica e interpessoal, centrada na valorizagao de
papéis sociais femininos (como mée e professora), no cuidado e em valores amplos como vida e
missao. A auséncia de temas hard e de referéncias religiosas refor¢a a construgao de uma imagem

politica que se distancia bastante do perfil masculino.
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E importante registrar que a palavra “vocé” esta presente nas duas nuvens de palavras, o
que evidencia uma estratégia discursiva mais proxima e personalizada, sugerindo um esforgo das
candidatas em estabelecer uma relagao direta e individualizada com o eleitorado. Essa abordagem
reforga um tom mais pessoal e empatico, no qual a comunicagdo se da em primeira pessoa,
buscando criar uma sensacao de proximidade e identificagdo com o publico.

Essas diferencas refletem as realidades distintas vivenciadas pelas candidatas. As mulheres
negras, ao ocuparem espagos politicos, trazem consigo suas experiéncias de luta simultanea
contra as desigualdades de género e de raga. Por isso, seu discurso, apesar do tom mais combativo
e mobilizador, pautado na luta por direitos e no enfrentamento das injusti¢cas sociais, precisa ser
acompanhado de pautas hard, demonstrando capacidade de atender as exigéncias pragmaticas do
espaco publico. Ja as candidatas ndo negras tendem a reforgar um discurso mais alinhado ao papel
tradicional feminino na politica, centrado em temas de cuidado e inclusao.

Dessa forma, a analise das nuvens de palavras evidencia como os discursos sao moldados
por experiéncias interseccionais e como as estratégias de comunicagao se diferenciam. Enquanto
as candidatas negras articulam uma narrativa que busca conciliar demandas objetivas com valores
afetivos e identitarios, as candidatas ndo negras priorizam temas de acolhimento e politicas voltadas
ao bem-estar e a representatividade feminina de maneira mais ampla.

A partir da andlise comparativa das nuvens de palavras, observa-se que as candidatas
negras estruturam seus discursos com base em uma perspectiva feminista, enquanto as candidatas
nao negras tendem a adotar um discurso mais alinhado ao feminino. Essa distingao pode ser
compreendida a partir das contribui¢coes tedricas de autoras feministas que discutem as diferentes
representagcdes das mulheres na politica, bem como os desdobramentos histéricos e culturais que
influenciam essas construgdes discursivas.

Conforme apontado por Angela Davis (2016) e bell hooks (2018), o feminismo interseccional
proposto por mulheres negras busca dar visibilidade as opressdes simultaneas de género, raga e
classe que estruturam a sociedade. Nesse sentido, o discurso das candidatas negras reflete essa
perspectiva ao priorizar pautas estruturais e materiais, evidenciadas por palavras como “trabalho”,
“saude”, “educacao’, “cidade”, “transporte” e “moradia”, que remetem a problemas concretos e
cotidianos enfrentados pela populagédo, especialmente pelas mulheres negras, frequentemente
a margem das politicas publicas. Dessa forma, o discurso feminista das candidatas negras nao
apenas nomeia as desigualdades, mas também propde solugdes que desafiam a estrutura social,
econOmica e politica vigente.

Além disso, a presencga de termos como “coragem’, “fé” e “Deus” na nuvem de palavras
das candidatas negras indica uma estratégia de mobilizagcao que integra elementos de resiliéncia e
espiritualidade, conforme defendido por Patricia Hill Collins (2019b). Para as mulheres negras, a fé e
a espiritualidade ndo se restringem ao campo pessoal, mas funcionam como pilares de resisténcia
coletiva e empoderamento politico. Essa dimensé@o conecta o discurso feminista a cultura e as
tradigdes afro-brasileiras, reforgando a importancia da luta politica como um ato de resisténcia e
pertencimento comunitario.
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Por outro lado, o discurso das candidatas ndo negras tende a reforgar os valores associados
ao feminino tradicional, utilizando palavras como “mae”, “professora”, “missao” e “vida”, que refletem
uma construcgao discursiva que coloca a mulher em um lugar afetivo e cuidador, alinhado a ideia
do feminino essencialista. Nesse modelo, as candidatas se apresentam como figuras de cuidado
e protecao, destacando papéis sociais que tém como foco o bem-estar da familia e da sociedade.
Essas palavras mobilizam sentimentos positivos e ressoam no imagindrio cultural, mas nao

questionam diretamente as estruturas de poder que perpetuam desigualdades de género.

E importante notar que, conforme Nancy Fraser (2022), o discurso do feminino tende a
restringir o espacgo politico das mulheres a questdes culturais e simbdlicas, enquanto o discurso
feminista amplia o debate ao incluir demandas estruturais que desafiam o status quo. Na nuvem de
palavras das candidatas ndo negras, a auséncia de termos ligados a temas hard — como “trabalho”,
“moradia” ou “transporte” — indica uma menor articulagao de propostas concretas para enfrentar as
desigualdades materiais. Em vez disso, ha uma énfase em valores morais e afetivos, como “missao”
e “vida", que remetem a uma visdao mais simbdlica da participagao feminina na politica.

Essa diferencga entre os discursos reflete ndo apenas estratégias de comunicagao distintas,
mas também as experiéncias histéricas e sociais que moldam as candidaturas. As mulheres negras,
conforme Lélia Gonzalez (2020), tém suas trajetdrias politicas profundamente ligadas a luta contra
a exclusdo racial e de classe, o que as leva a pautar questdes mais amplas e transformadoras.
Em contraste, as candidatas ndo negras, inseridas em contextos sociais menos marcados pela
interseccionalidade, tendem a reproduzir valores associados ao feminino idealizado, priorizando
uma representacao mais simbolica e menos conflituosa da mulher na politica.

O discurso das candidatas negras com forte conexao feminista e interseccional emerge
como uma proposta mais transformadora e critica, ao abordar questdes materiais e estruturais
que afetam a vida das mulheres e da sociedade como um todo. J4 o discurso das candidatas
ndao negras, ancorado no feminino tradicional, mantém uma narrativa mais conciliadora e
simbdlica, valorizando atributos ligados ao cuidado, a afetividade e a moralidade. Essa distingao
reforca a pluralidade de vozes femininas na politica e a necessidade de reconhecer como
diferentes experiéncias e identidades moldam as estratégias discursivas no espago publico.

4.2.1 Espectros politicos e os discursos presentes no HGPE nas elei¢coes de 2024

Seguindo as anadlises das nuvens de palavras, visando a uma compreensao aprofundada
das mensagens centrais presentes nos discursos politicos, o estudo prossegue com as nuvens de
palavras de candidatos vinculados aos espectros de esquerda, centro e direita, buscando identificar
padrdes discursivos que refletem as estratégias e valores predominantes em cada campo politico.
Além disso, serao analisadas as nuvens de palavras de partidos especificos dentro desses espectros
para verificar como suas narrativas dialogam com a visdo geral de seu alinhamento ideoldgico.
Esse enfoque permitira identificar possiveis consonancias ou dissidéncias, revelando se os partidos
seguem uma tendéncia alinhada ao seu espectro politico ou se adotam abordagens préprias que
se distanciam do padrao geral.
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Para tanto, utilizamos como referéncia a classificagdo ideoldgica de partidos elaborada
pelo Prof. Carlos Machado (UnB), em colaboragdo com a Profa. Clara Araujo (Uerj) e Teresa Sachet
(UFBA). Essa classificacdo foi desenvolvida para subsidiar as notas técnicas do ultimo pleito
eleitoral na pesquisa Género e raga nas eleicdes de 2022, coordenada pela Profa. Flavia Biroli (IPOL-
UnB), em parceria com o Observatério Nacional da Mulher na Politica (ONMP), da Secretaria da
Mulher da Camara dos Deputados. A categorizagao baseia-se nos padrdes de votagao dos partidos
no Congresso e nos posicionamentos recentes das liderangas partidarias.

Quadro 1 - Espectro politico no HGPE de 2024 (9 capitais)

Partidos de Esquerda Partidos de Centro Partidos de Direita
MDB, PSDB, PTB, AGIR, PSC, PRTB, DC, PODE,
PD;'\E)IESPTCL?%%gSPBéOPSUOFI;'RAEVD'?ETTE' PMN, Cidadania, Unido, Republicanos, PL, PSD,
! ! ! Y ’ Solidariedade®. PATRI, PROS, NOVQ™,

Fonte: De olho nas urnas, 2024.

Essa categorizacao, originalmente apresentada na Nota Técnica n. 6 — Analise comparada do
perfil das eleitas: 2014, 2018 e 2022 (Machado et al., 2024), orienta a analise das nuvens de palavras
para identificar os padroes discursivos que definem os candidatos e candidatas em cada espectro
politico. Ao observar as nuvens de palavras, buscamos ndao apenas mapear os temas recorrentes, mas
também compreender como os discursos refletem as prioridades programaticas de cada espectro
ou partido e como contribuem para a construgao de narrativas politicas no contexto das eleigdes
municipais de 2024. Todas as nuvens de palavras apresentadas a seguir estdo organizadas de forma
a refletir, separadamente, os discursos de candidatos e candidatas. Essa divisdao permite explorar as
diferencas e similitudes nas prioridades tematicas e estratégias discursivas de cada grupo.

4.2.1.1 Espectro de esquerda e os discursos presentes no HGPE nas eleigées 2024

O primeiro espectro politico a ser analisado é o da esquerda, com a identificacdo dos
principais padroes discursivos que emergem nas nuvens de palavras desse grupo ideolégico. Apos
essa visao geral, a analise sera aprofundada, focando os seguintes partidos: PCdoB, PV, PSOL e
PT. A observagao dessas legendas especificas possibilitara verificar como os temas abordados
por cada uma dialogam com o padrao geral do espectro e se ha particularidades ou énfases que
diferenciam os discursos partidarios.

8 PDT (Partido Democrético Trabalhista), PT (Partido dos Trabalhadores), PCdoB (Partido Comunista do Brasil),
PSB (Partido Socialista Brasileiro), PSOL (Partido Socialismo e Liberdade), AVANTE (Avante), PV (Partido Verde),
PSTU (Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado), PCB (Partido Comunista Brasileiro), PCO (Partido da
Causa Operaria), UP (Unidade Popular), REDE (Rede Sustentabilidade).

9 MDB (Movimento Democratico Brasileiro), PSDB (Partido da Social Democracia Brasileira), PMN (Partido da
Mobilizagdo Nacional), Cidadania (Cidadania), Solidariedade (Solidariedade).

10 PTB (Partido Trabalhista Brasileiro), AGIR (Agir), PSC (Partido Social Cristdo), PRTB (Partido Renovador Trabalhista
Brasileiro), DC (Democracia Cristd), PODE (Podemos), Unido (Unido Brasil), Republicanos (Republicanos), PL
(Partido Liberal), PSD (Partido Social Democratico), PATRI (Patriota), PROS (Partido Republicano da Ordem

Social), NOVO (Partido Novo). 55
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Figura 4 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas
do espectro de esquerda HGPE

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

A analise das nuvens de palavras dos discursos dos candidatos do espectro de esquerda,
divididos por género, revela importantes diferencas em suas énfases tematicas e estratégicas.
Observa-se que, no caso dos homens, o discurso tende a se concentrar em temas amplos e
estruturais, como “educacao”’, “cidade”, “saude” e “professor”, mas que sdo predominantemente
soft. Essas palavras denotam um discurso voltado para valores amplos e aspiracionais, como o
fortalecimento da educacao, o cuidado com o espacgo urbano e a valorizagdo do papel do professor.
Essa énfase sugere uma estratégia discursiva que busca criar conexao emocional com o eleitorado,

centrando-se em temas de consenso social e de alta relevancia para o bem-estar coletivo.

E possivel identificar ainda a presenca de palavras menores, como “transporte”, “servidor”,
“trabalho” e “servidores”, que remetem a temas hard e estdo associadas a politicas publicas e
questdes laborais, demonstrando um foco em demandas objetivas e estruturais da sociedade.
“Transporte”, por exemplo, refere-se a um dos pilares da infraestrutura urbana e é um tema central em
debates sobre mobilidade, qualidade de vida e acesso a cidade, especialmente para as populagdes
periféricas, que dependem fortemente de servigos publicos eficientes. O termo “transporte”,

inclusive, tem forte conexao com o termo “cidade”, uma das palavras com maior destaque.

Ja “servidor” e “servidores” destacam a valorizagdo dos trabalhadores do setor publico,
remetendo a defesa de direitos, como estabilidade no emprego, melhores condi¢gées de trabalho
e a manutengdo de servigos essenciais, como saude, educacdo e seguranga, que impactam
diretamente a vida da populacgdo. Além disso, “trabalho” aponta para preocupagdes com emprego,
condicdes laborais e politicas de geragao de renda, indicando um alinhamento com pautas voltadas
ao fortalecimento de direitos sociais e econémicos.

Ainclusdo desses termos, menos proeminentes na nuvem de palavras, sugere uma tentativa
clara de complementar o discurso aspiracional, centrado em valores amplos como “educacao” e
“luta”, com aspectos mais praticos e direcionados a agao direta. Ao trazer para o debate temas
hard, os candidatos da esquerda demonstram sensibilidade as demandas cotidianas da populagao
e buscam construir um discurso politico que combine elementos emocionais e concretos. Dessa
forma, reforgam a ideia de que a transformacao social deve ocorrer tanto no nivel simbolico quanto
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no material, abordando questdes de longo prazo e respondendo a problemas imediatos de interesse
popular, como mobilidade urbana e a defesa dos direitos dos trabalhadores, mas sem uma conexao
explicita com questdes de género ou outros grupos sociais minorizados.

Por fim, em um tamanho bem pequeno, aparecem palavras como “Lula”, “rua” e “fé". A
presenca de “Lula” remete a associagdo com o atual presidente da Republica, figura histérica para
o campo politico da esquerda. Mencionar “Lula” no discurso pode ser estrategicamente vantajoso,
pois demonstra uma proximidade com o governo federal, o que, para os eleitores, pode indicar maior
capacidade de articulagao politica e acesso a recursos e verbas federais para a implementacao de
politicas publicas.

Ja “rua” evoca a ideia de mobilizagao popular, protestos e engajamento civico, aspectos
frequentemente associados a trajetdria histérica da esquerda brasileira, reforcando a identidade
militante e a valorizagdo da participagao coletiva. Por outro lado, “fé” adiciona um elemento de
espiritualidade ou crenga que sugere uma tentativa de estabelecer conexdao com setores do
eleitorado que valorizam dimensdes simbdlicas ou religiosas nos posicionamentos politicos. A
combinagao de palavras revela, portanto, um discurso dinamico e abrangente, que equilibra valores
emocionais, como a crenga e a identificagdo com liderangas populares, com referéncias simbdlicas
a mobilizagcdo e a governabilidade, sinalizando tanto compromisso com a base social quanto
capacidade de agao concreta em parceria com instancias de poder superiores.

As palavras de maior destaque na nuvem das candidatas de esquerda apresentam uma
grande similaridade com aquelas observadas no discurso dos homens, incluindo termos como
“educacao”, “cidade”, “saude” e “luta”, que refletem preocupagdes comuns com politicas publicas
amplas e estruturais. No entanto, algumas diferengas importantes emergem, sinalizando um
redirecionamento estratégico e tematico no discurso das mulheres. Uma das diferengas mais
evidentes é a substituicdo do termo “professor” pelo termo “professora”, destacando ndo apenas
uma identificagao de género, mas também a valorizagcdo do papel das mulheres na educagao e em
profissbes frequentemente associadas a construgdo de saberes e ao cuidado. Esse movimento
discursivo reflete um reconhecimento da representatividade feminina e da importancia de
destacar a contribuigédo especifica das mulheres em espagos tradicionalmente ocupados por elas,

especialmente no ambito da educagao municipal, responsavel pela educagao infantil.

Além disso, duas palavras novas aparecem em destaque: “mulher” e “mulheres”. Esses
termos marcam uma distingdo fundamental no discurso das candidatas, pois evidenciam um
compromisso explicito com as pautas de género e a luta por igualdade. A presencga dessas palavras
nao é apenas simbdlica; ela reflete um esfor¢co das candidatas em trazer para o centro do debate
politico a questédo da representatividade feminina e o enfrentamento das desigualdades que ainda
persistem. Diferentemente dos homens, que adotam um discurso mais universalista, as candidatas
de esquerda posicionam as demandas de género como eixo estruturante de suas campanhas.

Nesse sentido, o destaque dado as palavras “mulher” e “mulheres” sinaliza que, enquanto
os discursos masculinos do espectro de esquerda tendem a adotar uma linguagem mais ampla
e focada em politicas publicas gerais, as mulheres integram demandas especificas de género

como parte central de suas propostas. Essa diferenga evidencia uma distingao fundamental nas
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prioridades discursivas: os homens frequentemente privilegiam uma abordagem universalista,
enquanto as mulheres utilizam a interseccionalidade como uma ferramenta para conectar diferentes
formas de desigualdade e, a0 mesmo tempo, reforcar a representatividade de grupos historicamente
minorizados, como os jovens, um dos termos presentes na nuvem.

« n

Além disso, termos como ‘“coragem”, “voz” e “defendemos” reforcam a ideia de
empoderamento e da construgao de uma politica que valorize a diversidade e a pluralidade de
experiéncias. Essas escolhas discursivas evidenciam um compromisso explicito com a incluséao e
a luta pela igualdade de oportunidades, colocando a questao de género no centro das campanhas.
Palavras como “coragem” e “voz”, além de representarem empoderamento, sugerem a construgao
de uma politica que valorize a diversidade e a pluralidade de experiéncias mesmo entre as diferentes
mulheres. Analisando esses termos no discurso das mulheres de esquerda, fica evidente que eles
transcendem o ambito de um discurso meramente “feminino”, que enfatiza questdes ligadas a
experiéncia da mulher de forma mais tradicional. Em vez disso, as narrativas tém uma perspectiva
feminista, que reafirma a centralidade da luta pela igualdade de género como uma questao nao
apenas politica, mas estrutural.

Além disso, as palavras “moradia” e “trabalho”, presentes no discurso das candidatas,
sinalizam uma insergao de pautas hard em suas narrativas, o que historicamente € mais comum
nos discursos de homens. Essa escolha discursiva evidencia que as mulheres nao estao apenas
reforgcando as questdes tradicionalmente associadas ao género, como saude e educagao, mas
também assumindo um protagonismo nas demandas estruturais que envolvem condi¢des materiais
e redistribuicdo de recursos. Ao incluirem essas pautas em seus discursos, as candidatas ampliam
o alcance de suas narrativas, dialogando com eleitores preocupados com questdes de base, como
habitagcdo e emprego, e desafiando as barreiras de género que frequentemente limitam o espaco
politico feminino a temas considerados soft.

Ademais, esse movimento reflete uma visdo politica integrada, que busca nao apenas a
inclusao de grupos historicamente marginalizados, mas também a promocgéao da justica social em
multiplos niveis. Essa abordagem se alinha aos debates contemporaneos propostos por Nancy Fraser
(2022), que defende a necessidade de combinar justica redistributiva com justica de reconhecimento.
Segundo Fraser, é insuficiente focar apenas aredistribuicdo econémica semreconhecer asidentidades
e experiéncias daqueles que enfrentam desigualdades de género, raca e classe.

Nesse contexto, as candidatas mostramumacapacidade de articulardemandas queinterligam
as dimensbes material e simbdlica da politica. As palavras “moradia” e “trabalho” ndo aparecem
de forma isolada, mas em um discurso que também incorpora termos como “mulher”, “coragem” e
“defendemos”, reforgando o carater interseccional de suas propostas. Essa articulagao sugere que
as candidatas ndo estdo apenas reproduzindo discursos masculinos, mas os ressignificando para
incorporar uma perspectiva mais inclusiva e sensivel as demandas da diversidade social. A presenca
de pautas hard no discurso das candidatas de esquerda, portanto, € uma demonstragao de que elas
estdao ampliando o escopo de suas narrativas politicas, conectando demandas concretas com a
luta por igualdade e representatividade. Ao fazer isso, elas reafirmam o papel transformador das

mulheres na politica e contribuem para a reconfiguragao do espago politico.
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Termos como “presidente”, “Brasil”, “SUS” e “futuro” aparecem em tamanho menor na nuvem
de palavras das candidatas de esquerda, mas tém um papel estratégico na construgao de um discurso
que busca ampliar o alcance e a abrangéncia de suas propostas. A presenc¢a dessas palavras indica
que elas também estabelecem uma conexao com questoes nacionais e institucionais, demonstrando
uma visao mais ampla sobre os desafios enfrentados pela sociedade brasileira, ainda que estejam
alinhadas a pautas locais e especificas, como educagao, moradia e trabalho.

A palavra “presidente” remete a um dialogo com a lideranga politica e a importancia de
pensar em estratégias que integrem os diferentes niveis de governo. “Brasil”, por sua vez, refor¢ca
uma abordagem que transcende as demandas regionais e reconhece a necessidade de a¢des que
englobem o cenario nacional. Esses termos contribuem para demonstrar que as propostas dessas
candidatas ndo estdo isoladas em nichos especificos, mas articuladas a um projeto maior de
transformacao social.

“SUS” destaca a centralidade das politicas publicas de saude, evidenciando um compromisso
com a defesa e o fortalecimento do Sistema Unico de Satde (SUS) como um dos pilares para reduzir
desigualdades e garantir direitos basicos a populagao. Ja o termo “futuro” reflete uma preocupacao
com a sustentabilidade e a necessidade de projetar politicas que oferegam solugées duradouras
para os desafios sociais e econdmicos.

Ao conectarem temas nacionais e institucionais com demandas especificas e concretas,
como saude e trabalho, as candidatas de esquerda constroem uma narrativa que articula diferentes
dimensodes da politica. Essa abordagem reforca o papel do Estado como agente de transformacgao e
aimportancia de politicas publicas robustas e integradas para a constru¢ao de uma sociedade mais
justa e equitativa. Nesse sentido, essas candidatas posicionam-se ndo apenas como representantes
de interesses locais, mas como protagonistas em um debate nacional sobre os rumos do pais,
reafirmando o compromisso com a justi¢a social e a inclusao.

As diferencas nos discursos também apontam para uma distingao na forma como homens e
mulheres no espectro de esquerda se posicionam frente as demandas de seus eleitores. Enquanto os
homens utilizam umalinguagem mais geral e focada em politicas publicas amplas, as mulheres integram
questdes especificas de género como parte central de suas propostas, reforcando a representatividade
feminina e buscando ampliar a inclusao de grupos historicamente excluidos da politica.

Lancando luz as diferengcas e semelhancas entre os discursos gerais desse campo
ideoldgico e os distintivos de cada partido, compreendemos como as mensagens se desdobram em
prioridades tematicas e estratégias discursivas mais concretas, revelando tanto as convergéncias
quanto as particularidades de cada legenda. O primeiro partido é o PCdoB.
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Figura 5 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do PCdoB.

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

A nuvem de palavras do PCdoB revela um discurso que tem suas peculiaridades em relagao
ao discurso geral da esquerda. Percebe-se a incorporagao de temas mais direcionados, como
mobilidade urbana, questdes do mundo do trabalho e demandas locais, refletindo as singularidades
de sua agenda.

Na andlise da nuvem de palavras do PCdoB, destacam-se termos como “voz”, “democracia”,
“fascistas”, “popular”, “projeto” e “justi¢a”, com maior destaque no discurso dos candidatos. Esses
termos revelam um discurso centrado em valores e lutas tradicionais da esquerda, como a defesa
da democracia, a resisténcia ao autoritarismo e o fortalecimento de projetos populares e inclusivos.
A palavra “voz”, em particular, carrega uma dimensao simbdlica forte, apontando para a ideia de
dar espaco e representatividade a grupos marginalizados, enquanto “democracia” reforgca um

compromisso com a governanga participativa e pluralista.

O termo “fascistas”, por outro lado, evoca um tom de enfrentamento ideolégico direto,
frequentemente presente em campanhas politicas que se posicionam como resisténcia ao avango
de pautas autoritarias ou conservadoras. Ja “popular” e “projeto” remetem a ideia de articulagao
de politicas voltadas as demandas coletivas, especialmente em prol das classes trabalhadoras,
e sinalizam um compromisso com planos concretos e estratégicos para a sociedade. A palavra
“justica” fortalece o apelo por igualdade e por politicas que promovam a equidade.

Entre os termos que aparecem com menor evidéncia, como “creches”, “tarifa”, “social”,
“livre”, “habitagao”, “inclusao”, “parque” e “rapper”, observa-se a presenca de pautas mais especificas
e pragmaéticas. E possivel identificar tanto pautas hard, que tratam de questdes concretas e
estruturais, quanto pautas soft, relacionadas a valores e aspectos culturais. Os termos “creches”
e “habitacao” se destacam como pautas hard, pois estdo diretamente relacionados a demandas
sociais essenciais que requerem politicas publicas efetivas e investimentos estruturais. “Creches”
aponta para o atendimento de familias trabalhadoras, sobretudo mulheres, promovendo a educagao
infantil e o suporte a primeira infancia. Ja “habitacao” reflete a urgéncia de garantir moradia digna

e segura, conectando-se a debates sobre justica social, urbanizagao e redugao de desigualdades.
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Ademais, “tarifa” e “parque” também se enquadram como pautas hard, relacionadas a servigos
publicos e qualidade de vida urbana. “Tarifa”, associada a luta por transporte publico acessivel ou
gratuito, representa um tema classico das agendas progressistas, enquanto “parque” aborda questoes
de sustentabilidade e acesso a espagos de lazer, fundamentais para a convivéncia comunitaria em
ambientes urbanos. Os termos “livre” e “social” se situam em uma zona hibrida, com caracteristicas que
oscilam entre pautas hard e soft. “Livre”, por exemplo, pode evocar valores universais, como liberdade
de expressao e direitos civis (pauta soft), mas também pode estar associado a ideia de “tarifa livre” no
transporte publico, remetendo a uma luta hard por mobilidade urbana acessivel. No mesmo sentido,
“Social” sugere uma conexao com politicas publicas abrangentes, como uma proposta subsididria de
“tarifa social”, caso ndo seja possivel alcancar a tarifa livre, mas também pode refletir um alinhamento
com valores amplos de justica e incluséao.

Por outro lado, “inclusao” é claramente uma pauta soft, que ressalta a diversidade e aigualdade
de oportunidades, destacando valores de integragao e coesao social. Essa palavra se conecta a um
discurso voltado para a participagao plena de grupos historicamente marginalizados, buscando maior
representatividade. Por fim, “rapper” é uma palavra mais associada a uma pauta soft, que demonstra
uma preocupagao com a conexao cultural e identitaria, especialmente com publicos jovens e urbanos.
Sua presenca reflete um esforgo de didlogo com a cultura urbana e os movimentos artisticos, que tém
um papel importante na expressao politica e social, especialmente em contextos periféricos. Portanto,
a composicao dessas palavras mostra um equilibrio entre pautas hard, que abordam questdes
concretas e praticas, como moradia, transporte e infraestrutura, e pautas soft, que buscam dialogar
com valores, identidades culturais e inclusao social. Esse equilibrio reforga um discurso que combina
propostas estruturais com uma narrativa sensivel as dinamicas culturais e sociais da populagao.

No entanto, entre todas as palavras presentes na nuvem, a que mais se destaca por diferenciar
essa nuvem das demais analisadas até agora é “pai”. A inclusdo desse termo é particularmente
marcante, pois sugere uma tentativa deliberada de dialogo com valores familiares e afetivos, em uma
abordagem que pode integrar aspectos mais tradicionais ao discurso progressista. A palavra “pai”
carrega uma forte carga simbdlica e emocional, evocando figuras de cuidado, responsabilidade e
estabilidade dentro do nucleo familiar. No contexto politico, a presenga desse termo pode indicar
uma estratégia de humanizacgao do discurso, buscando aproximar-se do cotidiano e das experiéncias
afetivas de uma parcela do eleitorado que valoriza profundamente esses lagos. Essa escolha reforgca
uma conexdo simbdlica com temas relacionados a protegéo, educagdo e bem-estar das futuras
geragdes.

Além disso, ao incluir “pai”, o discurso pode estar sinalizando uma tentativa de desmistificar
a ideia de que pautas progressistas estdo necessariamente em oposi¢do aos valores familiares
tradicionais. Essa integragao sugere um esforgo para demonstrar que é possivel defender politicas
de igualdade, justica social e diversidade sem desconsiderar a importancia do papel da familia na
estrutura social. Também pode ser entendido como parte de uma estratégia de ampliar o alcance
da mensagem politica, ja que a evocagado de dimensdes familiares e intimas tem o potencial de
ressoar com um publico mais amplo, ao trazer a politica para um terreno comum, mais préximo do
cotidiano das pessoas. A presenca de “pai” na nuvem de palavras, portanto, ndo apenas enriquece o
discurso ao incluir dimensdes afetivas, mas demonstra um movimento estratégico para fortalecer o
didlogo com diferentes segmentos da sociedade, construindo pontes entre perspectivas tradicionais

e progressistas. 61
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Em resumo, a nuvem de palavras dos candidatos do PCdoB reflete uma combinagéo de
valores histéricos da esquerda, como democracia e justica social, com preocupagdes mais
concretas e localizadas, sugerindo um discurso diversificado que tenta dialogar com diferentes
camadas do eleitorado. Por outro lado, a nuvem de palavras das candidatas do PCdoB revela um
discurso marcado por tematicas relacionadas tanto ao engajamento coletivo quanto a afirmagéao de
identidades especificas. O termo de maior destaque é “mulheres”, o que reforca a centralidade da
pauta de género nas candidaturas femininas do partido.

n o« nou

Entre os termos destacados, como “vamos”, “mudar”, “povo” e “luta”, observa-se uma forte
conexao com a mobilizagao coletiva e o desejo de transformacgao social. “Vamos” é uma expressao
inclusiva e ativa, que sugere unido e agao conjunta, enquanto “mudar” reflete um objetivo claro
de transformacdo, possivelmente direcionado a desafios estruturais enfrentados por grupos
vulnerabilizados. “Povo” enfatiza um discurso de base popular, tipico das tradicdes politicas de
esquerda, e “luta” carrega um tom de resisténcia e reivindicagdo, alinhando-se tanto a pautas
feministas quanto ao idedrio politico progressista. Esses termos podem ser classificados como
soft, pois apelam mais a emogdes, valores e a mobilizagao politica do eleitorado. Além disso, esse
conjunto de palavras revela um discurso feminista, que vai além de uma simples representacao
feminina para englobar a luta por igualdade de direitos, justi¢ca social e transformagéao das estruturas
patriarcais.

n ou

Ja entre as palavras em menor evidéncia, como “lei”, “cidade

» o noa

, “transporte”, “juventude”, “fé”
e “voz”, é possivel identificar um equilibrio entre pautas hard e soft. Termos como “lei”, “transporte”
e “cidade” remetem a questdes concretas e pragmaticas, associadas a politicas publicas e gestao
urbana, enquanto “juventude”, “fé” e “voz” indicam aspectos mais simbdlicos e aspiracionais.
“Juventude” sugere um esforgo para dialogar com um publico jovem, enquanto “fé” aponta para
uma sensibilidade em relagao a valores espirituais ou religiosos, que podem ser estratégicos para

alcancar segmentos especificos do eleitorado.

A andlise comparativa entre a nuvem de palavras do PCdoB e a nuvem geral da esquerda
revela convergéncias e singularidades que ajudam a compreender nuances importantes do discurso
politico. Em ambas as nuvens, temas ligados a justi¢a social e ainclusdo ocupam uma posig¢ao central,
com destaque para palavras como “educacgao’, “luta” e “cidade”. Essa convergéncia reflete uma base
ideoldgica comum, comprometida com a transformacao estrutural da sociedade em direcao a maior
equidade e justica. Além disso, a coletividade emerge como um trago fundamental que reforga o
carater participativo e mobilizador da esquerda de um modo geral e do PCdoB de uma maneira
especifica. O protagonismo das mulheres, expresso em palavras como “mulheres”, € uma constante

em ambas as nuvens, sinalizando a relevancia da equidade de género no discurso progressista.

No entanto, as distingdes entre as nuvens sao igualmente reveladoras. No caso especifico
do PCdoB, nota-se uma énfase maior em termos relacionados a luta social e trabalhista, como
“empregos”, “trabalhadores” e “voz”, sugerindo um foco mais concreto, voltado para as questoes
materiais que afetam diretamente a classe trabalhadora. A presenga do termo “meia” na nuvem do
PCdoB aponta para propostas de politicas publicas especificas, como a meia-entrada ou tarifas de
transporte mais acessiveis, que tém um apelo direto com o eleitorado jovem e trabalhador. Essa
abordagem pragmatica nao se destaca com a mesma intensidade na nuvem geral da esquerda,

indicando um diferencial estratégico do partido.
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Outro aspecto distintivo da nuvem do PCdoB é a leve presenga do termo “fé” entre as
candidatas. Mesmo que nao seja central, a palavra insere um elemento discursivo que indica um
esforgo para dialogar com segmentos religiosos ou espirituais da populagao, ampliando o alcance
de sua mensagem e diversificando sua base eleitoral. Essa nuance esta ausente na nuvem geral da

esquerda, que se mantém mais restrita a pautas politico-institucionais, como “politica”, “missao” e
“professora”.

Essas diferengas sugerem que, enquanto a esquerda geral enfatiza uma perspectiva mais
institucional e voltada para o campo educacional e politico, 0 PCdoB aposta em um discurso
mais proximo das demandas concretas do cotidiano das pessoas, reforgando sua identificagao
com o povo trabalhador. Ao mesmo tempo, a centralidade das categorias analiticas femininas e
feministas11 em ambas as nuvens demonstra um alinhamento progressista em relagao a luta por
igualdade de género, ainda que com nuances discursivas préprias a cada contexto.

Se as diferengas entre a nuvem do espectro da esquerda e a do PCdoB sédo pequenas,
quando analisamos outros partidos, como o PV, elas sdo expressivas, conforme a imagem abaixo:

Figura 6 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do PV
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

O discurso do PV reflete um enfoque tematico bem distinto, com énfase em questdes
ambientais, sociais e comunitarias, mas com variagdes significativas entre homens e mulheres.
Essa andlise ndo apenas revela as prioridades programaticas do PV, mas também demonstra como
a comunicacgao de cada grupo se alinha a diferentes expectativas e sensibilidades do eleitorado.

n ou

Entre os candidatos, os termos mais centrais, como “cidade”, “comunidade”, “parques”,
“cuido”, “fazer”, “vida” e “eficiente”, refletem um discurso voltado para questdes praticas e estruturais.

Esses temas, em sua maioria, podem ser classificados como hard, por se relacionarem a aspectos
materiais e administrativos da politica publica. Por exemplo, “cidade” remete a gestdo urbana,

11 Conforme descrito na teoria, a abordagem do discurso categorizada como feminina refere-se ao segmento que
se posiciona invocando questdes e valores atribuidos socialmente as mulheres de modo essencialista, apelando
para a discussao sobre maternidade, trabalho em casa, cuidado com os filhos e a familia. J4 a abordagem do
discurso categorizada como feminista apresenta a discussao sobre direitos das mulheres, equidade salarial
entre os géneros, participagdo das mulheres nos espagos publicos de tomada de decisdo, entre outros. CF:
Massuchin, M. e Tavares, C. (2022). Género na propaganda eleitoral: as candidatas dos pleitos majoritarios de
2018 e o discurso protagonizado no Hordrio Gratuito Politico Eleitoral (HGPE).
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envolvendo mobilidade, infraestrutura e planejamento, enquanto “parques” sugerem politicas
ambientais e de manutencdo de espagos publicos. Termos como “comunidade” e “eficiente”
reforgam o foco na organizagéo social e na administragéo orientada a resultados, destacando uma
abordagem técnica e funcional.

”ou

Ao mesmo tempo, a presencga de palavras como “cuido”’, “fazer” e “vida” introduz um tom
mais humano e relacional no discurso, o que pode ser classificado como um ponto de interse¢ao
entre temas hard e soft. “Cuido”, por exemplo, esta ligado a manutengao e ao bem-estar de espagos
publicos e da comunidade, enquanto “fazer” refor¢a a ideia de agbes concretas e cotidianas. Ja
“vida” agrega um elemento simbodlico, conectando a administragao pratica as experiéncias diarias
do eleitorado. Por outro lado, termos como “caes” e “saude” podem ser interpretados como
soft, pois remetem a preocupagdes voltadas ao bem-estar, a saude publica e ao cuidado, temas
tradicionalmente associados a sensibilidades sociais. “Caes” indica uma atengdo ao bem-estar
animal, enquanto “saude” sinaliza a dimensao das politicas publicas relacionadas a qualidade de
vida e acesso a servigos essenciais.

Em contraste, palavras menores, como “lutar”, “brilhar” e “justa”, introduzem uma dimensao
mais aspiracional e simbdlica no discurso masculino. Esses termos, claramente soft, representam
valores e ideais, como justi¢a, esperanca e perseveranga, mas aparecem com menor destaque,
indicando que nao constituem o nucleo das propostas. Assim, o discurso masculino, embora inclua
elementos simbdlicos e de valores, prioriza temas hard, frisando uma narrativa mais técnica e
orientada para a agao pratica e a gestao eficiente.

Entre as candidatas, o discurso apresenta uma caracteristica singular: a auséncia marcante
dos termos “mulher” e “mulheres”, que poderiam ser esperados em uma abordagem mais explicita
das pautas de género. Esse contraste sugere uma estratégia discursivamenos centrada naidentidade
feminina como tema principal e mais orientada para questdes amplas de inclusédo e justica social.

n o«

Termos centrais como “ambiente”, “anima

Iu “ ” nou nou
1

género”, “diversidade”, “compromisso”, “igualdade” e
“direitos” indicam um forte alinhamento com pautas socioambientais e valores progressistas.

Termos centrais como “ambiente” e “animal” sao claramente temas hard, relacionados a
politicas ambientais e de protecao aos direitos dos animais. Esses termos evidenciam o papel central
do PV na defesa de causas ecoldgicas, reforgando sua identidade como um partido ambientalista
com foco em questdes concretas de sustentabilidade. Palavras como “género”, “diversidade”,
“compromisso”, “igualdade” e “direitos”, por outro lado, podem ser classificadas como temas soft,
pois remetem a valores e ideais que buscam promover a inclusdo social e a justi¢a. Juntas, essas
palavras sugerem um discurso que combina pautas tangiveis com dimensdes simbdlicas, criando

uma narrativa abrangente.

A presenca de palavras como “educacgao”’ e “professora”, apesar de serem soft, indica uma
proposta mais articulada com a pratica, reforgcando a valorizagdo dos profissionais da educacgao
e o conhecimento como ferramenta de transformagéo social, conectando o discurso a politicas
voltadas a formacgao e a cidadania. Enquanto isso, o termo “luta” — que transita entre hard e soft
— representa a mobilizagdo por mudangas estruturais, destacando um compromisso ativo com a

transformacao social.
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No entanto, a auséncia de termos como “mulher” e “mulheres” na nuvem de palavras
das candidatas do PV sugere que o discurso se distancia tanto do feminino tradicional, que
exalta caracteristicas culturalmente associadas as mulheres, quanto do feminismo explicito, que
frequentemente destaca pautas de género de maneira central. Em vez disso, o discurso se posiciona
como universalista, priorizando valores amplos de igualdade, inclusao e justi¢a interseccional, que
dialogam com multiplas identidades e demandas sociais.

Essa abordagem permite que as candidatas articulem demandas concretas, como a
protecao ambiental e a educagao, que se aproximam mais de temas hard, ao mesmo tempo que
promovem valores de justi¢a social e inclusao, representados por pautas soft, como “diversidade”,
“compromisso”, “igualdade” e “direitos”. O foco em questdes ambientais, evidenciado por palavras
como “ambiente” e “animal”, refor¢a o papel central do PV como um partido ambientalista. Apesar
de uma maior predominancia de pautas soft no discurso das candidatas, como os ideais de inclusao
e diversidade, ha um didlogo constante com pautas hard que concretizam esses valores em acgoes,
como o fortalecimento da educagdo e o compromisso com a sustentabilidade ambiental. Essa
integracao de temas praticos e simbodlicos demonstra uma tentativa de construir uma narrativa que
seja, a0 mesmo tempo, acessivel e transformadora, buscando atender a demandas especificas e

promover mudangas estruturais na sociedade.

As candidatas do PV apresentam, portanto, um discurso politico que transcende identidades
de género especificas e se concentra em valores universais e interseccionais. Essa estratégia amplia
o alcance de suas propostas, permitindo que elas dialoguem com um publico mais diversificado e
consolida um posicionamento que articula justi¢a social, inclusao e sustentabilidade como pilares
centrais de um futuro mais equitativo e justo.

A comparagdo entre as nuvens revela que o discurso dos homens tende a ser mais
pragmatico e orientado para a gestao, enquanto o das mulheres incorpora elementos mais ligados
a valores e compromissos éticos. Essa diferenca sugere uma complementaridade nas estratégias
discursivas do partido, que combina a abordagem pratica dos candidatos com o apelo a causas
e valores universais promovidos pelas candidatas. No geral, enquanto os homens enfatizam
a funcionalidade e o cuidado comunitdrio, as mulheres destacam a importancia de principios e
valores que fundamentam a luta por um futuro mais igualitario e sustentavel. Essa distingao reflete
a diversidade interna do PV e sua capacidade de abordar diferentes demandas do eleitorado de
forma abrangente e inclusiva.

A andlise segue avaliando as nuvens de palavras dos candidatos e das candidatas do PSOL,
visando a mostrar as distingcdes mais evidentes entre as nuvens do partido e as do espectro geral
da esquerda. No PSOL, predomina o discurso mais conectado a lutas especificas por igualdade e
direitos sociais. Ja no espectro mais amplo da esquerda, as palavras tendem a priorizar questoes
gerais de governanca e infraestrutura. Analisando de forma mais especifica o0 PSOL, nota-se como
os discursos refletem diferentes prioridades e estilos de comunicagao politica. Enquanto ambos
os grupos compartilham a centralidade do termo “cidade”, assinalando a importancia do espaco
urbano nas propostas do partido, as palavras associadas a cada género apontam para nuances
distintas em suas abordagens. Essas diferengas revelam nao apenas as especificidades das pautas
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defendidas, mas também como os discursos se estruturam para dialogar com seus publicos,
mesclando elementos praticos, identitarios e transformadores.

Figura 7 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do PSOL

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

Entre os homens, a nuvem de palavras do PSOL revela um discurso com forte énfase
em questdes estruturais e econdmicas, bem como uma atengéo a justica social. Palavras como
“futuro”, “trabalho”, “luta”, “trabalhador” e “tarifa” destacam-se, apontando para uma abordagem que
prioriza a transformacgao econémica e o combate as desigualdades estruturais. O destaque para
“tarifa” e “busao”, por exemplo, reflete uma preocupacao explicita com o acesso a servigos publicos

essenciais, como o transporte urbano, um tema central para as populagdes periféricas.
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Em paralelo, termos como “negro’, “antirracismo” e “diversidade” aparecem com menor
destaque, mas indicam a presenga de pautas identitarias e o reconhecimento de sujeitos
historicamente marginalizados. Esse equilibrio sugere um discurso que mescla agdes diretas e
praticas politicas voltadas ao coletivo, simbolizadas por palavras como “futuro” e “transformagao”,
com uma atengao as categorias sociais especificas, como “trabalhador” e “povo”. A inclusao de
“pai” entre os termos menores traz um elemento humano e afetivo ao discurso, sugerindo uma
tentativa de conectar a esfera publica com aspectos da vida pessoal e familiar.

Quando se analisa pela tipologia de termos, identificam-se como soft palavras como

n o«

“diversidade”, “pai” e “transformacgao”, que remetem a valores, sensibilidades e visdes de mudanca.
Por outro lado, os hard incluem “trabalho”, “trabalhador”, “tarifa” e “antirracismo”, que evidenciam
um tom mais pragmatico e focado em politicas concretas e desafios estruturais. Assim, o discurso
masculino do PSOL apresenta um carater predominantemente pragmatico e estrutural, concentrado
em mudancas sociais e econdmicas que afetam diretamente a vida urbana. Ainda que inclua pautas
identitarias, seu foco principal estd em questdes que atingem amplas parcelas da populagéo,
especialmente trabalhadores e moradores de centros urbanos, ressaltando a busca por um equilibrio

entre demandas materiais e valores transformadores.
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No discurso das mulheres do PSOL, a centralidade da palavra “cidade” é refor¢gada por termos
como “luta”, “direito”, “cultura”, “politica”, “coragem”, “transformar” e “mulheres”. Esse conjunto de
palavras evidencia um discurso que vai além das demandas materiais e econémicas, articulando
a transformacao politica com valores éticos e identitarios. A “luta” é colocada como um elemento
central ndo apenas em relaga@o a conquista de direitos, mas também como parte de um movimento
mais amplo de empoderamento feminino, simbolizado pelo destaque ao termo “mulheres”. O uso
de palavras como “direito” e “antirracismo” reforgca o compromisso com a igualdade e a justica
social, enquanto “cultura” e “politica” apontam para a importancia da construgao de espagos de

representacgdo e transformacéo social.

Além disso, a presenca de termos como “vocé”, “pais” e “social”, ainda que em menor
destaque, enriquece e amplia a narrativa politica apresentada pelas mulheres do PSOL. O uso de
“vocé” confere um tom mais direto e pessoal ao discurso, sugerindo um convite ao engajamento
individual e ao protagonismo na transformagao social. Essa escolha retérica cria uma conexao
intima e humanizada com o publico, rompendo com o distanciamento muitas vezes presente em
discursos politicos e reforcando a ideia de que cada pessoa tem um papel fundamental nas lutas
coletivas. O termo “pais” expande o horizonte das demandas locais para uma perspectiva nacional,
conectando as questdes urbanas e especificas da “cidade” com desafios e debates mais amplos
que afetam a sociedade brasileira como um todo. Essa integragao entre o local e o nacional reflete
um olhar estratégico, que reconhece a interdependéncia entre as politicas locais e o cenario politico
mais amplo, fortalecendo a ideia de que as transformagdes estruturais devem ser integradas e
abrangentes.

Ja ainclusdo de “social” reforga o carater coletivo e comunitdrio das pautas defendidas. O
vocabulo aponta para a necessidade de construgao de um tecido social mais inclusivo e solidario,
destacando a importancia de politicas publicas que promovam justi¢a social e equidade. Também
sugere um didlogo entre diferentes grupos e identidades, alinhando-se a busca por uma sociedade
mais plural e democratica. Essa combinagao de termos em menor destaque, embora aparentemente
secundaria, desempenha um papel crucial na narrativa do discurso. Eles complementam os
elementos mais centrais, ampliando o alcance das ideias e fortalecendo a conexao entre as
demandas pessoais, locais e nacionais, sem perder de vista o carater coletivo e transformador que
sustenta a mensagem das mulheres do PSOL.

O discurso das mulheres no PSOL, conforme evidenciado pelas nuvens de palavras, pode
ser interpretado como feminista porque articula pautas identitarias e demandas estruturais em
uma narrativa que busca promover justica social. Essa articulagdo encontra eco nas reflexdes de
Angela Davis, Lélia Gonzalez e Nancy Fraser, pensadoras que destacam a interseccionalidade das
lutas feministas e sua conexao com outras opressoes estruturais, como raga, classe e colonialismo.
Angela Davis, em sua critica ao feminismo hegemonico, enfatiza que a luta das mulheres negras
precisa ir além das demandas de género para incluir questdes de classe eraga. Lélia Gonzalez insere
o feminismo em um contexto decolonial, destacando a vivéncia das mulheres negras periféricas e a
valorizacao da cultura como formas de resisténcia. Nancy Fraser contribui ao enfatizar a necessidade
de integrar lutas por reconhecimento e redistribuicdo. Para ela, um feminismo transformador deve
articular demandas por igualdade econémica (redistribuicdo) com o combate as formas de exclusdo
simbélica e cultural (reconhecimento).
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O destaque a termos como “antirracismo”, “direitos” e “mulheres” no discurso das
candidatas do PSOL reflete essa perspectiva interseccional. Alinhadas com a teoria feminista, as
candidatas do PSOL integram as pautas feministas a luta contra o racismo e as desigualdades
econdmicas, propondo agdes concretas que busquem a transformacgao social. Em suma, o discurso
das candidatas do PSOL, tal como apresentado nas nuvens de palavras, reflete um feminismo
interseccional, decolonial e transformador, alinhado com as perspectivas de Angela Davis, Lélia
Gonzalez e Nancy Fraser, ao propor um modelo politico que reconhece as opressdes multiplas e as
aborda de forma integrada.

Embora haja uma maior predominancia de pautas soft, como os ideais de inclusao,
diversidade e transformacao, essas nogdes nao se limitam a discursos abstratos. Pelo contrario,
ha um dialogo constante com pautas hard que concretizam esses valores em agdes, como as lutas
por direitos sociais e politicas publicas que combatam desigualdades estruturais. Essa articulagao
entre pautas soft e hard reflete os pilares centrais da teoria feminista, que busca integrar a critica as
opressoOes de género, raga e classe com estratégias praticas de transformacgao social. A presenca
simultanea de valores éticos e identitarios (como inclusdo e diversidade) e demandas concretas
(como antirracismo e direitos) reforca a perspectiva feminista de que a emancipacgao das mulheres
estd intrinsecamente conectada a luta por justica social. Além disso, a énfase no coletivo e no
protagonismo feminino reafirma a importancia de incorporar o feminismo como pratica politica,
promovendo nao apenas a igualdade de género, mas também um modelo de sociedade mais justo
e inclusivo para todos os grupos marginalizados.

Enquanto o discurso masculino parece mais voltado a agao estrutural e econémica, o discurso
feminino/feminista é mais abrangente, envolvendo valores, identidades e direitos. O equilibrio entre
soft e hard no discurso feminino sugere uma maior diversidade de estratégias de comunicagao e
uma busca por engajamento que vai além das estruturas econémicas, conectando questdes sociais
e identitarias. Em contraste, o discurso masculino, embora também abarque pautas identitarias,
prioriza questdes mais concretas e pragmaticas. Essa diferenciagcéo reforca a diversidade interna
do PSOL, com ambos os géneros contribuindo para uma narrativa ampla que equilibra demandas
materiais e transformacoes culturais, enquanto mantém uma forte conexdao com o ambiente urbano
e seus desafios.

A analise das nuvens de palavras segue com os candidatos e as candidatas do PT, revelando
que, entre os partidos analisados, o PT é aquele que mais se aproxima da nuvem do espectro da
esquerda de maneira geral. Essa semelhancga pode ser explicada pelo fato de o PT ser historicamente
o maior partido de esquerda no Brasil, o que Ihe confere um papel central na articulagao de discursos
e praticas que definem o campo progressista no pais.
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Figura 8 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do PT

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.
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A centralidade de termos como “luta”, “educacao” e “direitos” no discurso do PT esta em linha
com os valores tradicionais da esquerda, que privilegiam a busca por justi¢a social, o fortalecimento
de politicas publicas e a garantia de direitos basicos. A presenca de palavras como “trabalho” e
“defesa” reforga o compromisso do partido com pautas que tratam das condi¢des laborais e da
protecao das populagées mais vulnerdveis, temas recorrentes na nuvem de palavras do espectro
da esquerda.

No entanto, existem diferengas significativas que tornam o discurso do PT particular. Palavras
como “Lula”, “presidente” e “moradia”, que aparecem de forma mais proeminente na nuvem do PT,
apontam para uma forte conexao com a figura do presidente Luiz Inacio Lula da Silva e uma énfase
especifica em temas habitacionais. Essa personalizacdo do discurso, centrada em Lula, reflete o
papel central que o presidente desempenha como lider politico e simbolo de resisténcia dentro do
partido. Por outro lado, a énfase em “moradia” pode ser vista como uma resposta as demandas por

habitacao popular, que tém ganhado destaque nos ultimos anos.

Em contraste, a nuvem do espectro da esquerda apresenta uma amplitude maior de temas
identitarios e culturais, como “antirracismo”, “diversidade” e “feminismo”, que aparecem com menor
frequéncia ou destaque no discurso do PT. Isso indica que, embora o partido dialogue com essas
pautas, ele ainda mantém uma orientagao mais voltada para questdes estruturais e pragmaticas,
como economia e politicas publicas. Assim, a analise das nuvens evidencia como o PT, sendo
o maior partido de esquerda, reflete e molda parte das prioridades do espectro progressista, ao

mesmo tempo que mantém elementos especificos de sua identidade politica e estratégica.
4.2.1.2 0 espectro de direita e os discursos presentes no HGPE nas eleigoes 2024

A direita politica emergiu como uma reagao a Revolugdo Francesa e, desde entdo, se
transformoudiante dos contextos e daabsor¢ao de umavariedade deideologias que se fundamentam
em valores conservadores, individualistas e a favor do livre mercado. Tendo iniciado com a defesa
da monarquia, da religido tradicional e das hierarquias sociais, adaptou-se e absorveu os contextos
historicos, culturais e econémicos, mantendo como correntes o conservadorismo, o liberalismo
classico e o libertarianismo e, como tragos centrais, a valorizagdo da ordem, das tradigdes e da
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hierarquia social. No século XIX, o conservadorismo buscava preservar valores religiosos e estruturas
sociais pré-industriais. Por outro lado, o liberalismo econémico, como ideal, destacava a liberdade
de mercado e a propriedade privada. No século XX, a direita incorporou o conservadorismo ao
mesmo tempo que adotava o liberalismo econémico, abrangendo desde movimentos nacionalistas
e autoritdrios até democracias liberais que conciliavam valores tradicionais com demandas
modernas. Além do aspecto ludico, revisitar a histéria contribui para um entendimento dialégico,
mostrando como a trajetéria do capitalismo € marcada por crises e pela sua capacidade constante
de reinvengao.

Jessé de Souza (2024) explora como a direita politica promove a adesdo a valores que
influenciam as classes populares, levando-as a atribuir a culpa por problemas estruturais a outros
grupos sociais. Segundo o autor, esse processo reforga a desigualdade e desvia o foco das relagoes
de poder que mantém os privilégios das elites. Ele argumenta que a adeséo das classes populares
a direita, especialmente em contextos neoliberais, é resultado da internalizagdo de valores que
beneficiam a elite econdmica e social, perpetuando desigualdades em nome da meritocracia e do
individualismo. Essa perspectiva complexifica o entendimento da direita politica, evidenciando o
papel das construgdes ideologicas na manutengao das estruturas de poder.

As diferencgas de género na propaganda politica podem ser analisadas a luz das teorias que
destacam como homens e mulheres tendem a abordar e priorizar determinados temas de forma
distinta, sendo essas diferengas influenciadas por construgdes sociais e expectativas culturais.

A Figura 9 apresenta nuvens de palavras pertinentes a esse espectro (direita) segmentadas
por sexo. De modo mais proeminente aparece o termo “vocé”, evidenciando que os candidatos e as
candidatas buscam evocar o eleitor em sua fala, indicando o apelo ao voto. Além disso, nos breves
minutos do HGPE, eles procuram construir uma aproximagao com o eleitor, ndo pelas demandas e
proposi¢des, mas reafirmando o foco em um alinhamento com o individuo. Os termos “todos”, “voz”
e “juntos” também estao presentes em igual frequéncia nos discursos dos homens e das mulheres,

em falas que apelam ao voto a partir de um discurso de unidade.

De forma distinta, porém em destaque, estao as palavras “familia” e “cidade”, que apareceram
na fala dos candidatos em maior proporgao em comparagao aos discursos das candidatas. No caso
dos homens da direita politica, observa-se que o valor da “familia” ocupa um lugar central em seus
discursos, mas de forma genérica e abstrata. Termos como “pai” e “crianga” estdo completamente
ausentes na nuvem de palavras, o que evidencia uma énfase mais simbélica e tradicional na ideia de
familia como instituicdao, sem qualquer aprofundamento em questdes especificas ou na dinamica
do cuidado.
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Figura 9 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do HGPE - direita
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

Ja as mulheres da direita politica também professam o valor da familia, muito embora a
palavra seja percebida em uma menor frequéncia no conjunto das falas. Todavia, termos como
“criangas” e “mae” estao presentes em seus discursos. Ha ainda a presenga dos termos “doencgas
raras” e “deficiéncia”, indicando conexdes com os temas e interesse na elaboragao de politicas
focalizadas.

Temas categorizados como hard, como economia, seguranga publica e politica externa, sdo
tradicionalmente associados a uma abordagem mais pragmatica e racional, frequentemente ligada
ao discurso masculino. Temas soft, como saude, educagao e politicas sociais, tém maior relagao
com valores emocionais e o bem-estar coletivo, frequentemente identificados com o discurso
feminino. Nesse sentido, a abordagem das mulheres da direita politica demonstra uma inclinagao
para os temas soft, mas sem abandonar a retérica conservadora da familia, enquanto os homens
priorizam uma visao mais institucional e menos relacional da familia como pilar da sociedade.

Outro aspecto que chama a atengao sao as palavras “missao” e “causa”’. Esses assuntos
destacam-se no discurso das mulheres, sugerindo um apelo a valores subjetivos, que buscam
associar sua candidatura a um propdsito maior, muitas vezes relacionado ao cuidado, a justica
social ou a defesa de grupos especificos. O uso dessas palavras reforga uma conexao com temas
soft e contribui para construir aimagem de uma lideranga comprometida. Ja os homens enfatizam
termos como “agora”, “futuro” e “hora”, indicando que suas agendas estado vinculadas a um senso
de temporalidade que exige agao, oscilando entre a urgéncia do imediato e a projegao para o futuro,
refletida no uso do termo “continuar”. O termo evidencia um volume consideravel de candidatos a

reeleicdo, mas esta ausente na nuvem de palavras das mulheres da direita politica.

Homens e mulheres dadireita politica seidentificam como “cristaos/cristas” e exaltamafigura
do ex-presidente Jair Bolsonaro (2018-2022). No entanto, o termo “Deus” aparece exclusivamente
na nuvem de palavras das mulheres, estando ausente na dos homens. Ja a mengao a “Bolsonaro”
€ mais proeminente na nuvem masculina e menos expressiva na das mulheres. Isso sugere um
nuamero reduzido de candidatas alinhadas ao ex-presidente, bem como deixa transparente que ha
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candidatas da direita politica que optaram por nao se posicionar explicitamente como bolsonaristas.
Essa escolha pode refletir uma estratégia para ampliar o alcance de suas campanhas com eleitoras
do centro ou do campo progressista.

Nas nove capitais analisadas, os homens da direita politica, diferentemente das mulheres,
destacam-se pela recorréncia do termo “doutor” em sua nuvem de palavras, sugerindo uma
predominancia de profissionais da area médica entre eles. Por outro lado, o termo “professora”
emerge como um indicativo do campo profissional das candidatas da direita nessas capitais, sendo
ausente nos discursos dos homens do mesmo espectro politico.

O termo “trabalho”, seja usado como verbo na primeira pessoa do singular (eu trabalho), seja
como substantivo, aparece frequentemente nos discursos dos candidatos da direita politica. O termo
surge evidenciando um discurso mais orientado a resultados tangiveis e a eficiéncia, caracteristicas
associadas a um modelo de lideranga mais técnico e pragmatico. As mulheres preferem o termo
“trabalhar”, por ser um verbo que indica a a¢ao, destacando a dinamica e a pratica cotidiana do
esforgo. Essa preferéncia ressalta uma ideia de esforgo pessoal continuo como justificativa para o
sucesso individual, alinhando-se aos principios de autonomia, do fazer concreto e da produtividade
defendidos por essaideologia. Essa diferenca de abordagem reflete ndo apenas os papéis de género
socialmente construidos, mas também estratégias politicas especificas, que buscam alinhar os
discursos as expectativas de diferentes parcelas do eleitorado. Esses discursos, conforme explica
Souza (2024), carregam valores construidos que favorecem a elite econdmica e social, perpetuando
desigualdades ao promover a meritocracia e o individualismo como ideais.

A analise dos discursos dos candidatos e candidatas da direita politica nas elei¢coes revela
uma dinamica significativa entre os temas apresentados como hard e soft, com implicagdes nas
estratégias de poder e mobilizagao politica. A distingdo entre essas duas categorias de analise
é crucial para entendermos a forma como os discursos e as agendas dos candidatos de direita
sdo configurados, especialmente levando em consideragao as diferengas entre os géneros e as
prioridades eleitorais.

A andlise das nuvens de palavras dos homens e mulheres da chamada direita politica expde
de maneira clara e objetiva as disparidades presentes na propaganda politica de candidatos e
candidatas, com um foco particular na representagao de género. A andlise, ao explorar a perspectiva
de autores como Banwart (2010), Massuchin e Tavares (2022) e Panagopoulos (2004), apresenta
uma visdo ampla das estratégias de comunicagao adotadas nas campanhas eleitorais e como
essas estratégias podem ser diferenciadas com base no género. O uso de temas e palavras-chave
nas falas das candidatas e candidatos permite uma analise das priorizagdes politicas e suas
associagdes com questdes tradicionalmente vistas como soft ou hard na politica.

De acordo com a literatura, a diferenciagcdao de género nas campanhas politicas é refletida
ndo apenas nas escolhas de temas, mas também na forma como essas questdes sao tratadas
pelos eleitores e pela midia. A teoria também refor¢ca a ideia de que a percepgdo publica das
mulheres como figuras associadas ao cuidado e a maternidade pode influenciar a forma como suas
mensagens sao recebidas, favorecendo temas que envolvem a protegao social, o cuidado com a

infancia, com as pessoas com deficiéncia e outras questdes de saude.
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Ao analisar os discursos presentes na nuvem das candidatas, observamos a predominancia

n o« ”ou

de termos relacionados ao cuidado e a protecao, como “saude”, “educac¢ao”, “causa anima

I”, “cuidar”,
“criangas”, “pessoa com deficiéncia”’, “doencgas raras” e “vida". Esses temas sao, frequentemente,
associados a uma nocgao ideolégica do que seriam valores femininos. No entanto, também se
observa uma crescente presenca desses temas no discurso de candidatos, especialmente aqueles
relacionados a saude e educagdo, areas que tém sido consideradas mais centrais nas agendas

politicas em um cenario de crescente demanda por servigos publicos de qualidade.

Por outro lado, os candidatos masculinos tendem a utilizar com mais frequéncia termos
hard como “seguranga®, “trabalho”, “esporte” e “familia”, pois envolvem aspectos estruturais e de
controle da sociedade, geralmente mais associados a ordem, a produtividade e ao crescimento
econdmico. Esses termos reforgam esteredtipos de género, em que os homens sao vistos como os
principais responsaveis pela estabilidade e o desenvolvimento econémico.

A andlise dessas diferengcas de género na escolha dos temas das campanhas e das
palavras utilizadas nas falas das candidatas e dos candidatos indica um reflexo da construgao
social das expectativas em relagao a homens e mulheres na politica. As mulheres ainda enfrentam
uma pressao maior para alinhar seus discursos a questdes de “cuidado” e “prote¢éo”, que, embora
relevantes, podem ser tratadas de forma mais limitada ou menos agressiva em comparagcao aos
discursos sobre “seguranga” e “trabalho”, que tém maior impacto imediato nas estruturas de poder
e no desenvolvimento econémico. A interagdo entre temas hard e soft é um reflexo de um processo
dindmico em que as questdes de cuidado e protecdo ndo sdo mais vistas como exclusivamente
femininas, mas também ganham relevancia em discussdes mais amplas sobre o desenvolvimento
econdmico e a estabilidade social.

Portanto, embora as disparidades de género nas campanhas politicas continuem presentes,
é possivel observar uma evolugdo nas estratégias de comunicagao, que visam a desafiar os
esteredtipos de género e ampliar a agenda politica das mulheres. A inclusao e a visibilidade desses
temas nas campanhas eleitorais de candidatos e candidatas podem promover um debate politico
mais equilibrado e representativo da diversidade da sociedade. Essa analise nos convida a refletir
sobre como as diferengas de género continuam a moldar a propaganda politica, e como a evolugéao
das narrativas e a inclusao de novos discursos podem contribuir para um cenario politico mais
inclusivo e igualitario.

Essa distingdo nos discursos evidencia como os diferentes géneros, dentro do espectro da
direita politica, utilizam formas variadas de poder simbdlico para moldar suas imagens e influenciar
as preferéncias eleitorais. Enquanto os homens da direita tendem a adotar uma abordagem mais
tradicional e estruturante, com foco na manutengao da ordem e da autoridade, as mulheres preferem
se conectar com temas mais afetivos e inclusivos, buscando estabelecer uma relagdo de empatia e
conflanga com os eleitores, especialmente os mais vulneraveis.

Quando cotejamos as nuvens de palavras por partidos do espectro da direita politica,
encontramos algumas distingées que valem a pena evidenciar. Iniciando pela nuvem de palavras
dos discursos das candidatas e dos candidatos do HGPE - PL (Figura 10), o primeiro aspecto que

difere da nuvem geral é o peso atribuido a chamada carta dos valores conservadores.
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Figura 10 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do HGPE - PL
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

Quando olhamos para a nuvem geral do espectro da direita politica, encontramos a palavra
“Deus” apenas na nuvem de palavras das candidatas. Isso muda quando as palavras “valores”, “Deus”,
“patria”, “familia” se tornam predominantes nas falas dos candidatos e candidatas, assim como
“liberdade” e “género”, pautas nas quais os bolsonaristas, organizados no PL, fundamentam seus
valores conservadores. Nesse sentido, o termo “género” seria usado para expressar a contrariedade

com as teorias de género ou agendas que garantam a reducgao das desigualdades de género.

Os discursos das mulheres candidatas pelo PL apresentam uma convergéncia tematica,
concentrando-se nos valores conservadores e reforgando os assuntos categorizados como soft
como aqueles pertinentes a feminilidade. Assim, os estereétipos de género sdo utilizados como
oportunidade para invocar a eleitora que defende e acredita na mulher feminina.

Figura 11 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do HGPE — PSD

Homens Mulheres
; H conneceencienwe 1Al IDPUILS Yudiuaus 2
dc'? breciea candidatos 8 jun mos forte @ Vanl’los £ sociais
S So5 melhorar_ 3 g slusao O 'Uiarenossas
= S > seguranca™, = vida.8 S5 @ publico
o el —~
- 5., trabalho ;, £ § wlhers @@ Nmaes
fgéoofe Sauge projetos istora 5 N 5y o= mcl),ldar
vida > - 0 —lu
2 VOCE Sgentes g MuUlheresss
fala Omalhors8 o & 2 edqucacao g3 3
muito == Dfaze @ Ih o © Q'c
dern’ Ccidade oS 705 g melhorg o® £
qSfal vamos © a s = ngas Vocé =g O <
vem Professor 3 temos 3 to coragemsei £2 523
- . — v : y—
nor Publica ggt5r'® nartida renca .OLq.ngz S S5 &

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024

Outra legenda do espectro de direita analisado foi o PSD (Figura 11). As palavras encontradas
nas nuvens dos candidatos e das candidatas desse partido revelam o posicionamento amplo do
partido, que possui diversas correntes internas, tanto conservadoras como liberais.
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Na filtragem das palavras mais utilizadas por seus candidatos e candidatas, observa-se
similaridade no interesse dos temas “saude” e “educacao”’, ambos considerados de classificagao
soft. Entretanto, ao observar as estratégias de discurso, ambos usam o apelo com a palavra “vocé”,
mas as candidatas usam a palavra “mulheres”, chamando a aten¢ao do publico feminino para suas
propostas. O uso das palavras “coragem”, “lutar”, “forte” e “rompendo” aponta um discurso mais
ativista, mas, ao mesmo tempo, o uso das palavras “maes” e “familia” evidencia o interesse em
destacar estereétipos femininos.

Figura 12 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do HGPE — Unido
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024

No Unido, os discursos também diferem daqueles dos partidos desse espectro politico (Figura
12). As candidatas eram majoritariamente defensoras da causa animal, delegadas combatentes
do crime, atentas para os bairros, pensando a cidade de forma localizada, estabelecendo com
o eleitorado uma sensagao de contato. Os temas “cracolandia”, “bebida” e “idoso” também se
destacaram.

Figura 13 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do HGPE - Podemos
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024

0 Podemos é outro partido que se destaca pela forma escolhida por suas candidatas para
alcangar o eleitorado. Fugindo do Double bind, elas tornam assuntos hard relativos a infraestrutura

mais acessiveis ao materializar esses topicos com o uso de palavras como “6nibus”, “garis” e
“buraco”. Outro aspecto interessante é a palavra “violéncia”, que, apesar de estar ausente na fala dos
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candidatos do Podemos, é reverberada nos discursos das candidatas pelo partido. Ressaltamos
ainda como é evidenciada, na nuvem de palavras dos discursos dos candidatos do HGPE - Podemos
(Figura 13), a palavra “conservador”, posicionando o Podemos como um partido que fala em
“renovar” e, ao mesmo tempo, mostra-se “conservador”.

4.2.1.3 0 espectro de centro e os discursos presentes no HGPE nas elei¢oes de 2024

Bobbio (1995) define o centro politico como o espago ocupado por aqueles que, no espectro
politico, ndo se identificam nem com a esquerda, nem com a direita. Essa posi¢ao, abrangendo a
maior parte do espectro e do sistema politico brasileiro, tem interesse em incluir uma pluralidade
de perspectivas, sem excluir, necessariamente, as posi¢cdes de esquerda ou direita. No entanto,
0 centro ndo representa uma sintese entre duas posi¢oes, sendo frequentemente caracterizado
como um “nem-nem”. Essa ambiguidade, por sua vez, gera criticas, acusando-se o centro de inércia
em momentos de necessidade de mudancas profundas. Apesar disso, os candidatos que se
reconhecem como centro experimentam uma amplitude maior de possibilidades na construgao de
articulagdes, tendo em vista que podem estar mais ou menos proximos da esquerda ou da direita,
sem a direta vinculagao aos valores que estas representam. Essa caracteristica permite, segundo
esse autor, uma compreensdo mais articulada do sistema (Bobbio, 1995, p. 36).

Idealmente, o centro deveria atuar como um mediador comprometido com o equilibrio entre
liberdade econdmica, justica social e pluralidade democratica. No entanto, em contextos como o
brasileiro, ele muitas vezes se torna um espago marcado pelo fisiologismo, pela troca de favores
politicos e pelo enfraquecimento das agendas coletivas. Igualmente, encara o descrédito “de uma
esquerda que tende a considerar o centro uma direita camuflada, ou de uma direita que tende a
considerar o mesmo centro o disfarce de uma esquerda que nao deseja declarar-se como tal”
(Bobbio, 1995, p. 38).

Outro elemento que favorece o descrédito é o envolvimento em negociagdes que priorizam
interesses pessoais ou de pequenos grupos, em detrimento de uma agenda que responda as
demandas da sociedade. Em vez de atuar como mediador imparcial entre polos ideoldgicos, o centro
no Brasil muitas vezes age como um “mercado politico”, no qual votos e apoio sao trocados por
cargos e recursos publicos. Tal atuacao, desvinculada de compromissos democraticos robustos,
ndo apenas mina a confianga nas instituicdes, mas também transforma o centro em um territério
de oportunismo politico, desvirtuando seu papel potencial como forga estabilizadora e construtiva
na esfera publica. Portanto, a andlise do centro politico exige um olhar critico e atento as suas
contradi¢gOes e aos contextos especificos em que opera.

Diante da posicdao ambigua do centro politico e sua atuagado contraditéria em contextos
como o brasileiro, onde praticas fisioldgicas e oportunistas predominam, torna-se relevante analisar
como essa autodefinicdo se manifesta na pratica discursiva de seus representantes. A propaganda
eleitoral, enquanto espago estratégico de comunicagao politica, oferece indicios valiosos sobre
as prioridades e as estratégias retéricas do centro. As palavras e conceitos mais recorrentes nos
discursos de candidatos e candidatas que se posicionam como centristas podem revelar nao
apenas suas tentativas de construir uma identidade prépria, mas também as concessdes feitas

para agradar eleitores tanto da esquerda quanto da direita. 76
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Nesse sentido, a analise das nuvens de palavras desses discursos pode langar luz a estratégia
do centro politico para equilibrar seu discurso entre o pragmatismo, a ambiguidade e a tentativa
de reivindicar legitimidade diante de um eleitorado diverso e, muitas vezes, cético quanto as suas
intengdes. Igualmente, temas como os direitos humanos, politicas de género e a participagao das
mulheres sao integrados ou negligenciados.

Considerando que a construgao de uma democracia plena exige o reconhecimento e a
inclusdo de multiplas vozes, especialmente aquelas historicamente sub-representadas, avaliar
como o centro aborda (ou omite) sua agenda politica é crucial para compreender seu compromisso
com a pluralidade democratica e a justica social. A presenga ou auséncia dessas tematicas nos
discursos centristas pode indicar até que ponto esse espectro politico contribui ou limita o avango
de uma democracia verdadeiramente inclusiva.

Figura 14 - Nuvem de palavras dos candidatos e das candidatas do centro politico, eleicdes de 2024

Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

Assim, o que percebemos ao analisar a nuvem de palavras dos discursos das candidatas
e dos candidatos centristas (Figura 14) é a construgdo de um discurso que se pretende plural. Os
homens do centro se apresentam como politicos focados em projetos, também conectados com
o tempo, chamando a atengé@o para a experiéncia e se posicionando no agora. E hd um apelo a
reeleicdo, considerando o termo “continuar”.

Os termos trabalhados apresentam conexao com uma agenda pautada predominantemente
em uma diregao infraestrutural, nos assuntos categorizados como hard, tais como “trabalho”,
“cidade”, “transporte” e “seguranga”. Nao obstante, ndo se apartam de temas soft, aparecendo em

suas nuvens os termos “saude”, “educacao’, “cultura”. Evidencia-se ainda que ha uma convergéncia
maior nos temas trabalhados pelos homens.

Do grande volume de termos presentes na nuvem das mulheres centristas, a saude emerge
como o tema mais trabalhado pelas candidatas desse espectro politico. Essa efervescéncia plural
de temas apresenta como as centristas buscam explorar suas competéncias e evidenciar sua
capacidade de ocupacgao dos espagos de tomada de poder e decisdo. Nesse sentido, os temas
compreendidos tanto na categoria hard quanto na soft estdo presentes nos discursos proferidos
pelas mulheres do centro politico. Os termos “trabalho”, “cidade” e “transporte”, percebidos como
questbes essenciais a serem trabalhadas em uma gestao focada na infraestrutura, estdo em
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evidéncia, mas também aparecem termos de agendas focadas no bem-estar social, pois emergem

”ou ” o n o nou

de modo similar as pautas “educac¢ao”, “inclusao”, “criang¢a”, “familia”, “mae/maes” e “escolas”.

Devido a ideia de que o centro tende a valorizar tanto as liberdades individuais quanto a
justica social, apesar da sua ampla distribuicao de votos, que reflete a busca do eleitorado por
agendas especificas, a presenca de representantes desse espectro politico nas camaras municipais
é continua, tal qual é recorrente o termo “continuar” na nuvem de palavras dos homens do centro
e “continuidade” das mulheres do centro, sugerindo o apelo ao voto para o eleitorado em busca da
reeleigao.

As mulheres frequentemente precisam equilibrar expectativas contraditérias na politica. O
centro politico é dinamico e ideologicamente ambiguo. Essa caracteristica torna a atuagao das
mulheres nos partidos de centro tanto oportuna quanto complexa. Elas podem expressar sua
vontade politica, mas precisam lidar com contradi¢gées. Se, por um lado, demonstram alinhamento
com pautas conectadas a representatividade das mulheres — termos recorrentes no ambito de
suas falas, além dos termos “lutar”, “luto”’, “forte” —, por outro, sua orientagao pode estar vinculada
a ambientes e eleitores mais conservadores cuja visdo esteja ancorada no tradicionalismo. Essa
reflexdo aponta a existéncia, sem equivaléncia nos discursos dos homens do centro, do termo

“pastora” na nuvem de palavras analisada.

Ademais, a presenga de mulheres no centro politico oferece a possibilidade de ampliar o
debate sobre género em um espaco que, teoricamente, deveria ser mediador e plural. Isso pode
incluir a promocao de politicas que vao além do campo simbdlico, abordando questdes estruturais
como a desigualdade salarial, a violéncia de género e a sub-representagao politica feminina. Para
isso, é fundamental que as mulheres centristas atuem de forma critica e propositiva, desafiando
praticas fisioldgicas e priorizando compromissos concretos com a democracia integral e inclusiva.

Ao analisarmos as nuvens de palavras dos partidos de centro, observamos uma postura
equilibrada e moderada, distanciando-se de radicalismos. No relatério HGPE em foco: andlise da
representatividade e do contelido das propagandas eleitorais, podemos notar nas seis nuvens de
palavras dos candidatos e candidatas de partidos politicos de centro as principais mensagens, suas
prioridades e as estratégias utilizadas em seus discursos para alcangar expressividade em suas
campanhas.

Os partidos politicos classificados como de centro e observados no relatério sdao Cidadania,
MDB, PSDB e Solidariedade.

Analisando a nuvem que corresponde aos discursos dos candidatos e candidatas do partido
Cidadania, verifica-se que a palavra “controlar” foi amplamente utilizada pelas mulheres, enquanto
a palavra “cuidar” foi destaque nos discursos dos homens. Nesse caso, existe uma mescla e até
mesmo uma inversao sobre os temas preponderantes nos discursos de homens e mulheres. Isso
porque “cuidar” é classificado como um tema soft, sendo mais utilizado por mulheres. Nesse caso,
foi preponderante no discurso dos candidatos, que utilizaram até mesmo a palavra “amor”. Ja
“controlar”, visto como um tema hard, foi utilizado amplamente por candidatas.
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Vejamos que, sendo o Cidadania um partido de centro, é possivel acreditar que a intengéo
desses discursos seja justamente fugir dos estere6tipos e usar uma estratégia para dialogar com
um publico maior.

Outras palavras (também com destaque na nuvem dos homens), como “educagao’,
“qualidade” e “saude”, estdao em sintonia com a busca de consenso por meio de temas de interesse
geral, para assim atingir uma grande parte do eleitorado.

Apesar de as palavras de temas hard terem se destacado na nuvem das mulheres (“controlar”,
“fiscalizar”, “recursos”), observa-se que outros temas soft estdo presentes no discurso das mulheres,
como a preocupagao com os deficientes e o autismo.

Chama a ateng¢ao na nuvem a palavra “maluca”, que remete a violéncia contra as mulheres,
pois, muitas vezes, é utilizada para rotular uma mulher que tem um posicionamento mais forte e
assertivo.

Dando destaque aos apelos ao eleitorado, é observada a palavra “vamos” na nuvem das
mulheres, e a palavra “vocé” na dos homens, demonstrando uma abordagem neutra de ambos os
géneros para com o eleitorado.

Figura 15 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do HGPE - Cidadania
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.

A nuvem de palavras dos discursos dos candidatos do MDB, também classificado como
partido de centro, evidencia um tom diferente do observado no partido anterior.

Na nuvem das candidatas, despontam as palavras “mae”, “mulheres”, “luta” e “voz”,
demonstrando a intengdo das candidatas de chamar a atengéo do eleitorado feminino, mas sem
deixar de lado temas como saude, trabalho e educacgéo, o que se verifica pela presenca da palavra
“escolas”.

Observa-se a presenca de temas soft, abordados por meio de uma estratégia que busca
conversar com as mulheres, chamando a atengao para temas ligados a seu dia a dia, o que é
revelado pelo uso das palavras “centros” e “escolas”.

Os candidatos também abordam temas centrais como trabalho e saude, além da palavra
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“cidade”. Verifica-se na nuvem dos homens a presenca da palavra “continuar”, enquanto na nuvem
das mulheres observam-se as palavras “construir” e “conhecer’, que demonstram a diferenca
nas mensagens que se quer transmitir ao eleitorado, qual seja, a de continuidade, no caso dos
candidatos, e de possibilidade de constru¢gao de um novo caminho, no caso das candidatas.

Ambos os discursos utilizam as palavras “povo” e “vocé” para se dirigir aos eleitores, mas a
palavra “mulheres” s6 aparece no discurso das candidatas, mostrando a estratégia de se comunicar
com as demais. Na nuvem dos homens, observamos as palavras “juntos” e “todos”.

Apesar da diferengca de tom nos dois partidos de centro ora observados, nota-se que o
pragmatismo politico dessas agremiag¢des partidarias se expressa por meio de um discurso
moderado e de grande flexibilidade.

Figura 16 - Nuvem de palavras dos discursos dos candidatos e das candidatas do HGPE - MDB
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Fonte: De olho nas urnas, com base no material coletado entre os dias 30 de agosto e 3 de outubro de 2024.
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5. Conclusoes

A andlise das nuvens de palavras no HGPE revelou que as estratégias discursivas dos
candidatos e candidatas refletem tanto prioridades politicas quanto questdes de género. Enquanto
as mulheres enfatizam temas sociais, como saude e educagdo, os homens privilegiam pautas
econdmicas e de infraestrutura, reforgcando esteredtipos de género. Percebe-se ainda que as
candidatas enfrentam o desafio de equilibrar uma agenda voltada para questdes femininas com a
necessidade de demonstrar competéncia em areas tradicionalmente masculinas. Isso nos mostra
como o discurso eleitoral € moldado por expectativas sociais, destacando a importancia de superar
esteredtipos para construir uma democracia mais inclusiva e representativa.

A nuvem de palavras que representou uma amostra geral de todos os discursos realizados no
HGPE revelou um panorama significativo da comunicagao politica, destacando temas recorrentes,
como “educacgao’, “saude” e “cidade”. Esses termos indicam uma tentativa de engajamento amplo
com a populacao e de conexao com as necessidades basicas da sociedade. A presenca da palavra
“vocé€” indica estratégias de aproximagao direta com o eleitorado, consolidando um discurso
inclusivo e universal. No entanto, a inclusdo de termos como “mulheres”, “direitos” e “lutar” aponta
para uma preocupagao com pautas identitarias e de justi¢a social, especialmente no que se refere
as demandas femininas e de grupos minoritarios. Isso sugere que, além de tratarem de temas
gerais de gestao e desenvolvimento, candidatos e candidatas buscam se posicionar ativamente em
relagédo as desigualdades estruturais. Assim, embora compartilhem temas amplos, suas estratégias
discursivas diferem na forma como tratam e priorizam questdes sociais, refletindo as distintas

construcdes de identidade politica (de homens e mulheres) no contexto eleitoral.

A analise das nuvens de palavras segmentadas por género revelou diferengas marcantes
nas estratégias discursivas, evidenciando expectativas sociais — de performance de género — que
permeiam a politica. Os candidatos homens enfatizaram temas neutros e pragmaticos, como
“trabalho”, “cidade” e “saude”, frequentemente associados a uma agenda técnica e conservadora,
com énfase em seguranga e valores tradicionais, com destaque para palavras como “seguranga”,
“fé” e “Bolsonaro”. Ja as candidatas priorizam questdes de representatividade, com o uso de termos
como “mulher” e “direitos”, além de tematicas ligadas ao cuidado e a inclusao, como “educagao”
e “familia”. Elas entrelagam pautas inclusivas com elementos mais universais, como “futuro”
e “sociedade”. Enquanto os homens adotaram um discurso mais amplo e neutro, as mulheres
direcionaram sua comunicagao ao empoderamento e a inclusdo. Essa divisdo mostra como as
candidatas desafiaram as normas de género na politica, incorporando pautas que visam a promogao
da igualdade de género, bem como as necessidades plurais de seus municipios no centro de suas
campanhas, enquanto os candidatos mantém um discurso tradicionalmente masculino, voltado
para temas estruturais e valores conservadores.

No recorte racial, a analise das nuvens de palavras revelou diferengas substanciais entre
candidatas negras e nao negras. As candidatas negras adotaram um discurso mais combativo e
interseccional, pautado em temas estruturais como saude, educacao, trabalho e cidade, além de
terem usado palavras relacionadas a luta por direitos e justiga social, como “luta” e “direito”. Elas
abordam questdes como transporte e moradia, e incorporam uma dimensao espiritual aos seus
discursos, como revela o uso de termos como “fé” e “Deus”.
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Ja as candidatas nao negras priorizaram um discurso centrado em temas de cuidado, como
“educacgao’, “familia” e “mulheres”, com menos énfase em questdes estruturais. A auséncia de
temas como “trabalho” e “infraestrutura” sugere uma abordagem mais voltada aos direitos sociais
e a representatividade feminina. Essa diferencga reflete as diversas experiéncias interseccionais
de género, raga e classe, com as candidatas negras articulando propostas mais transformadoras
e focadas na justica social, enquanto as candidatas ndo negras mantém uma narrativa mais

conciliadora.

0 estudo contemplou também as nuvens de palavras de candidatos e partidos alinhados
aos espectros politicos de esquerda, centro e direita, a fim de identificar padrées discursivos que
refletem suas estratégias e valores politicos. Em nossa pesquisa utilizamos como referéncia a
classificacao ideoldgica de partidos elaborada pelo Prof. Carlos Machado (UnB), em colaboragéo
com a Profa. Clara Araujo (UERJ) e Teresa Sachet (UFBA). Essa classificagdo foi desenvolvida para
subsidiar as notas técnicas do ultimo pleito eleitoral na pesquisa Género e raga nas elei¢cdes de
2022, coordenada pela Profa. Flavia Biroli (Ipol-UnB), em parceria com o Observatério Nacional da
Mulher na Politica (ONMP), da Secretaria da Mulher da Camara dos Deputados. A categorizagéo
baseia-se nos padrdes de votagao dos partidos no Congresso e nos posicionamentos recentes das
liderangas partidarias. O objetivo foi perceber como as narrativas partidarias se alinham ao seu
espectro ideoldgico e identificar possiveis consonancias ou divergéncias nas abordagens adotadas.

” o

Nosdiscursosdoscandidatos deesquerda,destacaram-setermos como “educacao”, “cidade”,
“saude”, “professor” e “transporte”, refletindo uma énfase em politicas publicas amplas e estruturais,
com um foco em temas de consenso social e infraestrutura. Ja nos discursos das candidatas de
esquerda, palavras como “mulheres”, “professora”, “mulher”, “defendemos” e “coragem” ganharam
destaque, sublinhando uma agenda voltada para a inclusao, empoderamento e igualdade de género.
No espectro da direita, emergiram termos como “ordem”, “liberdade”, “tradigao” e “meritocracia”,
indicando uma defesa de valores conservadores e um discurso voltado para a manutengao das

hierarquias sociais e a promog¢ao de um livre mercado.

Assim, as palavras-chave nas nuvens refletem as distintas estratégias discursivas adotadas
por cada espectro/grupo, tanto as prioridades ideoldgicas quanto as tentativas de engajamento
com o eleitorado, especialmente em relagao as questdes de género, identidade e politicas publicas.

Todavia, ao analisarmos as nuvens de palavras tanto dos discursos de candidatos quanto
de candidatas da direita, importantes distingbes entre os géneros sao reveladas. Isso reflete
diferentes estratégias de comunicagao e priorizagées tematicas. Os homens enfatizaram temas
mais hard, como segurancga, trabalho e economia, com uma abordagem centrada na ordem,
autoridade e desenvolvimento econémico. Ja as mulheres, embora também abordem questdes de
interesse coletivo, como saude e educagao, trazem a tona temas soft, como o cuidado com as
criangas, pessoas com deficiéncia e doengas raras, reforcando a imagem de uma politica mais
inclusiva e voltada ao bem-estar social. A presencga de palavras como “familia”, “cidade”, “missao”
e “causa” nos discursos de ambos os grupos evidencia uma busca por conexao emocional com os
eleitores, mas com nuances distintas em sua abordagem, com os homens mantendo um discurso

mais simbdlico e institucional, enquanto as mulheres incorporam um compromisso com questoes
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sociais e de protegao. Observa-se também uma estratégia de diferenciagdo em relagéo a figura de
Jair Bolsonaro, com uma menor mengao ao ex-presidente nos discursos femininos, indicando uma
tentativa de ampliar o alcance eleitoral.

Em suma, as disparidades de género na propaganda politica da direita refletem tanto
as expectativas sociais em relagdo aos papéis masculinos e femininos quanto a evolugédo das
estratégias discursivas, com as mulheres buscando redefinir a politica ao incorporar temas de
cuidado e inclusao, enquanto os homens mantém um discurso mais alinhado com os valores
tradicionais da ordem e produtividade. Essas diferengas ressaltam a importancia de considerar as
construgdes sociais de género na analise das campanhas eleitorais, bem como o potencial de uma
comunicacgao politica mais inclusiva e representativa da diversidade da sociedade.

As nuvens de palavras dos discursos dos candidatos e candidatas do espectro centrista
revelam uma estratégia politica que busca equilibrar temas relacionados a infraestrutura e ao
bem-estar social, com énfase na continuidade politica. Enquanto os homens centristas priorizam
questdes hard, como “trabalho”, “cidade”, “transporte” e “seguranga”, aproximando-se de uma agenda
pragmatica voltada para o desenvolvimento e a gestdo de infraestrutura, as mulheres do centro
destacam-se por um discurso plural e inclusivo, com forte presenga de temas soft, como “saude”,
“educacao’, “inclusao” e “familia”. Essa diferencga reflete a estratégia das mulheres em evidenciar
sua competéncia em espagos de poder, ao mesmo tempo que buscam atender a uma ampla gama

de demandas sociais.

Outro ponto relevante é o equilibrio delicado que as mulheres centristas precisam
manter entre as expectativas de representatividade feminina e o alinhamento com eleitores mais
conservadores. Termos como “pastora” e “lutar” indicam uma tentativa de reforgar sua identidade
politica, enquanto navegam pelas ambiguidades ideoldgicas do espectro centrista. Essa dinamica
Ilhes oferece uma oportunidade de ampliar o debate sobre género e politicas publicas, que possam
avancar em questdes estruturais como a desigualdade salarial e a violéncia de género, além de
promover a inclusao politica feminina.

Ao apresentar uma agenda diversificada, o centro politico possibilitauma atuagao estratégica
tanto para homens quanto para mulheres, permitindo-lhes explorar um discurso que mescla temas
de relevancia nacional com questdes mais especificas e sociais. Ao mesmo tempo, a presencga de
mulheres nesse campo oferece um espaco para redefinir as politicas de género de maneira ampla,
desafiando limitagdes simbdlicas e avangando para uma abordagem discursiva mais concreta e
inclusiva.

Orelatériodemonstrouque asdiferengas de géneroinfluenciamas estratégias discursivas dos
candidatos, refletindo as complexas dinamicas sociais e politicas contemporaneas. No entanto, sua
abordagem nao se restringiu apenas a essa questao. O documento também analisou a distribuicao
de tempo no HGPE, a presenca desigual de mulheres em espagos midiaticos e institucionais,
bem como os desafios estruturais enfrentados por candidatas em relagdo ao financiamento de
campanhas e a violéncia politica de género. Ao evidenciar esses fatores, o relatério contribui para
um diagnéstico mais amplo das desigualdades na disputa eleitoral, fornecendo subsidios para a

formulagao de politicas que promovam uma maior equidade na participagao politica.
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6. Recomendacgoes

As recomendacgdes a seguir visam a aprimorar o uso do HGPE, considerando a necessidade
de equidade de género na politica. Com base em pesquisas recentes, incluindo o relatério De olho
nas urnas: candidaturas de mulheres e monitoramento da igualdade de género nas eleigdes de 2024,
observa-se que a distribuicdo do tempo de propaganda ainda reflete desigualdades estruturais,
dificultando a participagao efetiva de mulheres, especialmente negras e trans, no processo politico.

0 HGPE é um espacgo fundamental para a democratizagao do acesso a informagao politica
e a visibilidade das candidaturas. Contudo, pesquisas indicam que o tempo de propaganda ainda é
distribuido de forma desigual dentro dos partidos, privilegiando candidaturas masculinas. Mulheres
frequentemente recebem menos tempo de exposi¢ao e enfrentam esteredtipos de género em suas
campanhas. Candidatas negras, trans e de regides periféricas tém menor presenga no HGPE e
enfrentam desafios adicionais, como violéncia politica e falta de financiamento adequado.

As recomendagoes foram divididas em eixos, conforme se apresenta:
+ Distribuicao equitativa do tempo de propaganda:

- Cumprimento efetivo da cota de 30% do tempo do HGPE para mulheres, conforme
determinado pela legislacao.

- Fiscalizagao rigorosa para garantir que a divisao do tempo de propaganda dentro dos
partidos seja proporcional ao nimero de candidaturas femininas.

- Transparéncia na alocagdao do tempo de propaganda nos partidos, assegurando que
candidatas negras e trans também sejam contempladas.

+ Combate a esteredtipos de género na propaganda eleitoral:

- Incentivo a criagdao de conteudo que desafia esteredtipos e promova a diversidade de
temas abordados por mulheres.

- Promocgao de campanhas institucionais que valorizem a participagao feminina na politica,
combatendo a descredibilizagdo das candidatas.

Fortalecimento da fiscalizagéo e aplicabilidade das normas:

- Implementacado de mecanismos para monitoramento continuo da distribuicdo do HGPE
por género e raga.

- Adocao de penalidades para partidos que descumpram as cotas de género no tempo de
propaganda eleitoral.

+ Protecgao contra violéncia politica de género:
- Mecanismos de denuncia para casos de violéncia politica contra mulheres no HGPE.

- Acompanhamento pela Justica Eleitoral para coibir discursos de 6dio e ataques misoginos
nas propagandas eleitorais. 84
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As mudancas na legislagao eleitoral representam avangos importantes, mas sua efetividade
depende de implementacgao e fiscalizagdo rigorosas. A promog¢do de um HGPE mais inclusivo e
equitativo é essencial para fortalecer a democracia e garantir representacao justa para todas as
candidaturas.
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